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Resumen 

A través del acercamiento con la empresa Serie Periferia, se identificó que no cuenta 

con un manual de identidad e imagen corporativa que le permita estandarizar en medios 

impresos y digitales la correcta aplicación de elementos gráficos entre colaboradores que 

representan y laboran en la empresa. 

Por lo que se planteó el siguiente objetivo: Diseñar un manual de identidad e imagen 

corporativa para estandarizar en medios impresos y digitales la correcta aplicación de 

elementos gráficos entre colaboradores que representan y laboran en la empresa Serie 

Periferia. 

El enfoque de la investigación es mixto, porque se utilizó el método cuantitativo y el 

método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo 

evalúa el nivel de percepción y utilidad del proyecto. 

La herramienta de investigación se aplicó a un promedio de 19 personas entre grupo 

objetivo, cliente, y expertos en comunicación y diseño. 

El principal hallazgo, entre otros, es que se logró diseñar un manual de identidad e 

imagen corporativa donde se estandariza en medios impresos y digitales, la correcta 

aplicación de elementos gráficos entre colaboradores que representan y laboran en la empresa 

Serie Periferia. Se recomendó capacitar a los colaboradores de Serie Periferia en las 

normativas y reglas de comunicación visual descritas en el manual de identidad e imagen 

corporativa para asegurar una aplicación coherente y uniforme de la línea gráfica en todos los 

medios de comunicación. 
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Para efectos legales únicamente el autor, RUBÉN ENRIQUE SAMAYOA BELTRÁN, es 

responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigación científica y puede ser 

motivo de consulta y utilidad por estudiantes y profesionales.  

El autor también se compromete a hacer el seguimiento respectivo de todo el proceso 

administrativo y cumplir con todos los requisitos de titulación y graduación para obtener así, 
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Capítulo I: Introducción 

Introducción  

El presente proyecto de graduación, titulado "Diseño de un manual de identidad e 

imagen corporativa para estandarizar, en medios impresos y digitales, la correcta aplicación 

de los elementos gráficos que identifican a la editorial Serie Periferia", se enfocará en 

desarrollar una guía que asegure la coherencia visual y comunicativa de los elementos 

gráficos utilizados por los colaboradores de la empresa. 

Actualmente, la empresa carece de un manual que defina directrices claras para el 

uso de sus elementos gráficos, lo que ha ocasionado inconsistencias en su identidad visual 

tanto en medios impresos como digitales. Esto afecta la percepción profesional de la empresa 

y dificulta la coherencia en su comunicación visual. Por ello, se buscará establecer una guía 

que permita la correcta aplicación de estos elementos y garantice la uniformidad en todos los 

puntos de contacto visual. 

Para lograr este objetivo, se realizará un proceso que incluye la recopilación de 

información mediante un Brief proporcionado por el cliente, la investigación de conceptos y 

tendencias relacionados con la identidad corporativa, y la validación del manual con el 

cliente, el grupo objetivo y expertos en comunicación y diseño. Este proceso permitirá crear 

un manual de identidad e imagen corporativa funcional y alineado a las necesidades de la 

empresa. 

Este proyecto buscará responder a la necesidad de fortalecer la identidad visual de 

Serie Periferia, al ofrecer una herramienta que facilite la aplicación coherente de sus 

elementos gráficos. Con ello, se espera impactar de manera positiva la representación visual 

de la empresa en medios impresos y digitales, asegurando su profesionalismo y consistencia. 

 

 



 

 

 

 

CAPÍTULO II: 

PROBLEMÁTICA 
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Capítulo II: Problemática 

Al realizar el ejercicio de práctica supervisada con la editorial Serie Periferia, se 

identifica que la marca solo cuenta con un imagotipo y carece de directrices claras para su 

aplicación visual.  

Esta falta de estandarización ha generado inconsistencias en su identidad gráfica 

tanto en medios impresos como digitales y es necesario diseñar un manual de identidad e 

imagen corporativa que garantice una correcta implementación de los elementos gráficos, 

asegurando una representación visual coherente.  

Contexto 

Durante el curso de Práctica Supervisada I se colabora con la editorial Serie 

Periferia, una empresa comprometida con descubrir, apoyar y promover voces diversas y 

significativas en la literatura, con un enfoque en la diversidad literaria y el pensamiento 

crítico. Al iniciar la práctica, se observa que la editorial solo cuenta con un imagotipo, sin 

versiones adaptadas ni directrices claras para su uso, lo que hace difícil aplicarlo en los 

diferentes formatos necesarios.  

A lo largo del proceso, fue evidente que no existía un estándar para la 

implementación de los elementos gráficos que representan la identidad visual de Serie 

Periferia en libros, publicaciones de Instagram o anuncios para eventos, generando confusión 

sobre cómo y dónde colocarlos correctamente. Esta falta de estandarización y guías visuales 

afectaba la coherencia y la efectividad de la identidad visual de Serie Periferia.  

Debido a esta limitación se identifica la necesidad de realizar un nuevo diseño, no 

porque el imagotipo actual sea inadecuado en su concepción, sino porque no cumple con las 

exigencias de flexibilidad y coherencia visual necesarias para medios tanto impresos como 

digitales. El nuevo diseño, junto con el desarrollo de un manual de identidad e imagen 
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corporativa, permitirá estandarizar y fortalecer la aplicación de los elementos gráficos, 

asegurando una presencia profesional y efectiva en todos los medios. 

El manual de identidad e imagen corporativa debe ser desarrollado al tener en cuenta 

la esencia de Serie Periferia, que reside en su compromiso con la diversidad literaria, el 

pensamiento crítico, y la promoción de voces periféricas. Este nuevo diseño es fundamental 

para transmitir de manera más clara y efectiva estos valores, lo que permitirá una mayor 

conexión emocional y comunicativa con su audiencia, además de mejorar su percepción 

dentro del mercado editorial. 

Al establecer una identidad visual más coherente y sólida, Serie Periferia no sólo 

fortalecerá su imagen profesional, sino que también logrará diferenciarse en un entorno 

competitivo. El objetivo del nuevo diseño es asegurar que el logotipo y los elementos 

visuales reflejan fielmente su misión y visión, adaptándose tanto a medios impresos como 

digitales.  

Se deben contemplar aspectos clave como la legibilidad, la flexibilidad en diferentes 

tamaños y formatos, y la coherencia cromática, todos fundamentales para fortalecer su 

posicionamiento y aumentar la fidelidad tanto de sus colaboradores como de su audiencia. 

Requerimiento de comunicación y diseño 

Serie Periferia no cuenta con un manual de identidad e imagen corporativa que le 

permita estandarizar en medios impresos y digitales la correcta aplicación de elementos 

gráficos entre colaboradores que representan y laboran en la empresa. 

Justificación 

Para sustentar las razones por las que se consideró importante el problema y la 

intervención del diseñador - comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro 

variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad.  
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Magnitud  

Con base a los datos obtenidos por el Instituto Nacional de Estadística, para el 2022 

Guatemala tenía una población total de 17.357.886 millones de habitantes. Según las 

proyecciones, para el 2023 la Ciudad de Guatemala contaba con 3.095.099 millones de 

habitantes. En la actualidad, en la República de Guatemala hay 30 editoriales activas, entre 

las cuales se encuentra la editorial independiente Serie Periferia, que actualmente tiene 8 

colaboradores. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 1. Realizada por Rubén Samayoa. Gráfica de magnitud. Fuente: Banco 

Mundial. 

Vulnerabilidad 

Considerando que la editorial independiente Serie Periferia no cuenta con un manual 

de identidad e imagen corporativa, ha llevado a una falta de coherencia y consistencia en la 

comunicación visual de la empresa, lo cual puede resultar en una imagen desordenada o poco 

profesional. 
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Sin un manual de identidad e imagen corporativa, los colaboradores podrían 

interpretar de manera incorrecta los elementos gráficos de la marca y la falta de una identidad 

visual sólida y coherente podría dificultar que Serie Periferia se destaque entre otras 

editoriales. 

Trascendencia  

El manual de identidad e imagen corporativa ayudará a consolidar la identidad visual 

de Serie Periferia, estableciendo las pautas claras para la aplicación de elementos gráficos en 

todos los medios, lo que fortalecerá la percepción de la marca y su reconocimiento. 

Una identidad sólida y definida puede contribuir a atraer nuevos colaboradores, 

transmitiendo confianza y profesionalismo, del mismo modo, puede influir en atraer nuevos 

clientes al reflejar la calidad y el enfoque de Serie Periferia. 

Factibilidad  

El desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa para Serie Periferia es 

factible debido a los recursos disponibles, tanto en términos de capital humano como de 

herramientas tecnológicas. 

Recursos Humanos. La editorial Serie Periferia cuenta con un equipo de 

profesionales capacitados en diseño gráfico, comunicación y gestión empresarial, lo que 

asegura la disponibilidad de expertos para llevar a cabo el proyecto de forma eficiente. La 

dirección ha autorizado la participación de estos colaboradores para garantizar el éxito del 

manual. 

Recursos Organizacionales. La editorial Serie Periferia cuenta con una estructura 

organizativa adecuada y procesos bien definidos, lo que facilita la coordinación de proyectos 

como el desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa.  
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Además, se ha recibido la autorización necesaria por parte de la dirección, 

garantizando el acceso a todos los recursos y la colaboración del equipo para implementar el 

manual de manera exitosa. 

Recursos Económicos. El presupuesto asignado cubre los costos relacionados con el 

diseño, impresión y distribución del manual de identidad. Los recursos financieros 

disponibles son suficientes para garantizar la correcta ejecución del manual de identidad e 

imagen corporativa. 

Recursos Tecnológicos. La empresa dispone de las herramientas tecnológicas 

necesarias, como Adobe Creative Suite y equipos de alto rendimiento, para llevar a cabo el 

diseño del manual de identidad e imagen corporativa. Además, cuenta con acceso a servicios 

de almacenamiento en la nube para facilitar su distribución digital.



 

 

 

 

CAPÍTULO III: 

OBJETIVOS DE DISEÑO 
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Capítulo III: Objetivos de Diseño 

Objetivo general 

Diseñar un manual de identidad e imagen corporativa para estandarizar en medios 

impresos y digitales la correcta aplicación de elementos gráficos entre colaboradores que 

representan y laboran en la empresa Serie Periferia. 

Objetivos específicos 

Recopilar información relevante acerca de la empresa Serie Periferia a través del 

Brief proporcionado por el cliente, que incluya detalles sobre su identidad corporativa actual 

y su público objetivo, para comprender a fondo la imagen que la empresa desea proyectar y 

los elementos gráficos asociados. 

Investigar términos, conceptos y tendencias de diseño relacionados con la identidad 

e imagen corporativa a través de fuentes bibliográficas para aplicarlos de manera efectiva en 

el desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa. 

Diagramar el contenido del manual de identidad e imagen corporativa, con el fin de 

garantizar una representación visual coherente y estandarizada en los espacios físicos y 

digitales de Serie Periferia. 

  



 

 

 

 

CAPÍTULO IV:  

MARCO DE REFERENCIA 
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Capítulo IV: Marco de referencia 

Información general del cliente 

Serie Periferia es una editorial independiente que se caracteriza por disfrutar del 

escrutinio literario y considerar cada obra como un desafío que abraza, aprendiendo de la 

crítica para cultivar una narrativa y lírica periférica que desafía, emociona y redefine el 

momento actual de la literatura guatemalteca e internacional.  

La editorial celebra a los autores de la periferia como la esencia misma de su 

existencia, creyendo en la inmortalidad del libro objeto y permaneciendo firme, desafiando 

las presiones del sistema al declarar, en cada obra, posturas políticas y críticas sociales 

esenciales para comprender el tiempo. 

Colecciones de Serie Periferia 

Síntesis. Género: Poesía, dedicado a primeras obras, reediciones o autores noveles. 

Caudales. Género: Poesía, dedicado a poetas clave de la periferia mesoamericana. 

Archipiélago. Género: Poesía y cuento, dedicado a poetas invitados a participar con 

la editorial. 

Nueva Academia. Género: No ficción, dedicado a la academia, investigación y 

publicaciones afines. 

Claraboya. Género: Narrativa, dedicado a la narrativa periférica mesoamericana. 

Savia. Género: Poesía y narrativa, dedicado a poetas invitados a participar con la 

editorial en antologías y revistas. 
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Organigrama 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 2. Realizada por Rubén Samayoa. Organigrama Serie Periferia. 
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Análisis FODA 
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Figura 3. Realizada por Rubén Samayoa. FODA Serie Periferia. 

 

La recopilación de información del cliente es vital para garantizar que el diseño y 

desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa reflejen fielmente la esencia y 

objetivos de Serie Periferia. A través del Brief, se obtiene una comprensión profunda de la 

identidad corporativa actual, el público objetivo, y las expectativas visuales y comunicativas 

de la editorial (Ver Anexo I.). 



 

 

 

 

CAPÍTULO V:  

DEFINICIÓN DEL GRUPO 

OBJETIVO 
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Capítulo V: Definición de grupo objetivo 

El grupo objetivo al que va dirigido el manual de identidad e imagen corporativa de 

Serie Periferia está compuesto por los colaboradores que trabajan en la editorial, incluyendo a 

diseñadores gráficos, editores, coordinadores y personal administrativo. Este manual les 

proporcionará las directrices necesarias para mantener y velar por una representación visual 

coherente y profesional en todos los medios impresos y digitales. 

Perfil geográfico 

Guatemala, un país ubicado en América Central, tiene fronteras al norte y oeste con 

México, al este con Belice y el mar Caribe, al sureste con Honduras, y al sur con El Salvador 

y el océano Pacífico. La editorial Serie Periferia se encuentra en el departamento de 

Guatemala, específicamente en la capital, Ciudad de Guatemala. Esta ciudad es el principal 

centro político, económico y cultural del país, además de ser un eje clave para la actividad 

literaria y editorial. 

Con una extensión de aproximadamente 692 km², Ciudad de Guatemala alberga una 

población estimada de 3.1 millones de habitantes según las proyecciones de 2023. La 

densidad poblacional en la capital es de aproximadamente 4,478 habitantes por km², lo que la 

convierte en la ciudad más densamente poblada del país (Instituto Nacional de Estadística, 

2023). 

El idioma oficial y más hablado es el español, aunque Guatemala es un país 

multilingüe con 22 idiomas mayas reconocidos. Sin embargo, en el entorno educativo y 

laboral de la capital, el español predomina, lo que facilita la implementación de estrategias de 

identidad corporativa.  

En cuanto a su Índice de Desarrollo Humano (IDH), Guatemala es un país de 

desarrollo humano medio, y su índice, que combina indicadores de educación, salud y nivel 

de vida, es de 0.663, según los datos de 2019 (Programa de las Naciones Unidas para el 
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Desarrollo, 2022). Esto lo coloca por debajo de la media latinoamericana, con importantes 

brechas entre las áreas urbanas y rurales, así como entre la población indígena y no indígena. 

La Ciudad de Guatemala se beneficia de mayores recursos educativos y económicos 

en comparación con otras áreas del país, lo que contribuye a la concentración de actividades 

literarias y culturales en la capital. El entorno social y económico de Ciudad de Guatemala es 

clave para el desarrollo de proyectos como el manual de identidad e imagen corporativa de 

Serie Periferia.  

A pesar de los desafíos socioeconómicos del país, la ciudad ofrece un mercado 

cultural activo y diverso, con una creciente demanda de productos literarios. El clima 

subtropical de altura, con temperaturas que varían entre 12°C y 25°C, proporciona un entorno 

adecuado para las actividades creativas y empresariales, favoreciendo el trabajo en medios 

impresos y digitales (Instituto Nacional de Sismología, Vulcanología, Meteorología e 

Hidrología, s.f.). 

Perfil Demográfico 

El grupo objetivo está compuesto por los colaboradores de Serie Periferia, que 

incluye diseñadores gráficos, editores, coordinadores y personal administrativo. Estos 

colaboradores desempeñan funciones clave en la producción y distribución de contenido 

literario y gráfico, por lo que su correcta comprensión y aplicación de las directrices 

establecidas en el manual de identidad e imagen corporativa es esencial para el éxito del 

proyecto. 

Al pertenecer a niveles socioeconómicos C1, C2 y C3, los colaboradores tienen 

acceso a recursos educativos y tecnológicos adecuados, lo que facilita su capacidad para 

implementar las normativas del manual. Además, la estabilidad económica y social de estos 

niveles asegura un enfoque profesional y comprometido en su trabajo, contribuyendo al 

fortalecimiento de la identidad visual de la editorial (Ver Anexo II). 
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Los colaboradores de Serie Periferia tienen edades que oscilan entre los 20 y los 36 

años, con un promedio de edad que refleja una fuerza laboral joven y dinámica. Esta juventud 

combinada con su formación académica y experiencia profesional aporta frescura e 

innovación a la producción editorial, asegurando que Serie Periferia se mantenga a la 

vanguardia de la literatura y el diseño gráfico. 

Perfil Psicográfico 

El perfil psicográfico del grupo objetivo de Serie Periferia se enfoca en los 

colaboradores de la editorial, que incluyen diseñadores gráficos, editores, coordinadores y 

personal administrativo. Este perfil analiza los aspectos psicológicos y comportamentales 

relevantes que influyen en su trabajo.  

Valores  

Los colaboradores de Serie Periferia valoran la creatividad, la diversidad cultural, la 

integridad y el compromiso con la excelencia. Estos valores se reflejan en su dedicación al 

trabajo y en su enfoque en producir contenido literario y gráfico de alta calidad. 

Personalidad  

El grupo objetivo tiende a tener personalidades abiertas y colaborativas. Son 

personas creativas, curiosas y con una fuerte inclinación hacia la innovación y la originalidad. 

Su capacidad para trabajar en equipo y adaptarse a cambios es fundamental para su rol en la 

editorial. 

Intereses 

Son personas que están interesados en la literatura, el arte, el diseño gráfico, la 

cultura y las nuevas tecnologías. Su interés en estos campos impulsa su motivación para 

mantenerse actualizados y mejorar continuamente sus habilidades profesionales. 
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Estilo de Vida 

Llevan un estilo de vida activo y equilibrado, combinando su pasión por el trabajo 

con actividades personales y familiares. Su estilo de vida incluye asistir a eventos culturales, 

leer, participar en actividades artísticas y mantenerse informado sobre tendencias en diseño y 

literatura.  

Actitudes  

Tienen una actitud positiva hacia la crítica constructiva y ven los desafíos como 

oportunidades para crecer y aprender. Están comprometidos con la misión y visión de Serie 

Periferia y se sienten orgullosos de contribuir a la promoción de voces periféricas en la 

literatura.  

Hábitos 

Los colaboradores de Serie Periferia tienen hábitos de trabajo organizados y 

estructurados. Utilizan herramientas digitales y tecnológicas para gestionar sus tareas y 

proyectos, y se esfuerzan por mantener una comunicación fluida y efectiva con sus 

compañeros de trabajo. 

Hobbies y Actividades  

Entre los hobbies y actividades de los colaboradores se encuentran la lectura, la 

escritura creativa, la pintura, la fotografía, el cine y la música. También disfrutan 

participando en talleres y cursos que les permitan desarrollar nuevas habilidades y 

conocimientos. 

Costumbres 

Suelen participar en reuniones periódicas para discutir proyectos y compartir ideas. 

Tienen la costumbre de colaborar de manera interdisciplinaria, aprovechando las diversas 

habilidades y perspectivas de cada miembro del equipo. 
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Perfil Conductual 

El grupo objetivo de Serie Periferia, compuesto por sus colaboradores, reconocen la 

importancia de mantener la coherencia y calidad en cada publicación, entendiendo que cada 

libro es una extensión de la identidad y misión de Serie Periferia. Ven su trabajo no solo 

como una tarea profesional, sino como una contribución significativa a la promoción de 

voces periféricas y la diversidad literaria. 

La intención de los colaboradores es clara: producir obras que reflejen los valores de 

la editorial y que sean visualmente coherentes y atractivas para los lectores. Los beneficios 

percibidos de este enfoque incluyen una mayor eficiencia en la producción, una reducción de 

errores y una mejora en la percepción de la calidad de las publicaciones por parte del público.  
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Capítulo VI: Marco teórico  

Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio 

Editorial  

El proceso editorial abarca las etapas desde la concepción de una obra por parte del 

autor hasta su materialización como un producto cultural acabado. Esto involucra tareas 

como revisión, diseño, maquetación y encuadernación, con el objetivo de convertir ideas en 

publicaciones visualmente atractivas y funcionales (Iñigo Dehud & Makhlouf Akl, 2014, p. 

13). 

La definición subraya la importancia del proceso editorial como un puente entre la 

creación de contenido y su consumo cultural, destacando cómo el diseño y la producción 

contribuyen a la experiencia del lector y a la calidad del producto final. 

Proceso editorial  

El proceso editorial es el conjunto de etapas que una obra atraviesa desde su 

selección inicial hasta su publicación y posterior distribución. Este flujo integra desde la 

creación del contenido por parte del autor hasta su recepción por el lector. Cada fase es 

gestionada por especialistas y abarca actividades como la revisión, corrección, diseño, 

producción y comercialización (Trabajo Editorial UCM, s.f.). 

Seleccionar y estructurar materiales relevantes asegura que las publicaciones no solo 

cumplan criterios de calidad, sino que también respondan de manera eficaz a las expectativas 

del público y a las necesidades temáticas de la editorial. 

Curaduría de contenido 

La curaduría de contenido implica la selección, organización y evaluación de obras 

literarias que serán publicadas por una editorial. Este proceso considera la búsqueda, filtrado 

y estructuración de materiales de diversas fuentes o autores, otorgándoles coherencia y 
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relevancia temática. Su propósito es asegurar que el contenido seleccionado cumpla con altos 

estándares de calidad y ofrezca un aporte significativo a la obra final (Mejía, 2021). 

Garantizar la calidad y relevancia del contenido mediante una curaduría eficaz 

permite que las publicaciones se alineen con los objetivos editoriales y respondan 

adecuadamente a las expectativas del lector. 

Publicación  

Las publicaciones se clasifican en dos áreas principales: las publicitarias, que 

incluyen elementos como volantes, folletos y carteles, y las de información, que abarcan 

periódicos, gacetas, revistas y libros. Cada tipo se diseña con características y formatos 

particulares, adaptados a las necesidades de su público y audiencia específica (Makhlouf Akl 

& Iñigo Dehud, 2014, p. 17). 

Diferenciar las publicaciones según su finalidad y audiencia facilita el diseño de 

materiales más efectivos y adecuados, lo que contribuye al cumplimiento de los objetivos de 

comunicación visual y editorial. 

Sistemas de maquetación en diseño editorial 

La maquetación implica organizar los elementos gráficos y textuales dentro de una 

publicación para lograr una distribución equilibrada y atractiva a nivel visual (Iñigo Dehud & 

Makhlouf Akl, 2014, p. 49) una adecuada maquetación es esencial para mejorar la legibilidad 

y captar la atención del lector, garantizando que el contenido cumpla con su propósito 

comunicativo y estético. 

Servicio de diseño editorial 

El diseño editorial es una rama del diseño gráfico dedicada a la creación y 

organización de publicaciones, ya sean impresas o digitales. Busca estructurar el contenido y 

definir su presentación visual al lector, priorizando una distribución clara y equilibrada de 
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títulos, encabezados, texto, imágenes y gráficos para garantizar una lectura fluida y atractiva 

(EBAC, s.f.). 

Este enfoque permite convertir publicaciones en herramientas efectivas de 

comunicación visual, facilitando tanto la comprensión como el disfrute estético del contenido 

para el lector. 

Diseño de interiores en publicaciones 

El diseño de interiores en publicaciones implica la organización detallada de textos y 

elementos gráficos en las páginas de libros o revistas. Esto abarca aspectos como los 

márgenes, columnas y bloques de texto, con el objetivo de crear un diseño funcional y 

visualmente atractivo (Iñigo Dehud & Makhlouf Akl, 2014, p. 49). 

La correcta aplicación del diseño de interiores en publicaciones tiene un impacto 

directo en la experiencia del lector, facilitando la lectura fluida y resaltando la estética del 

contenido presentado. 

Editor  

El editor es el responsable de supervisar y perfeccionar manuscritos en proceso de 

publicación. Entre sus funciones se encuentran la selección de textos, la revisión crítica, la 

corrección de errores, y la colaboración con los autores para ajustar el contenido según los 

estándares editoriales y garantizar su calidad (Explica, 2021). 

La figura del editor es clave en el proceso editorial, ya que actúa como intermediario 

entre el autor y la editorial, asegurando la coherencia, calidad y alineación del contenido con 

los objetivos de publicación. 

Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación y el diseño 

Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación 

Comunicación. La comunicación se define como el proceso de transmitir 

información, ideas, emociones y habilidades mediante signos y símbolos. Este proceso puede 
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ser verbal o no verbal, y se estructura en elementos esenciales como el emisor, encargado de 

originar el mensaje; la codificación, que transforma las ideas en un formato comprensible; el 

canal, que transporta el mensaje; la decodificación, que interpreta el contenido, y el receptor, 

quien lo recibe y comprende (Communication Theory, s.f.). 

En este proceso, cada elemento juega un papel crucial para garantizar una 

transmisión efectiva, destacando la importancia de la codificación y decodificación como 

etapas que aseguran la comprensión del mensaje por parte del receptor. 

Comunicación visual. La comunicación visual implica la transmisión de ideas, 

información o datos mediante elementos visuales como imágenes, gráficos, colores, 

tipografía, ilustraciones, infografías y mapas. Su propósito es crear mensajes que sean claros, 

atractivos y fáciles de interpretar, y su aplicación se extiende a ámbitos como el trabajo, la 

educación, el marketing, entre otros (Canva, s.f.). 

Este enfoque enfatiza el poder de los elementos visuales para facilitar la 

comprensión, destacándose como una herramienta esencial en contextos que requieren la 

síntesis y transmisión eficiente de información. 

Comunicación corporativa. La comunicación corporativa abarca todos los actos de 

comunicación realizados por una organización, ya sean intencionados o no. Esto incluye 

actividades como publicidad, notas periodísticas, eventos, promociones y merchandising, 

siendo esencial para construir y mantener su imagen (Lencinas, 2003, p. 5). 

La comunicación corporativa se presenta como una herramienta estratégica 

indispensable para fortalecer la identidad de una organización y proyectar coherencia en sus 

mensajes hacia diferentes audiencias. 

Comunicación interna. La comunicación interna en una organización se describe 

como el conjunto de procesos y herramientas diseñados para asegurar la transmisión efectiva 

de mensajes dentro de la estructura organizacional. Su finalidad principal es fortalecer el 
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compromiso, la cohesión y la motivación de los empleados, buscando alinear los objetivos 

corporativos con los individuales (Lencinas, 2003, p. 60).  

La comunicación interna desempeña un papel fundamental en el éxito 

organizacional al facilitar una conexión clara y bidireccional entre los empleados y la 

dirección, promoviendo un ambiente laboral integrado y orientado hacia metas comunes. 

Imagen corporativa. La imagen corporativa es la síntesis mental que los públicos 

construyen sobre los actos de una organización. Está influenciada por los estímulos, 

significados y valores comunicados por la empresa, así como por las experiencias directas de 

las audiencias con la misma (Lencinas, 2003, p. 6). La imagen corporativa resulta de la 

percepción colectiva de los públicos y refleja el impacto que tienen las acciones, 

comunicación y experiencias proporcionadas por la organización. Es clave para establecer 

confianza y reputación en el entorno empresarial. 

Identidad visual. La identidad visual ya no se entiende como un reflejo de una 

supuesta esencia organizacional, sino como una construcción dinámica y multifacética. Este 

enfoque reconoce que la identidad no es un objeto fijo, sino un proceso continuo de 

interacción entre diversos actores (Carpintero, 2009, p.33). Lejos de las soluciones genéricas 

y repetitivas, la identidad visual busca diferenciarse y adaptarse, reflejando las complejidades 

y tensiones de su contexto. 

Cultura corporativa. La cultura corporativa se describe como un conjunto de 

patrones o modelos de comportamiento con lógica y dinámicas propias que moldean las 

acciones de la organización. Esta cultura no solo influye en cómo opera internamente, sino 

también en cómo es percibida externamente (Lencinas, 2003, p. 4). 

La cultura corporativa establece las bases para el comportamiento organizacional y 

afecta tanto las relaciones internas como la percepción externa. Su comprensión es crucial 

para alinear estrategias y fortalecer la identidad de la empresa.  
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Dinámica de la Imagen Corporativa. La dinámica de la imagen corporativa está 

influida por aspectos como la realidad de la empresa, la relevancia y alcance de sus noticias, 

la diversidad en sus actividades y el esfuerzo invertido en estrategias de comunicación 

(Lencinas, 2003, p. 24). 

Entender la dinámica de la imagen corporativa permite analizar cómo las acciones 

de la organización y su comunicación impactan en la percepción del público. Esto es clave 

para gestionar y mantener una imagen positiva y coherente. 

Conceptos fundamentales relacionados al diseño 

Diseño gráfico. El diseño gráfico es una herramienta de comunicación orientada a la 

creación de objetos gráficos, ilustraciones, composiciones, logotipos e imágenes. Su finalidad 

es informar o transmitir un mensaje utilizando elementos visuales estáticos que faciliten la 

comprensión (Pérez Company, 2016, p. 22). 

El diseño gráfico desempeña un rol esencial en la comunicación al transformar ideas 

en mensajes visuales claros y atractivos, lo que lo convierte en un medio clave para conectar 

con diversas audiencias de manera efectiva. 

El diseño editorial. El diseño editorial se refiere a la disciplina que abarca la 

planificación y creación de productos editoriales. Esta práctica integra elementos gráficos, 

tipográficos y visuales con el propósito de lograr una comunicación efectiva y estética del 

contenido escrito (Iñigo Dehud & Makhlouf Akl, 2014, p. 1). 

Este enfoque combina funcionalidad y estética, asegurando que los productos 

editoriales no solo sean visualmente atractivos, sino también fáciles de leer y comprender, 

optimizando la experiencia del lector. 

Manual de identidad corporativa. El Manual de Identidad Corporativa es un 

documento fundamental que establece las normas para el uso coherente de los elementos 

visuales de una marca, garantizando su representación uniforme en diversos soportes. Estas 
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normas incluyen pautas detalladas sobre logotipos, paletas cromáticas y tipografías, 

asegurando que cada elemento refleje la esencia y valores de la organización. (López Marín, 

2009, p. 28). 

Asimismo, el manual especifica aplicaciones correctas e incorrectas, proporcionando 

ejemplos visuales que orientan el diseño en medios digitales, impresos y promocionales. Este 

enfoque estructurado no solo fortalece la identidad visual, sino que también protege la marca 

de interpretaciones inconsistentes, permitiendo adaptaciones estratégicas que conservan su 

integridad en un entorno dinámico y competitivo. 

Imagotipo. El imagotipo es una representación gráfica de una marca que combina 

un texto (logotipo) con un símbolo o imagen (isotipo). En esta composición, ambas partes 

están claramente diferenciadas y no se encuentran fusionadas, lo que permite que funcionen 

tanto juntas como por separado. Es una herramienta versátil que refuerza la identidad visual 

de una marca al integrar elementos textuales y gráficos (Baetica, 2023). 

Este tipo de diseño destaca por su flexibilidad, ya que permite adaptar la 

representación visual de la marca según el contexto, manteniendo la coherencia y el impacto 

comunicativo en diferentes aplicaciones. 

La creación de este tipo de manual asegura que la identidad de la marca se mantenga 

uniforme, lo que fortalece su reconocimiento y posicionamiento en el mercado. 

Diagramación. La diagramación consiste en organizar y distribuir elementos 

visuales y textuales dentro de un diseño, considerando factores como jerarquía visual, 

equilibrio, legibilidad y coherencia. Este proceso busca garantizar que el mensaje sea claro, 

mientras el diseño resulta estéticamente atractivo y funcional (Medium Multimedia, 2024). 

La diagramación es fundamental en el diseño gráfico y editorial, ya que influye 

directamente en cómo los usuarios perciben e interactúan con el contenido. Un diseño bien 

diagramado mejora la comunicación y la experiencia visual del público. 
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Prototipado. El prototipado es la fase del diseño donde se desarrollan modelos 

preliminares de un producto o servicio con el propósito de evaluar su funcionalidad, estética 

y viabilidad antes de pasar a la producción final. Esta etapa es crucial para reducir riesgos y 

realizar ajustes necesarios (Pinilla & Parra, 2011, p. 28). 

El prototipado permite identificar y corregir posibles fallos en etapas tempranas del 

desarrollo, optimizando recursos y asegurando que el producto final cumpla con las 

expectativas tanto funcionales como estéticas. 

Ritmo. El ritmo es la secuencia en la disposición de elementos dentro de una 

composición, basada en su orden, repetición y organización. Un uso adecuado asegura una 

lectura fluida al dirigir y controlar el recorrido visual del lector, facilitando la comprensión 

del mensaje transmitido (Bargueño Gómez, 2015, p. 23). 

Este tipo de diseño destaca por su flexibilidad, ya que permite adaptar la 

representación visual de la marca según el contexto, manteniendo la coherencia y el impacto 

comunicativo en diferentes aplicaciones. 

Ciencias auxiliares, artes, teoría y tendencias 

Ciencias Auxiliares  

Semiología. La semiología se concibe como el estudio de los signos en un sistema, 

enfocándose en la relación entre el significado (la imagen conceptual) y el significante (la 

imagen acústica). Según Saussure, el valor de un signo depende de su posición dentro del 

sistema al que pertenece, mientras que Barthes amplía esta perspectiva analizando la imagen 

en tres niveles: mensaje lingüístico, icónico simbólico e icónico literal (Lencinas, 2003, p. 

10). 

Este enfoque resalta la complejidad de los signos y su interpretación dentro de un 

sistema, mostrando cómo cada nivel aporta capas de significado que son esenciales para la 

comprensión tanto de textos como de imágenes en contextos comunicativos.  
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Psicología del color. La psicología del color es el estudio de cómo los colores 

influyen en la percepción y el comportamiento humano. Cada color puede generar emociones 

y asociaciones específicas, aunque estas pueden variar según factores culturales y personales. 

Si bien existen tendencias generales, la interpretación de los colores no es universal, lo que 

resalta su carácter subjetivo en diferentes contextos culturales y sociales (Psicología y Mente, 

2024). 

Este enfoque subraya la importancia del color como herramienta comunicativa, 

reconociendo tanto su capacidad para influir emocionalmente como las variaciones en su 

interpretación según el entorno cultural.  

Ciencias de la comunicación. Las ciencias de la comunicación son una disciplina 

que estudia los procesos de transmisión de mensajes y los medios empleados para ello. 

Surgieron alrededor de 1945 como una rama de las ciencias sociales, ganando relevancia en 

el ámbito empresarial. Estas ciencias están relacionadas con la mediación entre consumo y 

producción, evolucionando junto con la economía de la información (Lencinas, 2003, p. 34). 

El texto resalta la conexión de las ciencias de la comunicación con la transformación 

social y económica, enfatizando su papel clave en entender y gestionar los flujos de 

información dentro de diversos contextos. 

Sociología. La sociología aplicada al contexto laboral analiza cómo las estructuras 

sociales y los procesos de interacción influyen en las dinámicas grupales dentro de las 

organizaciones. Investigaciones como las de Elton Mayo destacan el papel fundamental de 

las relaciones humanas y la cohesión social en el desempeño organizacional (Lencinas, 2003, 

p. 46). 

Este enfoque sociológico aporta una comprensión más profunda sobre cómo los 

factores sociales impactan el rendimiento y la dinámica organizacional, subrayando la 

importancia de las relaciones humanas como elemento clave en los entornos laborales. 
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Antropología. La antropología, aplicada a contextos organizacionales, analiza las 

interacciones entre las prácticas laborales y los entornos humanos, investigando cómo las 

dinámicas sociales impactan la cultura organizacional y la producción. Los estudios 

etnográficos resaltan la relevancia del contexto cultural en las actividades humanas 

(Lencinas, 2003, p. 46). 

Este análisis antropológico proporciona una perspectiva integral que permite 

entender cómo los elementos culturales influyen en las prácticas y estructuras dentro de una 

organización, promoviendo una mayor adaptación y efectividad en los procesos laborales. 

Lingüística. La lingüística, desde Saussure, se enfoca en los signos como sistemas 

que relacionan significado y significante dentro de una estructura social compartida. Este 

enfoque permite entender cómo los lenguajes reflejan y construyen la cultura. (Lencinas, 

2003, p. 11). 

El estudio lingüístico subraya la relación bidireccional entre el lenguaje y la 

sociedad, destacando su papel en la formación y perpetuación de valores culturales, lo que 

resulta esencial para analizar cualquier proceso comunicativo en contextos diversos. 

Artes 

Artes visuales. Las artes visuales, como medio de comunicación, se fundamentan en 

la representación gráfica de elementos culturales e históricos. Incluyen la composición de 

imágenes y su capacidad para transmitir mensajes, utilizando recursos como el color, la 

forma y la disposición espacial, influenciadas por contextos culturales y épocas históricas 

(Alberich et al., s. f., p. 6). 

Este enfoque resalta cómo las artes visuales trascienden su función estética para 

actuar como vehículos de significado cultural e histórico, adaptándose a los valores y 

narrativas de cada época. 
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Tipografía. La tipografía se refiere al conjunto de caracteres que comparten 

características y elementos comunes, formando una unidad conocida como familia 

tipográfica. Asimismo, abarca el arte de trabajar con los textos. El diseño, la apariencia y las 

dimensiones dependen del estilo y carácter que se necesite proyectar para el lector (Harris, 

2011, p. 82). 

La definición subraya la importancia de la tipografía no solo como un elemento 

técnico, sino también como un recurso artístico que impacta en la percepción del lector, 

contribuyendo a la transmisión efectiva del mensaje y al refuerzo de la identidad visual. 

Fotografía. La fotografía, en el contexto editorial, forma parte de un proceso que 

abarca desde la creación inicial del autor hasta la producción final como un producto cultural. 

Este proceso incluye actividades como revisión, diseño, maquetación y encuadernación, 

siendo fundamental para convertir ideas en publicaciones visualmente atractivas y 

funcionales (Makhlouf Akl & Iñigo Dehud, 2014, p. 89). 

El papel de la fotografía en el proceso editorial es esencial, ya que aporta una 

dimensión visual que complementa y refuerza el contenido textual, mejorando la estética y el 

impacto comunicativo de las publicaciones. 

Arte digital. El arte digital es una forma de expresión artística que utiliza la 

tecnología digital como medio principal. Su resultado es una imagen creada mediante el 

cálculo matemático de un ordenador, donde la luz se traduce en datos procesados 

digitalmente. En este contexto, herramientas tradicionales como el pincel y la paleta son 

reemplazadas por dispositivos modernos como el mouse, el trackpad o el lápiz digital, 

(Crehana, 2022). 
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El arte digital redefine la práctica artística al incorporar tecnología avanzada, lo que 

amplía las posibilidades creativas y permite explorar nuevas formas de expresión. Su 

integración de métodos modernos subraya la intersección entre creatividad y tecnología en el 

arte contemporáneo. 

Teorías 

Teoría del color. La teoría del color es un conjunto de principios que guían la 

combinación y mezcla de colores para lograr efectos visuales deseados.  Es un conjunto de 

conocimientos aplicados al color, un factor clave para el diseño, sus diferentes combinaciones 

permiten transmitir emociones, estableciendo una identidad visual y situar con firmeza un 

producto o servicio en el mercado (Edwards, 2016, p. 14). 

La teoría del color desempeña un papel fundamental en el diseño al ofrecer 

herramientas para comunicar emociones y reforzar la identidad visual. Su correcta aplicación 

en combinaciones cromáticas puede definir la percepción y el posicionamiento de un 

producto o servicio en el entorno competitivo. 

Teoría de la Gestalt. La teoría de la Gestalt es un conjunto de principios 

psicológicos que explican cómo las personas perciben patrones y estructuras visuales como 

un todo, en lugar de enfocarse en sus partes individuales. Esta teoría se centra en cómo los 

seres humanos organizan la información sensorial en formas completas y significativas. Su 

enfoque holístico ha influido en diversas áreas de la psicología y sigue siendo relevante en la 

investigación y práctica contemporánea (Psicología y Mente, 2015). 

El enfoque de la Gestalt en la percepción como un todo integral subraya la 

importancia de los patrones y estructuras en la interpretación humana. Su aplicación en 

diseño y comunicación visual destaca su relevancia al proporcionar herramientas para crear 

composiciones visuales más claras y efectivas. 
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Teoría de la comunicación. La teoría de la comunicación es una propuesta que 

describe los fenómenos comunicativos y sus relaciones. Ofrece herramientas para analizar 

eventos y procesos clave, ayudando a comprender y navegar el mundo de la comunicación, 

ya sea desde un enfoque empírico, conceptual o práctico (Academia Lab, s.f.). 

Este enfoque permite desentrañar las dinámicas de interacción entre los emisores y 

receptores, proporcionando una base para abordar problemas y optimizar procesos en 

entornos comunicativos variados, desde lo interpersonal hasta lo masivo. 

Teoría de la identidad corporativa. La teoría de la identidad corporativa analiza 

cómo las organizaciones emplean elementos visuales y comunicativos para crear y mantener 

una identidad coherente y distintiva. Esta identidad les permite diferenciarse de sus 

competidores y posicionarse de manera más efectiva en su entorno económico 

(Economipedia, 2020). 

Explorar esta teoría permite comprender cómo los recursos estratégicos y visuales de 

una empresa no solo refuerzan su reconocimiento, sino que también consolidan su percepción 

y relevancia en el mercado. 

Tendencias 

Minimalismo. El minimalismo se presenta como un movimiento que busca reducir 

todo hasta su mínima expresión, enfocándose en eliminar lo trivial para centrarse en lo 

esencial. Este enfoque no solo aborda los objetos físicos, sino también las preocupaciones 

intangibles (De La Fuente, p. 8-12). 

El minimalismo promueve una visión simplificada y significativa de la vida, 

resaltando la importancia de priorizar lo esencial para alcanzar un equilibrio entre lo material 

y lo emocional. Este planteamiento resulta valioso para optimizar recursos y reducir 

distracciones en diversos contextos. 



37 

 

Jerarquía y orden tipográfico. La jerarquía tipográfica organiza el texto en una 

estructura de gradación que guía la atención del lector. No se limita a destacar elementos 

visibles, sino que construye un sistema donde cada nivel tiene un propósito claro, ya sea 

llamar la atención, contextualizar o proporcionar información detallada (Carpintero, 2009, p. 

35). 

En diseño gráfico, la jerarquía no sólo se define por lo alto o lo bajo, sino por cómo 

cada elemento contribuye al flujo de lectura y al entendimiento del mensaje. 

Diseño modular. El diseño modular es un enfoque que divide un sistema en partes 

más pequeñas, llamadas módulos, que pueden desarrollarse de forma independiente y 

reutilizarse en distintos sistemas. Se caracteriza por la funcionalidad escalable y reutilizable 

de los módulos, el uso de interfaces bien definidas y la aplicación de estándares industriales, 

lo que permite flexibilidad y eficiencia en su implementación (Algeco, s.f.). 

Este enfoque fomenta la optimización en el diseño al permitir una estructura 

adaptable y eficiente, facilitando tanto la innovación como la sostenibilidad al reutilizar 

componentes en distintos entornos. 

Uso estratégico del color. El color en la identidad corporativa es clave para 

transmitir emociones, valores y posicionar una marca. Elegir tonos que resuenen con el 

público objetivo puede influir significativamente en la percepción y decisión de compra. 

Cada color tiene connotaciones culturales y psicológicas que deben ser consideradas para 

garantizar la coherencia y eficacia en la comunicación visual de una marca (Díaz, 2017). 

El color, como recurso visual, no solo comunica mensajes, sino que conecta 

emocionalmente con los consumidores. Su correcta aplicación refuerza la identidad de una 

marca y genera asociaciones duraderas en contextos culturales específicos. Este enfoque 

subraya la importancia de un diseño estratégico en el branding. 
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Tipografía como identidad. La tipografía es una herramienta clave en la identidad 

visual de una marca, ya que no solo transmite información, sino que también refleja 

personalidad, valores y establece una conexión emocional con el público. Una elección 

tipográfica adecuada puede diferenciar a la marca en un mercado saturado, fortaleciendo su 

reconocimiento y atractivo (Pascual, 2024). 

La selección tipográfica impacta directamente en la percepción y conexión 

emocional del público con una marca. Este recurso trasciende lo estético, consolidándose 

como un elemento estratégico en la construcción de identidad y diferenciación competitiva. 

Tablero de tendencias.  

La recopilación de información del cliente es fundamental para desarrollar un 

manual de identidad e imagen corporativa que represente con precisión la esencia y objetivos 

de Serie Periferia. En este proceso, el análisis de las tendencias de diseño gráfico juega un 

papel crucial al aportar lineamientos visuales contemporáneos que guían la construcción del 

manual. 

Elementos como el minimalismo, la jerarquía tipográfica, el diseño modular, el uso 

estratégico del color y la tipografía como identidad son referencias clave que aseguran que el 

diseño no solo sea estético, sino también funcional y alineado con las expectativas visuales 

del mercado actual. Estas tendencias, orientan la creación de una identidad visual coherente y 

relevante (Ver Anexo III). 
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Figura 4. Realizada por Rubén Samayoa. Tablero de tendencias.  
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Capítulo VII: Proceso de diseño y propuesta preliminar 

Aplicación de la información obtenida en el marco teórico 

Comunicación  

La comunicación es fundamental para el diseño del manual de identidad e imagen 

corporativa de Serie Periferia, ya que asegura la transmisión efectiva de los valores y la 

personalidad de la editorial. Este proceso se apoya en la comunicación visual, que utiliza 

elementos como tipografías, colores e imágenes para representar de manera clara y atractiva 

la identidad de la marca facilitando su reconocimiento y posicionamiento. 

El manual establecerá lineamientos para mantener la coherencia en la comunicación 

corporativa, asegurando que los mensajes sean consistentes con la misión y visión de la 

editorial. Además, incluirá directrices específicas para la comunicación digital, garantizando 

que la identidad visual se adapte eficazmente a plataformas como redes sociales y sitios web. 

La identidad e imagen corporativa serán reforzadas mediante el diseño de elementos 

gráficos claros y bien estructurados, que permitan una percepción visual positiva y 

profesional, consolidando la reputación de Serie Periferia como una editorial comprometida 

con la calidad y la innovación. 

Diseño gráfico  

El diseño gráfico es esencial para la creación del manual de identidad e imagen 

corporativa de Serie Periferia, ya que combina tipografía, colores e imágenes para comunicar 

visualmente la identidad de la editorial. Este proceso asegura que los elementos gráficos sean 

claros, coherentes y funcionales, facilitando la representación visual de los valores y la 

misión de la marca. 

Herramientas clave como el diseño de imagen corporativa, el diseño de imagotipo y 

la diagramación se aplicarán para garantizar una presentación visual profesional y atractiva. 

Además, el diseño editorial organizará los contenidos del manual de forma clara y 
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equilibrada, mientras que el prototipado permitirá validar y ajustar los elementos antes de su 

implementación final, asegurando que el manual cumpla con las expectativas estéticas y 

funcionales de la editorial. 

Ciencias Auxiliares  

Semiología. Es fundamental entender cómo los signos y símbolos utilizados en el 

diseño del manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia transmiten mensajes 

significativos. Este enfoque permite analizar la interacción de los elementos gráficos en 

diversos contextos culturales y sociales, asegurando que la identidad visual sea interpretada 

de manera coherente y efectiva por el público objetivo. 

Psicología del color. La psicología del color es clave en el diseño del manual de 

identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, ya que permite seleccionar colores que 

generen emociones y asociaciones acordes con la identidad de la editorial. Comprender cómo 

los colores influyen en la percepción y el comportamiento humano asegura que la paleta 

cromática refuerce los valores de la marca. 

Ciencias de la comunicación. Las ciencias de la comunicación aportan un marco 

teórico esencial para el diseño del manual de identidad e imagen corporativa de Serie 

Periferia, al analizar cómo los mensajes son transmitidos y recibidos en diversos medios y 

contextos. Su enfoque en la comunicación interpersonal, de masas y digital facilita la 

creación de estrategias visuales y textuales que sean claras, efectivas y relevantes. 

Sociología. La sociología es relevante para el diseño del manual de identidad e 

imagen corporativa de Serie Periferia, ya que permite comprender cómo las relaciones 

sociales y las dinámicas colectivas influyen en la percepción y aceptación de los elementos 

visuales y comunicativos.  
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Este enfoque asegura que el manual sea inclusivo y culturalmente sensible, 

adaptándose a las tendencias y necesidades de las comunidades humanas con las que 

interactúa la editorial. 

Antropología. La antropología aporta una comprensión integral del ser humano en 

sus contextos culturales y sociales, lo cual es fundamental para diseñar un manual de 

identidad e imagen corporativa que sea culturalmente relevante y representativo de los 

valores de Serie Periferia. Su enfoque permite garantizar que los elementos gráficos y 

conceptuales del manual reflejen la diversidad y sensibilidad cultural. 

Lingüística. La lingüística resulta esencial para estructurar el lenguaje en el manual 

de identidad e imagen corporativa, asegurando claridad y precisión en la comunicación 

escrita. Su análisis de gramática, semántica y pragmática proporciona herramientas para crear 

textos coherentes y efectivos, alineados con los valores de Serie Periferia y comprensibles 

para diversos públicos. 

Artes 

Artes visuales. Las artes visuales son fundamentales para enriquecer el manual de 

identidad e imagen corporativa, ya que ofrecen una base estética y creativa para desarrollar 

elementos gráficos distintivos. Su integración permite combinar técnicas tradicionales y 

modernas, adaptándose a las necesidades visuales de Serie Periferia y proyectando una 

imagen única y coherente. 

Tipografía. La tipografía desempeña un papel crucial en el manual de identidad e 

imagen corporativa de Serie Periferia, ya que garantiza la coherencia visual y la legibilidad 

en todos los materiales comunicativos. Una selección tipográfica adecuada refuerza la 

identidad visual de la editorial, asegurando que los mensajes sean claros y efectivos en 

distintos formatos y plataformas. 
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Ilustración. La ilustración es clave en el desarrollo del manual de identidad e 

imagen corporativa, ya que complementa y refuerza el contenido textual con elementos 

visuales atractivos y claros. Su uso permite transmitir mensajes de manera más efectiva y 

cautivadora, alineándose con la esencia visual y comunicativa de Serie Periferia. 

Fotografía. La fotografía es una herramienta esencial para el manual de identidad e 

imagen corporativa de Serie Periferia, ya que aporta imágenes precisas y de alta calidad que 

refuerzan la narrativa visual de la marca. Su uso adecuado permite capturar y transmitir los 

valores y la esencia de la editorial de manera impactante y profesional en medios impresos y 

digitales. 

Arte digital. El arte digital es fundamental para el desarrollo del manual de 

identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, ya que permite integrar gráficos modernos 

y visualmente atractivos. Su uso facilita la creación de elementos dinámicos como íconos 

personalizados y patrones gráficos que pueden ajustarse a diferentes formatos y plataformas. 

Estos recursos son esenciales para reflejar la identidad de la editorial en medios digitales y 

tradicionales de manera innovadora. 

Teorías 

Teoría del color. La teoría del color es esencial para garantizar la armonía visual en 

el diseño del manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia. Su aplicación 

permite seleccionar combinaciones cromáticas que refuercen la identidad de la marca 

generando composiciones equilibradas y atractivas que capturen la atención del público y 

refuerzan la percepción profesional de la editorial. 

Teoría de la Gestalt. La teoría de la Gestalt resulta fundamental para el diseño del 

manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, ya que orienta la organización 

de los elementos visuales para que sean percibidos como un conjunto coherente. Aplicar estos 
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principios permite crear composiciones intuitivas, equilibradas y fáciles de interpretar, 

optimizando tanto la funcionalidad como la estética del manual. 

Teoría de la comunicación. La teoría de la comunicación es esencial para 

estructurar el manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, ya que 

proporciona un marco para analizar y diseñar mensajes efectivos. Este enfoque asegura que 

tanto los elementos visuales como textuales se alineen con los objetivos de comunicación de 

la editorial, facilitando la transmisión clara y coherente de su identidad hacia su audiencia. 

Teoría de la identidad corporativa. La teoría de la identidad corporativa es 

fundamental para el desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa de Serie 

Periferia, ya que orienta la creación de una representación visual y comunicativa coherente. 

Esto permite a la editorial diferenciarse de sus competidores, fortalecer su posicionamiento 

en el mercado y transmitir una imagen clara y distintiva a su audiencia. 

Tendencias 

Minimalismo. El minimalismo aporta un enfoque esencial al diseño del manual de 

identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, priorizando la claridad visual y la 

funcionalidad al eliminar elementos innecesarios. Este estilo permite destacar los 

componentes más importantes de la identidad corporativa, asegurando una estética limpia y 

coherente que refuerza la percepción profesional de la marca. 

Jerarquía y orden tipográfico. La jerarquía y orden tipográfico son fundamentales 

para estructurar la información en el manual de identidad e imagen corporativa de Serie 

Periferia. Este enfoque asegura que los usuarios identifiquen y comprendan de manera clara 

las secciones clave, facilitando la navegación y el acceso a la información esencial. 

Diseño modular. El diseño modular ofrece flexibilidad y escalabilidad en la 

construcción del manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia. Este enfoque 

permite desarrollar secciones independientes que pueden actualizarse o reutilizarse sin 



45 

 

comprometer la coherencia visual. Así, garantiza una implementación eficiente y adaptable a 

las necesidades futuras de la marca. 

Uso estratégico del color. El uso estratégico del color en el manual de identidad e 

imagen corporativa de Serie Periferia asegura una comunicación visual impactante y alineada 

con los valores de la marca. La selección de tonos específicos refuerza la personalidad de la 

editorial, evocando emociones y fortaleciendo las asociaciones culturales deseadas. Este 

enfoque no solo aporta coherencia estética, sino que también facilita la identificación y el 

reconocimiento de la marca en diversos contextos y plataformas. 

Tipografía como identidad. La tipografía, como elemento clave del diseño del 

manual de identidad e imagen corporativa e imagen de Serie Periferia, refuerza su identidad 

visual al transmitir profesionalismo y coherencia. Una elección tipográfica adecuada resalta 

los valores de la editorial, diferenciándose en el sector literario. Este recurso no solo organiza 

la información de manera legible, sino que también fortalece la conexión emocional con su 

audiencia, asegurando una representación consistente y memorable de la marca. 

Conceptualización 

Método  

Los mapas mentales son una técnica popularizada por Tony Buzan, investigador en 

el campo de la inteligencia y presidente de la Brain Foundation. La importancia de los mapas 

mentales radica en que son una expresión de una forma de pensamiento: el pensamiento 

irradiante. El mapa mental es una técnica gráfica que permite acceder al potencial del 

cerebro. 

¿Para qué sirve? Es una técnica de usos múltiples, principalmente utilizada en el 

proceso creativo para la exploración del problema y la generación de ideas. En la exploración 

del problema, es recomendable su uso para tener distintas perspectivas del mismo. 
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¿Como? Se toma una hoja de papel, grande o pequeña, según sea un mapa grupal o 

individual. El problema o asunto más importante se escribe con una palabra o se dibuja en el 

centro de la hoja. Los principales temas relacionados con el problema irradian de la imagen 

central de forma ramificada.  

De esos temas parten imágenes o palabras claves que trazamos sobre líneas abiertas, 

sin pensar, de forma automática pero clara. Las ramificaciones forman una estructura nodal. 

Los mapas mentales se pueden mejorar y enriquecer con colores, imágenes, códigos y 

dimensiones que les añaden interés, belleza e individualidad. 
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Aplicación del mapa mental  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 5. Técnica creativa de Mapa mental para crear el concepto de Serie Periferia. 
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La técnica de Mapas Mentales es especialmente adecuada para el desarrollo del 

manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, ya que permite explorar de 

manera integral los elementos visuales y conceptuales que definirán la identidad de la 

editorial. Su estructura visual facilita la organización de información clave, como la selección 

de tipografías, colores y estilos gráficos, asegurando que todas las ideas relevantes sean 

consideradas y desarrolladas. 

Además, esta técnica fomenta la colaboración y la creatividad, promoviendo 

soluciones coherentes que reflejen los valores de Serie Periferia. En este contexto, las frases 

propuestas, representan conceptos clave para explorar la narrativa y visión de la editorial.  

Reinventando la Periferia.  

Reflejos de la Periferia. 

Perspectivas Periféricas. 

Ecos Periféricos. 

Voces de la Periferia. 

Horizontes Periféricos. 

Conexiones Periféricas 

Resonancias de la Periferia. 

Definición del concepto 

La frase "Reinventando la Periferia" encapsula la esencia de Serie Periferia al 

subrayar el compromiso de la editorial con la innovación y la originalidad. Esta frase refleja 

la misión de Serie Periferia de desafiar las normas establecidas y ofrecer nuevas perspectivas 

a través de sus publicaciones. 

"Reinventando la Periferia" inspira una estética que combina modernidad con 

elementos culturales periféricos, utilizando colores, tipografías y patrones que evocan 

diversidad y autenticidad. Esto se traduce en la creación de composiciones gráficas audaces y 
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disruptivas que transmiten la idea de transformación y renovación, alineándose con la 

narrativa innovadora y el enfoque único de Serie Periferia. La frase guía la elección de 

formas y estructuras dinámicas que enfatizan la conexión entre tradición e innovación, 

reflejando visualmente la esencia de la editorial. 

Bocetaje 

Proceso de bocetaje 

El proceso de bocetaje es fundamental en el diseño de un manual de identidad e 

imagen corporativa, pues permite transformar ideas iniciales en propuestas concretas y 

funcionales. Este proceso comienza con la tabla de requisitos, donde se establecen las 

necesidades específicas del proyecto y los lineamientos conceptuales. Posteriormente, se 

realiza el boceto inicial o natural, una etapa exploratoria que permite plasmar de manera libre 

las ideas visuales en papel, priorizando la creatividad y la generación de conceptos. 

Una vez obtenidas las primeras ideas, se pasa al boceto formal, en el que se refinan 

los elementos del diseño, considerando aspectos técnicos y estéticos. Este paso incluye 

ajustes en proporciones, formas y composición, manteniendo una visión clara de los objetivos 

establecidos. Finalmente, se procede a la digitalización, en la que los bocetos se transforman 

en representaciones gráficas utilizando software especializado. Esta etapa no solo asegura la 

precisión y calidad del diseño, sino que también facilita la creación de versiones adaptables a 

diversos formatos y plataformas. 

El proceso de bocetaje garantiza que cada etapa contribuya al desarrollo de una 

identidad visual coherente, que refleje los valores y la misión de la editorial Serie Periferia.  
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Tabla de requisitos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 6. Tabla de requisitos para la definición de concepto de la empresa. 
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Bocetaje inicial. 

En esta etapa fundamental del proyecto, se procede a la conceptualización visual del 

nuevo imagotipo y la estructura del manual de identidad e imagen corporativa de Serie 

Periferia. El proceso de bocetaje, realizado inicialmente a lápiz, permite una exploración 

creativa y flexible, facilitando la iteración y refinamiento de ideas.  

A través de estos bocetos preliminares, se establecerán las bases para un diseño que 

no solo refleje la identidad visual única de la editorial, sino que también resuene con su 

misión de promover la diversidad literaria y el pensamiento crítico.  

Propuesta 1: Imagotipo Serie Periferia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Esta propuesta presenta un diseño más estructurado, incorporando cuatro elementos 

que combinan tipografía y gráficos para representar visualmente a la editorial. Su objetivo es 

mantener la coherencia con la identidad de la marca y respetar los elementos gráficos 

previamente establecidos. 
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Propuesta 2: Imagotipo Serie Periferia. 

 

 

 

 

 

 

 

Esta propuesta propone un diseño minimalista que utiliza las letras iniciales de Serie 

Periferia, integradas en un espacio negativo dentro de un cuadrado con el color corporativo. 

Este enfoque busca reforzar la simplicidad y la coherencia con la identidad visual de la 

marca. 

Propuesta 3: Imagotipo Serie Periferia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Esta propuesta se centra en un diseño más visual, integrando elementos gráficos 

dentro de cuadrados, como un libro, una casa, dos personas abrazadas y el planeta Tierra. 

Estos gráficos simbolizan los valores y objetivos de Serie Periferia, acompañados por el 

nombre de la editorial representativa de la marca ubicada debajo. 
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Propuesta 4: Imagotipo Serie Periferia. 

 

 

 

 

 

 

 

Esta propuesta destaca el uso de tipografías, con la letra "S" colocada en segundo 

plano y la "P" en primer plano, creando un efecto visual de volumen. Este enfoque busca 

reforzar la creatividad y mantener la coherencia con la identidad de marca. 

Propuesta 5: Imagotipo Serie Periferia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Esta propuesta busca unificar las letras "S" y "P" en una sola imagen, integrando un 

listón al final para darle continuidad y cohesión al diseño. Todo el conjunto se enmarca en un 

cuadrado que sugiere la percepción de un libro, reforzando visualmente la conexión con el 

mundo editorial. 

  



54 

 

Propuesta 6: Imagotipo Serie Periferia. 

 

 

 

 

 

 

 

Esta propuesta nuevamente busca unificar las letras "S" y "P". La imagen pretende 

dar la idea de un reflejo a través de una línea imaginaria que pasa por el medio, simbolizando 

dualidad y equilibrio. Este enfoque sugiere una simetría que refuerza la identidad de Serie 

Periferia. 

Propuesta 7: Imagotipo Serie Periferia. 

 

 

 

 

 

 

 

Esta aproximación sigue trabajando con las letras "S" y "P" en una sola imagen, 

adoptando un enfoque minimalista. El diseño destaca el contorno de la "S" en el lado 

izquierdo y el de la "P" en el lado derecho, unidos dentro de un único trazo continuo. Esta 

decisión refuerza la simplicidad y elegancia visual, logrando una representación limpia y 

moderna. 
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Propuesta 8: Imagotipo Serie Periferia. 

 

 

 

 

 

 

Esta propuesta, manteniendo el enfoque minimalista, utiliza las letras "S" y "P" en 

una composición donde la "P" extiende su trazo vertical hacia un espacio positivo. Dentro de 

esta área, en un espacio negativo, se forma la letra "S". Esta integración de espacios positivos 

y negativos crea un diseño visualmente equilibrado y dinámico.  

Propuesta 9: Imagotipo Serie Periferia. 

 

 

 

 

 

 

 

Esta propuesta, seleccionada como la opción final para el imagotipo de Serie 

Periferia, continúa explorando la interacción entre espacios negativos y positivos, 

manteniendo un enfoque minimalista. La "S" se representa en el espacio positivo, mientras 

que la "P" ocupa el espacio negativo, creando un contraste visual armónico. Todo esto se 

enmarca en un rectángulo que simboliza estabilidad y orden, reflejando los valores de la 

editorial y su compromiso con la claridad y la coherencia en su identidad visual.  
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Boceto inicial. 

Propuesta hoja de portada. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El diseño de la portada del manual adopta una línea gráfica minimalista que enfatiza 

el equilibrio visual. El rectángulo en el color corporativo genera un contraste destacado, 

posicionando el imagotipo como elemento central para reforzar la identidad de Serie 

Periferia. La disposición del título y la versión debajo del imagotipo asegura una jerarquía 

clara y facilita la identificación del documento. 
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Propuesta hoja de índice. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de índice propone un diseño funcional que prioriza la 

claridad y el orden. El título, alineado a la izquierda, establece una estructura visual 

equilibrada. En el lado derecho, los encabezados de cada sección se organizan con ítems que 

separan los títulos de los números de página, facilitando la navegación y asegurando una 

experiencia de uso intuitiva. 
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Propuesta hojas titular. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Los bocetos a mano de las hojas titulares proponen una diagramación uniforme que 

refuerza la identidad visual del manual. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda actúa 

como un ancla visual constante. Al centro, un rectángulo en el color corporativo crea un 

contraste efectivo, destacando el texto del título, que se alinea a la izquierda y se posiciona 

estratégicamente en el medio para lograr un equilibrio entre diseño y funcionalidad. 
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Propuesta hoja de introducción. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de introducción propone un diseño centrado en la 

claridad y la organización. El título y el texto introductorio, alineados a la izquierda, se 

disponen dentro de un rectángulo en un color seleccionado, colocado estratégicamente al 

centro de la página. Esta composición no solo destaca los detalles relevantes, sino que 

también asegura un equilibrio visual y una jerarquía clara que facilita la lectura y refuerza la 

identidad visual. 
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Propuesta hoja de propósito, misión y visión. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de propósito, misión y visión propone un diseño que 

combina funcionalidad y estética. El isotipo, ubicado en la parte superior izquierda, establece 

un punto focal visual, mientras que los títulos y textos, alineados al lado derecho dentro de un 

rectángulo en un color destacado, crean una estructura organizada. Esta disposición facilita la 

lectura y asegura que los conceptos clave del propósito, misión y visión se presenten de 

manera clara y visualmente atractiva. 
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Propuesta hoja de valores. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de valores propone una diagramación consistente que 

refuerza la identidad visual. El isotipo situado en la esquina superior izquierda establece 

continuidad gráfica. El título y la explicación de los valores se alinean al lado izquierdo 

dentro de un rectángulo en un color destacado, creando un contraste efectivo que facilita la 

lectura y asegura que los valores de la marca sean presentados de manera clara y visualmente 

impactante. 
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Propuesta hoja de construcción. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de construcción mantiene una diagramación consistente, 

destacando el isotipo en la parte superior izquierda como ancla visual. El rectángulo en un 

color definido alberga el título y el texto explicativo, proporcionando un marco organizado 

para los detalles técnicos. En el lado derecho, se incluye una representación gráfica detallada 

del proceso de construcción del imagotipo, asegurando una comprensión clara y visualmente 

atractiva de sus elementos clave. 
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Propuesta hoja de isotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de isotipo sigue una diagramación uniforme que 

refuerza la identidad visual. El isotipo, ubicado en la parte superior izquierda, actúa como un 

elemento recurrente que asegura continuidad. Dentro del rectángulo en color destacado, el 

título y el texto explicativo describen sus características, mientras que, al lado derecho, una 

representación gráfica complementa la información, proporcionando un enfoque claro y 

visualmente equilibrado. 
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Propuesta hoja de imagotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de imagotipo mantiene una diagramación consistente 

que resalta la identidad visual. El isotipo posicionado en la parte superior izquierda asegura 

continuidad gráfica. Dentro del rectángulo en un color distintivo, el título y el texto 

explicativo, alineados al lado derecho, describen sus características, mientras que al lado 

izquierdo, una representación gráfica del imagotipo complementa la composición, logrando 

un diseño claro y equilibrado. 
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Propuesta hoja de área de protección. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de área de protección sigue una diagramación uniforme 

que refuerza la cohesión visual. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda proporciona 

continuidad gráfica. Dentro del rectángulo en un color destacado, el título y la explicación del 

área de protección, alineados a la izquierda, ofrecen una presentación clara. Al lado derecho, 

una representación gráfica detalla las dimensiones del área de protección, asegurando una 

comprensión precisa y equilibrada. 
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Propuesta hoja de impresiones. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de área de impresiones conserva una diagramación 

coherente y funcional. El isotipo situado en la parte superior izquierda asegura continuidad 

gráfica. Dentro del rectángulo, alineados a la izquierda, se presentan gráficamente las 

medidas y detalles sobre las impresiones, mientras que en el lado derecho, el título y la 

explicación de los usos correctos ofrecen claridad y jerarquía, garantizando una composición 

equilibrada y práctica. 
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Propuesta hoja de usos adecuados. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de usos adecuados sigue una diagramación consistente 

que refuerza la identidad visual. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda establece 

continuidad gráfica. Dentro del rectángulo, se ilustran ejemplos gráficos de los usos 

adecuados del imagotipo, mientras que en el lado derecho, el título y la explicación detallada 

ofrecen una guía clara y práctica para su correcta aplicación. 
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Propuesta hoja de usos no adecuados. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de usos no adecuados sigue una diagramación uniforme 

que asegura claridad y cohesión. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda mantiene la 

continuidad gráfica. Dentro del rectángulo, el texto alineado al lado izquierdo describe 

detalladamente los usos no adecuados, mientras que en el lado derecho, los ejemplos gráficos 

complementan la información, ofreciendo una referencia visual clara para evitar errores. 
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Propuesta hoja de color. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de color mantiene una diagramación coherente y 

funcional. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda refuerza la identidad visual. 

Dentro del rectángulo, alineada al lado izquierdo, se presenta gráficamente la paleta de 

colores seleccionada junto con los valores en distintos sistemas de color. Al lado derecho, el 

título y la explicación justifican la elección cromática, destacando su relevancia para 

transmitir la esencia de Serie Periferia. 
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Propuesta hoja de tipografía. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de tipografía sigue una diagramación consistente que 

refuerza la identidad visual. El isotipo situado en la parte superior izquierda establece 

continuidad gráfica. Dentro del rectángulo, alineados al lado izquierdo, el título y el texto 

explican las razones detrás de la elección tipográfica, mientras que en el lado derecho se 

ilustra de manera gráfica cada una de las letras correspondientes, asegurando una 

presentación clara y visualmente equilibrada. 
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Propuesta de hoja de tarjeta de presentación. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de propuesta de tarjeta de presentación sigue una 

diagramación clara y consistente. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda refuerza la 

identidad visual. Dentro del rectángulo, el título, alineado al lado izquierdo, establece 

jerarquía, mientras que al lado derecho se presenta gráficamente la propuesta de diseño de la 

tarjeta, ofreciendo una representación visual equilibrada y funcional. 
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Propuesta hoja membretada. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de propuesta de hoja membretada utiliza una 

diagramación coherente y funcional. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda asegura 

continuidad gráfica. Dentro del rectángulo, el título, alineado al lado izquierdo, refuerza la 

jerarquía visual, mientras que al lado derecho se presenta gráficamente la propuesta de diseño 

de la hoja membretada, destacando su profesionalismo y utilidad práctica. 
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Propuesta hoja de recibo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de propuesta de recibo sigue una diagramación uniforme 

que refuerza la identidad visual. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda mantiene la 

continuidad gráfica. Dentro del rectángulo, el título, alineado al lado izquierdo, organiza la 

información jerárquicamente, mientras que al lado derecho se muestra gráficamente la 

propuesta de diseño del recibo, asegurando una presentación funcional y profesional. 
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Propuesta hoja de sellos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de propuesta de sellos utiliza una diagramación 

consistente que refuerza la identidad visual. El isotipo situado en la parte superior izquierda 

aporta continuidad gráfica. Dentro del rectángulo, el título, alineado al lado derecho, organiza 

la información jerárquicamente, mientras que al lado izquierdo se presenta gráficamente la 

propuesta de diseño de los sellos, ofreciendo una representación clara y funcional. 
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Propuesta hoja de redes sociales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El boceto a mano de la hoja de Instagram sigue una diagramación uniforme que 

garantiza coherencia visual. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda refuerza la 

identidad de la marca. Dentro del rectángulo, el título, alineado al lado izquierdo, establece 

jerarquía visual, mientras que al lado derecho se presenta gráficamente la propuesta de diseño 

para Instagram, destacando su funcionalidad y estética adaptada a la plataforma. 
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Propuesta hoja de contraportada. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El diseño de la contraportada sigue una línea gráfica minimalista que enfatiza la 

simplicidad y la funcionalidad. Un rectángulo en el color corporativo se posiciona como 

elemento central para generar contraste, con el imagotipo situado en el centro como punto 

focal. Debajo, el título y la versión se organizan de manera clara, logrando una composición 

equilibrada que refuerza los valores y la estética de Serie Periferia. 

  



77 

 

Boceto formal. 

Boceto formal isotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

El isotipo fue diseñado para garantizar una representación visual adaptable de la 

marca asegurando coherencia y versatilidad en aplicaciones gráficas como papelería, redes 

sociales y materiales promocionales, en línea con los objetivos comunicativos de Serie 

Periferia. 

Boceto formal imagotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

El imagotipo responde a la necesidad de crear un símbolo gráfico que sintetice 

visualmente la identidad de Serie Periferia, integrando texto para reforzar su reconocimiento 

inmediato en medios como papelería corporativa, plataformas digitales y materiales 

promocionales. 
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Boceto formal hoja de portada.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 La hoja de portada utiliza un fondo azul y un imagotipo blanco, introduciendo a los 

elementos clave del manual y estableciendo la base para la identidad visual de la marca. 

Boceto formal hoja de índice.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El índice presenta un fondo azul con textos en blanco organizados para facilitar la 

consulta, su diseño guía al lector hacia los contenidos clave, asegurando comprensión y 

estructura lógica.  
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Boceto formal hojas titular.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En esta propuesta se refuerza la identidad visual con un fondo azul y título en blanco 

centrado, su diseño introduce al lector al propósito del manual y su estructura visual. 

Boceto formal hoja de introducción. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de introducción utiliza un fondo gris claro y textos en negro alineados a la 

izquierda donde se busca contextualiza al lector sobre el propósito y dar una introducción 

clara del uso del manual.  
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Boceto formal hoja de propósito, misión y visión. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Esta propuesta tiene un fondo gris claro con textos en negro alineados a la derecha 

que buscan comunicar los valores centrales de la marca, asegurando claridad y coherencia. 

Boceto formal hoja de valores. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de valores utiliza un fondo gris que refleja neutralidad y organiza los 

textos alineados a la izquierda que comunican los valores fundamentales de la marca de 

manera clara y estructurada.  
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Boceto formal hoja de construcción de imagotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de construcción del imagotipo utiliza un fondo gris claro que organiza los 

textos en negro que explican la construcción, y visualmente el diseño del imagotipo al lado 

derecho para facilitar su comprensión. 

Boceto formal hoja de isotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página del isotipo utiliza un fondo gris claro que organiza los textos en negro que 

explican su función y visualmente el isotipo en azul al lado derecho de la página.  
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Boceto formal hoja de imagotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página del imagotipo utiliza un fondo gris claro que organiza los textos en negro 

a la derecha se explica el imagotipo, y gráficamente se presenta el imagotipo a la izquierda. 

Boceto formal hoja de área de protección. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página del área de protección utiliza un fondo gris claro que organiza los textos 

en negro a la izquierda, explicando su importancia, mientras presenta a la derecha el 

imagotipo con proporciones claras.  
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Boceto formal hoja de impresiones. 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de impresiones utiliza un fondo gris claro con textos alineados a la 

derecha que explican las directrices, mientras a la izquierda se muestran las medidas mínimas 

para asegurar consistencia en medios impresos y digitales. 

Boceto formal hoja de usos adecuados. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de usos adecuados organiza los textos a la derecha para asegurar claridad, 

mientras a la izquierda de forma gráfica se presentan ejemplos que refuerzan la correcta 

aplicación gráfica del imagotipo.  
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Boceto formal hoja de usos no adecuados. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de usos no adecuados organiza los textos a la derecha, explicando errores 

comunes mientras a la izquierda se presentan ejemplos gráficos que destacan fallas a evitar. 

Boceto formal hoja de color. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de color organiza los textos a la derecha para explicar los valores 

cromáticos, mientras a la izquierda presenta los colores clave de la marca con sus 

especificaciones, facilitando su correcta reproducción en distintos sistemas.  
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Boceto formal hoja de tipografía. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de tipografía organiza los textos a la izquierda para explicar las fuentes 

seleccionadas, mientras a la derecha se presenta su representación gráfica destacando su rol 

esencial en la comunicación de la marca. 

Boceto formal de propuesta de tarjeta de presentación. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Para esta propuesta, el título se encuentra alineado a la izquierda y gráficamente, la 

tarjeta de presentación explica al lector cómo aplicar este elemento clave.  
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Boceto formal de propuesta de hoja membretada. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de la hoja membretada organiza el título y el imagotipo a la izquierda, 

mientras muestra gráficamente la propuesta final a la derecha de hoja membretada. 

Boceto formal de propuesta recibo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página del recibo organiza el título al lado izquierdo, mientras presenta 

gráficamente la propuesta de recibo a la derecha para permitir al lector comprender su uso en 

gestiones administrativas.  
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Boceto formal de propuesta sellos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de sellos utiliza un fondo gris claro con el título alineado a la derecha, 

mientras presenta gráficamente la propuesta del sello a la izquierda la cual ayudando al lector 

a entender su implementación correcta. 

Boceto formal de propuesta de redes sociales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de redes sociales utiliza un fondo gris claro que contrasta con el título a la 

izquierda y presenta a la derecha el esquema gráfico propuesto para aplicaciones digitales.  
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 Boceto formal de hoja de contraportada. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En la contraportada, se decide por un fondo azul con contorno blanco para destacar 

el imagotipo centrado en blanco, la contraportada cierra el manual con un diseño que refuerza 

la identidad visual de la marca y su composición guía al lector hacia una conclusión sólida. 

  



89 

 

Proceso de la digitalización 

Digitalización del manual del imagotipo de Serie Periferia. 

Apertura de documento en Adobe Illustrator. 

 

 

 

 

 

 

 

El proceso de digitalización inicia con la apertura de Adobe Illustrator, donde se crea 

un documento con medidas de 1080 x 1080 píxeles, asegurando una base uniforme para el 

diseño, también se ajustan las configuraciones iniciales, como el modo de color RGB.  

Definición de líneas guías. 

 

 

 

 

 

 

 

En el segundo paso del proceso de digitalización, se añaden líneas guía en el 

documento para establecer una estructura visual clara. Estas guías permiten organizar los 

elementos gráficos con proporciones adecuadas.  
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Incorporación de Boceto. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se incorpora el boceto del imagotipo previamente seleccionado como base de 

diseño. Este paso permite trasladar la idea conceptual al entorno digital, asegurando que las 

proporciones, formas y detalles se mantengan fieles al diseño original.  

Inicio de proceso de digitalización 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se inicia el proceso de digitalización agregando las letras "S" y "P" como elementos 

principales del imagotipo. Estas letras se colocan estratégicamente para mantener la 

coherencia del diseño. Este paso marca el inicio de la construcción formal del imagotipo.  
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Desarrollo de imagotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se completa el desarrollo de la representación gráfica que simboliza visualmente la 

esencia de la marca. Este proceso incluye ajustes precisos en la forma, proporción y detalles 

del diseño para garantizar su armonía y legibilidad. 

Desarrollo de imagotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se incorpora el texto "Serie Periferia" por debajo, consolidando el diseño final del 

imagotipo. Este paso integra los elementos textuales y gráficos en una composición 

equilibrada. Con esta adición, se completa el proceso de digitalización del imagotipo.  
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Apertura de documento en Adobe InDesign. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se abre Adobe InDesign y se crea un documento con dimensiones de 792 pixeles por 

612 pixeles, configurado con páginas individuales. Los márgenes se establecen con medidas 

de 36 pixeles para los lados superior, inferior, interior y exterior. 

Definición de márgenes y líneas guías. 

 

 

 

 

 

 

 

 

A continuación, se definen las líneas guías en el documento, alineándose con los 

márgenes establecidos previamente. Esto garantiza un orden simétrico y coherente para la 

distribución de los elementos que conformarán el manual de identidad e imagen corporativa.  
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Creación de páginas maestras. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se procede con la creación de las páginas maestras, lo cual permite identificar y 

organizar las páginas titulares, portada, encabezados y la numeración de páginas. Esta 

estructura facilita la coherencia y el orden de la diagramación del manual de identidad e 

imagen corporativa. 

Creación de portada del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tomando como referencia las líneas guías definidas previamente, se inserta el 

boceto correspondiente como referencia inicial para comenzar el desarrollo de la portada del 

manual de identidad e imagen corporativa.  
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Creación de portada del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

A continuación, se crea un rectángulo utilizando el color azul propuesto, con el 

propósito de generar contraste visual al incorporar el imagotipo y el texto en la portada del 

manual de identidad e imagen corporativa. 

Creación de portada del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se incorpora un patrón diseñado específicamente para la marca posicionándose 

detrás del rectángulo azul. Este patrón se utiliza con el objetivo de reforzar la coherencia 

visual y mantener la consistencia con la identidad gráfica del manual de identidad e imagen 

corporativa. 
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Creación de portada del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Finalmente, se posiciona el imagotipo en el centro del rectángulo azul como 

elemento gráfico principal. Debajo de este, se incluye el título del documento junto con la 

versión del manual, utilizando la tipografía Arial en un tamaño de 10 puntos. 

Creación de índice del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Con base en las nuevas líneas guías previamente añadidas, se incorpora el boceto 

para iniciar el diseño del índice del manual de identidad e imagen corporativa, garantizando 

una estructura organizada y alineada con el diseño general del documento. 
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Creación de índice del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Posteriormente, se añade un rectángulo en color azul que funcionará como fondo y 

contraste para los elementos que conformarán la página de índice del manual de identidad e 

imagen corporativa. 

Creación de índice del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Finalmente, se integra la tipografía variable y se ubica el título principal en la parte 

superior izquierda con tipografía Arial Bold a 30 puntos, en el lado derecho, se utiliza Times 

New Roman a 10 puntos para los encabezados de los títulos de página acompañados de los 

números correspondientes separados por ítems.  



97 

 

Creación de hoja titular del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Para la creación de las hojas titulares, se toman como referencia las líneas guías 

previamente añadidas. Se incorpora el boceto como base, lo que permite iniciar el diseño de 

la hoja titular del manual de identidad e imagen corporativa. 

Creación de hoja titular del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Seguidamente, se inserta un rectángulo en color azul ubicado al centro de la hoja que 

funciona como fondo principal, proporcionando el contraste necesario para resaltar los demás 

componentes que conformarán la hoja titular. 
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Creación de hoja titular del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

A continuación, se incorpora un patrón diseñado para la marca detrás del rectángulo 

azul. Este recurso refuerza la coherencia visual, asegurando que cada elemento se alinee con 

la estética de la marca. 

Creación de hoja titular del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Finalmente, se posiciona el isotipo en la parte superior izquierda, seguido del título 

de la página, alineado a la izquierda en Arial Bold a 80 puntos en el centro. Adicionalmente, 

se observa que la numeración, previamente definida en las páginas maestras, se encuentra 

presente en la esquina inferior derecha.  
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Creación de páginas de contenido sin imágenes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Para la creación de las páginas de contenido sin imágenes, se sigue un proceso 

similar. Se inserta el boceto junto con las líneas guías y márgenes, lo que permite establecer 

una base ordenada para comenzar con el proceso de diagramación del contenido.  

Creación de páginas de contenido sin imágenes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Seguidamente, se inserta un rectángulo de color gris en el centro de la página, con el 

propósito de generar contraste con el texto que será integrado en las páginas de contenido del 

manual de identidad e imagen corporativa.  
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Creación de páginas de contenido con imágenes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Finalmente, se incorpora el título en Arial Bold de 30 puntos y el texto en Times 

New Roman de 10 puntos. Como parte del encabezado, se utiliza la tipografía Oskar One 

Light a 10 puntos, acompañado del imagotipo de la marca. 

Creación de páginas de contenido con imágenes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Para la creación de las páginas de contenido con imágenes, se incorpora el boceto 

junto con las líneas guía y los márgenes previamente definidos, estableciendo así una base 

estructurada para iniciar el proceso de diagramación de los elementos visuales y textuales.  
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Creación de páginas de contenido con imágenes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Seguidamente, se añade un rectángulo de color gris para proporcionar contraste al 

texto que se incluirá en las páginas de contenido del manual de identidad e imagen 

corporativa. 

Creación de páginas de contenido con imágenes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Finalmente, se añade el título en Arial Bold a 30 puntos y el texto en Times New 

Roman a 10 puntos, para el encabezado se incluye el título de la hoja en Oskar One Light a 

10 puntos, junto con el isotipo de la marca. Además, se incorpora el gráfico correspondiente 

en la parte derecha de la página.  
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Propuesta preliminar.  

Hoja de portada del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La portada del manual de identidad e imagen corporativa establece una 

comunicación clara al posicionar el imagotipo como elemento central, reforzando el 

reconocimiento inmediato de la marca. El título y la versión, dispuestos en un recuadro azul, 

aportan jerarquía visual y equilibrio, mientras que el patrón gráfico de fondo enriquece la 

composición. Este diseño asegura una introducción visual impactante que refleja los valores y 

la identidad de Serie Periferia. 

  



103 

 

Hoja de portada interna. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La portada interna del manual de identidad e imagen corporativa combina el patrón 

gráfico con el isotipo de la marca en color azul, creando una introducción visualmente 

cohesionada. Esta propuesta busca reforzar la identidad de Serie Periferia, proyectando 

consistencia en el diseño, mientras establece una conexión visual que prepara al lector para 

explorar los contenidos del documento. 
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Hoja de índice. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La hoja de índice del manual prioriza la claridad y la navegación eficiente mediante 

el contraste del fondo azul con los textos en blanco. Este diseño busca guiar al lector de 

manera intuitiva, destacando la jerarquía de información y asegurando que cada sección del 

manual sea fácilmente identificable. La elección de colores y tipografía refuerza la identidad 

visual de Serie Periferia. 

  



105 

 

Hoja titular de “Introducción”. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página titular de introducción establece un marco conceptual que conecta al 

lector con la esencia visual y narrativa de Serie Periferia. Sirve como una entrada clave para 

comprender cómo los elementos gráficos del manual se alinean con los valores de la editorial, 

creando un puente entre la identidad visual y la misión de la marca. 
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Hoja de introducción. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de introducción busca establecer un primer acercamiento claro y 

significativo con los lectores del manual, reforzando el propósito y los valores fundamentales 

de Serie Periferia. Más allá de su diseño visual, esta página comunica la esencia conceptual 

de la editorial, destacando su compromiso con la diversidad literaria y la consistencia en la 

representación visual. Funciona como un punto de partida que conecta a los usuarios del 

manual de identidad e imagen corporativa.  
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Hoja de propósito, misión y visión. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página dedicada al propósito, misión y visión busca comunicar de manera clara y 

estructurada los valores centrales de Serie Periferia, sirviendo como un pilar conceptual para 

todos los lectores del manual. Al destacar la razón de ser de la editorial, su compromiso con 

las voces periféricas y su proyección global, esta página no solo refuerza la identidad de la 

marca, sino que también inspira a colaboradores y socios a alinearse con su propósito, misión 

y visión.  
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Hoja de valores. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de valores busca destacar los principios fundamentales que guían las 

acciones y decisiones de Serie Periferia, proporcionando un marco ético y conceptual para 

todos los colaboradores y socios. Al presentar conceptos como diversidad, innovación, 

integridad y compromiso social, esta página refuerza la identidad de la editorial como una 

entidad comprometida con la excelencia y la responsabilidad social.  

Más allá de su diseño, la funcionalidad de esta página radica en conectar a los 

lectores con los valores que impulsan cada proyecto, consolidando una narrativa coherente y 

alineada con la misión de la marca.  
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Hoja titular de “Logo”. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página titular de logo establece una introducción visual que refuerza la identidad 

de Serie Periferia. La combinación del patrón gráfico y el rectángulo azul crea un marco 

visual que prepara al lector para explorar los detalles del imagotipo al integrar el isotipo y el 

título con una jerarquía bien definida. 
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Hoja de construcción del imagotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de construcción del imagotipo explica el cuidado y la precisión detrás del 

diseño del imagotipo de Serie Periferia. Este espacio sirve como una guía técnica que asegura 

que el imagotipo refleje coherencia y claridad visual. Al incluir una representación gráfica 

detallada, esta página proporciona las herramientas necesarias para garantizar la correcta 

aplicación del imagotipo. 
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Hoja de imagotipo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página del imagotipo enfatiza la importancia de su diseño en la construcción de la 

identidad visual de Serie Periferia. Al combinar el isotipo con el nombre de la editorial en 

una tipografía cuidadosamente seleccionada. Esta sección no solo detalla las características 

técnicas del imagotipo, sino que también destaca su función comunicativa al fortalecer el 

reconocimiento y la distintividad de Serie Periferia en el ámbito literario y gráfico. 

  



112 

 

Hoja del área de protección. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página del área de protección destaca la claridad y prominencia del imagotipo de 

Serie Periferia en todas sus aplicaciones. Al definir un espacio mínimo basado en la altura de 

la base del imagotipo, esta sección asegura que ningún elemento gráfico o textual interfiera 

con su legibilidad. La representación gráfica precisa complementa las instrucciones, 

proporcionando una guía clara y funcional para mantener la coherencia visual y el impacto 

del imagotipo en cualquier entorno.  
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Hoja de impresiones. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de impresiones resalta la importancia de mantener la claridad y legibilidad 

del imagotipo de Serie Periferia en aplicaciones digitales e impresas. Al establecer 

dimensiones mínimas, se asegura una representación óptima para todas sus aplicaciones, la 

inclusión de directrices claras evita reducciones que podrían comprometer la percepción de la 

marca, garantizando que su identidad visual conserve la coherencia. 
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Hoja de usos adecuados. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de usos adecuados destaca las directrices para garantizar una aplicación 

efectiva del imagotipo de Serie Periferia en distintos contextos visuales. Al representar 

gráficamente los ejemplos correctos, esta sección ilustra cómo el imagotipo puede actuar 

como elemento principal o complementario, asegurando que siempre se mantenga un 

equilibrio visual que respete los valores de la marca. 
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Hoja de usos no adecuados. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de usos no adecuados detalla los errores más comunes que deben evitarse 

para preservar la coherencia y el impacto visual del imagotipo de Serie Periferia. A través de 

ejemplos gráficos, esta sección ilustra prácticas incorrectas, como la rotación, la 

sobreposición en fondos complejos, la alteración de proporciones y el uso de degradados, que 

pueden comprometer la legibilidad y la consistencia del diseño. 
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Hoja titular de “Color”. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página titular de color establece una introducción visual clara que refuerza la 

identidad de Serie Periferia. La integración del patrón gráfico y el rectángulo azul crea un 

marco que enfatiza el tema central de la sección. El diseño busca captar la atención del lector, 

estableciendo una conexión inmediata con los valores visuales de la marca. 
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Hoja de color. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de color destaca la importancia de los tonos seleccionados en la 

construcción de la identidad visual de Serie Periferia. Los colores azul, negro, gris medio y 

blanco, presentados con sus valores en distintos sistemas, garantizan una aplicación 

consistente en diversos medios, esta sección no solo organiza visualmente los elementos 

cromáticos, sino que también facilita su correcta implementación. 
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Hoja titular de “Tipografía”. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página titular de tipografía introduce al lector en los principios fundamentales de 

las fuentes utilizadas en Serie Periferia. Su diseño busca captar la atención y esta página 

funciona como una transición que guía al lector hacia la comprensión del rol de las 

tipografías en la comunicación gráfica.  



119 

 

Hoja de tipografía. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de tipografía destaca la relevancia de las fuentes seleccionadas para 

construir la identidad visual de Serie Periferia. La explicación de las tipografías refleja el 

equilibrio entre los elementos centrales en la propuesta de la marca. Esta sección busca 

proporcionar claridad sobre las decisiones tipográficas y su impacto en la percepción de la 

editorial.   
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Hoja titular de “Aplicación”. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página titular de aplicación busca introducir al lector en el uso práctico de los 

elementos visuales definidos en el manual. A través de un diseño que refuerza la identidad 

visual de Serie Periferia, esta sección establece una conexión clara con la consistencia gráfica 

que se espera en las aplicaciones, su objetivo es preparar al lector para entender cómo las 

decisiones visuales se traducen en herramientas comunicativas efectivas.  
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Hoja de propuesta tarjeta de presentación. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página dedicada a la tarjeta de presentación busca orientar al lector en la correcta 

aplicación de este elemento gráfico, asegurando que refleje coherencia con la identidad visual 

de Serie Periferia.  

El diseño de la tarjeta de presentación equilibra elementos visuales para proyectar 

profesionalismo, en la parte frontal el imagotipo se encuentra centrado sobre un fondo azul y 

al reverso, el imagotipo en azul se acompaña de un espacio blanco destinado a los datos del 

colaborador, garantizando una estructura limpia y legible. 
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Hoja de mockup tarjeta de presentación. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página dedicada a la tarjeta de presentación guía al lector en la visualización del 

resultado final esperado para este elemento gráfico, a través de la representación del mockup, 

esta sección refuerza a mayor detalle la identidad gráfica de Serie Periferia en la tarjeta de 

presentación. 
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Hoja de propuesta hoja membretada. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página dedicada a la hoja membretada orienta al lector sobre la correcta 

implementación de este elemento esencial para la comunicación formal de Serie Periferia, a 

través de su representación gráfica. 

El diseño de la hoja membretada equilibra funcionalidad y estética, en la esquina 

superior izquierda se encuentra el imagotipo, consolidando la identidad visual, en la parte 

inferior una línea azul actúa como separador seguida del nombre de la editorial, la ubicación 

y el número telefónico, presentados en una disposición clara y ordenada. 

  



124 

 

Hoja de mockup hoja membretada. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El mockup de la hoja membretada muestra la composición final previamente 

explicada, esta representación asegura que el lector pueda visualizar el resultado esperado, 

sirviendo como una guía práctica para su correcta impresión.  
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Hoja de propuesta de recibo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página del recibo introduce al lector en la propuesta gráfica para este elemento 

administrativo, destacando su diseño como una herramienta funcional y coherente con la 

identidad visual de Serie Periferia.  

El diseño del recibo presenta el imagotipo en la esquina superior izquierda, 

acompañado por el nombre de la marca en mayúsculas y los datos de contacto de la editorial. 

En su estructura, se incluye la numeración, descripción, cantidades, precios y el total, 

manteniendo un formato tradicional que asegura orden y legibilidad, adaptándose a las 

necesidades administrativas de la editorial.   
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Hoja de propuesta sellos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página del sello guía al lector en la correcta implementación de este elemento, 

este apartado combina el diseño y su mockup para permitir una visualización clara del 

resultado final, reforzando el profesionalismo y funcionalidad del sello como herramienta 

administrativa. 

El diseño del sello presenta un rectángulo con el imagotipo en grande al lado 

izquierdo y el texto 'Muestra Comercial No Comerciable' alineado de manera precisa, y el 

mockup, se muestra su aplicación en una hoja de papel, facilitando al lector comprender 

cómo se verá en un entorno real.  
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Hoja de propuesta de redes sociales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página de redes sociales presenta una guía visual para la aplicación coherente de 

la identidad de Serie Periferia en plataformas digitales, con un enfoque especial en Instagram. 

El mockup incluye diferentes representaciones de Instagram: una vista de la página 

principal de la editorial con todos los elementos aplicados, un ejemplo de historia de 

Instagram al lado izquierdo, y al lado derecho, dentro de un teléfono, una fotografía ampliada 

en el feed principal. Estas visualizaciones permiten al lector comprender cómo aplicar la 

identidad gráfica en redes sociales. 
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Hoja de propuesta de material promocional. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La página del material promocional ofrece una guía práctica para la correcta 

aplicación de la identidad gráfica de Serie Periferia en elementos promocionales.  

El gráfico presenta un afiche conceptual para un evento hipotético titulado "World 

Book Day", destacando cómo integrar correctamente el imagotipo en la composición, en este 

diseño el imagotipo se sitúa en la parte inferior en blanco alineado con los demás elementos 

del afiche, garantizando que se mantenga su legibilidad. 
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Hoja de portada interna. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La segunda portada interna del manual actúa como un cierre visual que refuerza la 

identidad gráfica de Serie Periferia antes de la contraportada. La combinación del patrón 

gráfico y el isotipo en color azul asegura que la marca mantenga una presencia coherente y 

profesional en las últimas páginas del documento. 
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Hoja de contraportada del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La contraportada del manual tiene como función cerrar el documento de manera 

definitiva, dejando una impresión clara de la identidad de Serie Periferia. Al integrar el 

imagotipo y el patrón gráfico esta página refuerza los valores de la marca consolidando la 

coherencia visual presentada en el manual. 

  



 

 

 

 

CAPÍTULO VIII: 

VALIDACIÓN TÉCNICA 
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Capítulo VIII: Validación técnica 

La validación técnica del manual de identidad e imagen corporativa de Serie 

Periferia se realizó para garantizar el cumplimiento de los objetivos planteados, la 

satisfacción de los requerimientos del cliente y su funcionalidad práctica. Este proceso 

empleó una metodología mixta, integrando un enfoque cuantitativo y cualitativo. 

Las encuestas estructuradas con preguntas cerradas y una escala de Likert fueron 

aplicadas a un grupo diverso compuesto por el cliente, el público objetivo y expertos en 

comunicación y diseño, evaluando aspectos como la funcionalidad, coherencia y claridad de 

los elementos gráficos. 

El proceso incluyó una presentación preliminar del manual a los evaluadores, 

quienes analizaron la expresión gráfica, los aspectos semiológicos y la funcionalidad 

propuesta. Las encuestas se realizaron virtualmente mediante Google Forms para facilitar la 

participación y se recopilaron evidencias fotográficas de las evaluaciones, reforzando la 

credibilidad de los resultados. 

Población y muestreo 

La validación técnica del manual de identidad e imagen corporativa de Serie 

Periferia se realizó con una muestra representativa de 19 participantes, dividida en tres grupos 

esenciales: el cliente, expertos en comunicación y diseño, y el público objetivo. 

El cliente, representado por el director de Serie Periferia, proporcionó una visión 

interna sobre la alineación del manual con la identidad deseada para la editorial. Además, 7 

especialistas en comunicación y diseño evaluaron la coherencia técnica y estética del manual, 

asegurando que cumpla con estándares profesionales en diferentes contextos.  

Finalmente, 11 personas del público objetivo ofrecieron una perspectiva externa 

sobre la claridad y efectividad de la identidad visual de la editorial. Esta combinación de 

perspectivas permite una revisión completa y fundamentada del manual.  
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Cliente 

La muestra fue conformada por el director general de la empresa Serie Periferia. 

● Luis Pedro Villagrán Ruiz - Director General 

Expertos 

La muestra estuvo conformada por 7 expertos de distintos campos del Diseño 

Gráfico, Comunicación y Marketing. 

● Antonio Gutiérrez - Docente Universitario 

● Liza Sagastume - Publicista y Licenciada en Ciencias de la Comunicación 

● Arnulfo Guzmán - Comunicólogo 

● Christian Rossell - Docente Universitario 

● Carlos Jiménez - Diseñador Gráfico 

● Julio Reyna - Diseñador Gráfico 

● Rodrigo Vásquez - Licenciado en Comunicación y Diseño Gráfico 

Grupo Objetivo 

El grupo objetivo al que va dirigido el manual de identidad e imagen corporativa de 

Serie Periferia está compuesto por los 12 colaboradores que trabajan en la editorial, 

incluyendo a diseñadores gráficos, editores, coordinadores y personal administrativo. 

Metodología e instrumentos 

Para la validación técnica del manual de identidad e imagen corporativa de Serie 

Periferia, se realizó una encuesta enviada por correo electrónico utilizando Google Forms, lo 

que facilitó el acceso a los participantes y permitió un seguimiento eficiente del proceso. 

Se utilizó una metodología mixta que combinó el enfoque cuantitativo mediante el 

uso de la escala de Likert y preguntas dicotómicas. La encuesta estuvo estructurada en tres 

secciones: una parte objetiva con preguntas dicotómicas de “Sí” o “No” para evaluar el 

manual y el cumplimiento de los objetivos de diseño; una parte semiológica, que utilizó la 
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escala de Likert para valorar la efectividad de los elementos visuales y simbólicos; y una 

parte operativa que midió la funcionalidad y aplicabilidad del manual con la misma escala 

(Ver Anexo IV). 

La versión de la encuesta desarrollada en Google Forms permitió una distribución 

eficiente y un acceso inmediato a los participantes. Este formato digital facilitó la 

recopilación de datos de manera organizada y asegurando un fácil seguimiento a las 

respuestas una vez completadas por los encuestados (Ver Anexo V). 

Para evidenciar este proceso, los encuestados adjuntaron capturas de pantalla 

realizadas mientras respondían la encuesta. Adicionalmente, se documentaron capturas de las 

respuestas enviadas por correo electrónico de aquellos participantes que no incluyeron sus 

propias capturas. Estas pruebas se recopilaron y organizaron como evidencia en los anexos 

correspondientes (Ver Anexo VI). 
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Resultados e interpretación de resultados 

Datos Generales 

Segmento al que pertenece. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica muestra que el segmento de pertenencia está compuesto por 52.5% del 

grupo objetivo, 42% de expertos y 5.3% del cliente. 
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Parte Objetiva 

Pregunta 1. 

¿Considera importante diseñar un manual de identidad e imagen corporativa para 

estandarizar en medios impresos y digitales la correcta aplicación de elementos gráficos entre 

colaboradores que representan y laboran en la empresa Serie Periferia? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 1 refleja que el 100% de los encuestados considera que es 

importante el diseño de un manual de identidad e imagen corporativa para estandarizar el uso 

de elementos gráficos en medios impresos y digitales entre los colaboradores de Serie 

Periferia. 
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Pregunta 2. 

¿Considera necesario recopilar información relevante acerca de la empresa Serie 

Periferia a través del Brief proporcionado por el cliente, que incluya detalles sobre su 

identidad corporativa actual y su público objetivo, para comprender a fondo la imagen que la 

empresa desea proyectar y los elementos gráficos asociados? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 2 muestra que el 100% de los encuestados considera que es 

necesario recopilar información sobre Serie Periferia mediante un brief proporcionado por el 

cliente, incluyendo detalles de su identidad corporativa actual y público objetivo, para 

comprender la imagen que desea proyectar y los elementos gráficos asociados. 
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Pregunta 3. 

Según su criterio, ¿Cree que es importante investigar términos, conceptos y 

tendencias de diseño relacionados con la identidad e imagen corporativa a través de fuentes 

bibliográficas para aplicarlos de manera efectiva en el desarrollo del manual de identidad e 

imagen corporativa? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 3 indica que el 94.7% de los encuestados considera 

importante investigar términos, conceptos y tendencias de diseño relacionados con la 

identidad corporativa mediante fuentes bibliográficas para aplicarlos en el desarrollo del 

manual, mientras que el 5.3% no lo considera importante. 
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Pregunta 4. 

¿Cree necesario diagramar el contenido del manual de identidad e imagen 

corporativa, con el fin de garantizar una representación visual coherente y estandarizada en 

los espacios físicos y digitales de Serie Periferia? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 4 muestra que el 100% de los encuestados considera 

necesario diagramar el contenido del manual de identidad e imagen corporativa para asegurar 

una representación visual coherente y estandarizada en los espacios físicos y digitales de 

Serie Periferia. 
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Parte Semiológica 

Pregunta 5. 

¿Cómo percibe la elección de colores en el manual de identidad de Serie Periferia? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 5 revela que el 64.8% de los encuestados percibe la 

elección de colores en el manual de identidad e imagen corporativa como neutra y funcional, 

mientras que el 31.6% la considera vibrante y atractiva. 
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Pregunta 6. 

¿Qué impresión le genera la tipografía utilizada en el manual? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 6 muestra que el 57.9% de los encuestados percibe la 

tipografía como elegante y profesional, el 36.8% la considera moderna y creativa, y el 5.3% 

la percibe como anticuada y rígida. 
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Pregunta 7. 

¿Qué nivel de coherencia percibe en la diagramación general del manual? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 7 indica que el 94.7% de los encuestados percibe muy 

coherente la diagramación general del manual, mientras que el 5.3% la considera 

medianamente coherente. 
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Pregunta 8. 

En cuanto al uso del imagotipo en el manual, ¿cuál es su apreciación? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 8 muestra que el 89.5% de los encuestados considera que 

el imagotipo en el manual es claro y está bien integrado, mientras que el 10.5% lo percibe 

como funcional pero poco creativo. 
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Pregunta 9. 

¿Hasta qué punto considera que el patrón o textura utilizados complementan la 

estética e imagen de marca? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 9 revela que el 84.2% de los encuestados considera que el 

patrón o textura utilizado complementa mucho la estética e imagen de la marca, el 10.5% 

cree que complementa poco, y el 5.3% opina que no complementa en nada. 
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Pregunta 10. 

En una escala del 1 al 5, donde 5 es el valor más alto. ¿Cómo califica la consistencia 

de las piezas gráficas corporativas y promocionales con la imagen de la empresa? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 10 muestra que el 63.2% de los encuestados otorga la 

máxima calificación (5) a la consistencia de las piezas gráficas corporativas y promocionales, 

el 31.6% la califica con 4, y el 5.3% le asigna 3. 
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Parte Operativa 

Pregunta 11. 

¿Considera que el manual facilita la aplicación de la identidad visual de la empresa 

en diferentes plataformas impresas y digitales? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 11 indica que el 100% de los encuestados considera que el 

manual facilita mucho la aplicación de la identidad visual de la empresa en diversas 

plataformas impresas y digitales. 
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Pregunta 12. 

 ¿Considera que el tamaño del texto es adecuado para una lectura cómoda en 

formato digital? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 12 muestra que el 89.5% de los encuestados considera que 

el tamaño del texto es muy adecuado para una lectura cómoda en formato digital, mientras 

que el 10.5% lo percibe como poco adecuado. 
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Pregunta 13. 

 ¿Cómo encuentra el tamaño del manual (formato carta) para su uso tanto en formato 

digital como impreso? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 13 revela que el 89.5% de los encuestados considera 

adecuado el tamaño del manual en formato carta para su uso digital e impreso, mientras que 

el 10.5% lo percibe como muy grande. 
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Pregunta 14. 

 ¿Los márgenes utilizados en el manual son uniformes y contribuyen a una 

presentación estética y ordenada? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 14 muestra que el 100% de los encuestados considera que 

los márgenes del manual son uniformes y contribuyen a una presentación estética y ordenada. 
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Pregunta 15. 

 ¿Considera que los ejemplos visuales proporcionados en el manual son claros y 

fáciles de entender para aplicar las directrices correctamente? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La gráfica de la pregunta 15 indica que el 100% de los encuestados considera que los 

ejemplos visuales del manual son claros y facilitan la correcta aplicación de las directrices. 
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Cambio en base a resultados 

Cambio de tipo de tamaño y tipo de fuente tipográfica 

Antes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Después. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se hicieron modificaciones en todas las páginas del texto para mejorar la legibilidad 

de la misma, el texto tradicional se cambió de Times New Romance de 10 puntos, a un Arial 

Narrow de 12 puntos, de la misma forma, los títulos se cambiaron de Arial Bold de 30 puntos 

a un Arial Narrow Bold de 35 puntos.  
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Cambio de tipo de fuente tipográfica en páginas titulares 

Antes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Después. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se hicieron modificaciones en todas las páginas titulares para mejorar la legibilidad 

de las mismas, en este caso se cambió de una fuente Arial Bold de 80 puntos a Oskar One 

Regular de 80 puntos.  
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Cambio de portada interna 

Antes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Después. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se hicieron modificaciones relacionadas a la coloración en las portadas internas 

donde se removió el antiguo color Azul Periferia a un tono Melón que aporta calidez y un 

toque nostálgico a la paleta para dar equilibrio y suavidad.  
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Cambio de uso de colores 

Antes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Después. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se hizo una nueva paleta de colores la cual se aplicó al manual considerando una 

estética retro con un toque de contemporaneidad para volverla más elegante y moderna, los 

mismos cambios fueron aplicados a todas las páginas.  
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Cambio de imagotipo 

Antes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Después. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se consideraron cambios en el imagotipo en los cuales se eliminaron detalles 

gráficos que eran innecesarios visualmente, de la misma manera, el tipo de fuente tipográfica 

cambió de tamaño para darle mayor visibilidad, todos estos cambios fueron aplicados a todos 

los elementos que tenían el imagotipo originalmente.  
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Autoría del manual 

Antes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Después. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se agregó la autoría del manual en la página en la contraportada, este mismo sirve 

para reconocer al creador del manual para darle legitimidad y autoridad al documento, 

también permite tener un punto de referencia para futuras consultas sobre diseño y 

lineamientos.  



 

 

 

 

CAPÍTULO IX: 

PROPUESTA GRÁFICA FINAL 

  



156 

 

Capítulo IX: Propuesta Gráfica Final 

Propuesta Gráfica Final 

Portada del manual de identidad e imagen corporativa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Portada interna del manual de identidad e imagen corporativa 
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Índice del manual de identidad e imagen corporativa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página titular de “Introducción” del manual de identidad e imagen corporativa 
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Página de introducción del manual de identidad e imagen corporativa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página de propósito, misión y visión del manual de identidad e imagen corporativa 
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Página de valores del manual de identidad e imagen corporativa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página titular de “Logo” del manual de identidad e imagen corporativa 
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Página de construcción del imagotipo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página del isotipo 
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Página del imagotipo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página de área de protección del imagotipo 
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Página de impresiones del imagotipo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página de usos adecuados del imagotipo 
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Página de usos no adecuados del imagotipo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página titular de “Color” del manual de identidad e imagen corporativa 
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Página de color del manual de identidad e imagen corporativa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página titular de “Tipografía” del manual de identidad e imagen corporativa 
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Página de tipografía del manual de identidad e imagen corporativa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página titular de “Aplicación” del manual de identidad e imagen corporativa 
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Página de propuesta tarjeta de presentación 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página de mockups de tarjeta de presentación 
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Página de propuesta hoja membretada 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página de mockup de hoja membretada 
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Página de propuesta recibo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página de propuesta de sellos 
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Página de propuesta de redes sociales 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página de propuesta material promocional 
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Página de portada interna del manual de identidad e imagen corporativa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Página de contraportada del manual de identidad e imagen corporativa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

CAPÍTULO X: 

PRODUCCIÓN, REPRODUCCIÓN 

Y DISTRIBUCIÓN 
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Capítulo X: Producción, reproducción y distribución 

Este capítulo detalla los requerimientos necesarios para el diseño de manual de 

identidad e imagen corporativa para estandarizar el uso correcto del imagotipo en medios 

impresos y digitales que identifica a la empresa Serie Periferia e incluye los siguientes planes:  

• Plan de costos de elaboración  

• Plan de costos de producción  

• Plan de costos reproducción  

• Plan de costos de distribución 

Plan de costos de elaboración 

Esta toma en consideración que un diseñador gráfico promedio tiene un salario 

mensual de Q6000.00, el cual tiene un pago diario de Q. 200.00 y la hora se estima en un 

valor de Q. 25.00, esta etapa del proyecto considera un total de 88 horas para ser completado, 

lo cual se encuentra dividido de la siguiente manera. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Cantidad de horas Descripción Valor hora Sub total

12 Investigación Q25.00 Q300.00

20 Conceptualización Q25.00 Q500.00

20 Proceso Creativo Q25.00 Q500.00

12 Bocetaje Inicial Q25.00 Q300.00

12 Bocetaje Formal Q25.00 Q300.00

Q1,900.00

Plan de costos de elaboración

Total
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Plan de costos de producción  

Esta etapa incluye la digitalización de la propuesta preliminar hasta la propuesta 

final y proceso de la validación con el cliente, expertos y grupo objetivo, esta etapa del 

proyecto toma un total de 56 horas para ser completado, lo cual se encuentra dividido de la 

siguiente manera. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Plan de costos de reproducción  

El presente proyecto no requiere un costo de reproducción, el manual podrá ser 

consultado de forma digital ya que será almacenado dentro de un drive que pertenece a 

empresa Serie Periferia y de esta manera será proporcionado a las personas que integran la 

editorial. 

 

 

 

 

 

  

Cantidad de horas Descripción Valor hora Sub total

32 Proceso de digitalización Q25.00 Q800.00

16 Propuesta preliminar Q25.00 Q400.00

12 Cambio en base con resultados Q25.00 Q300.00

12 Digitalización de propuesta grafica final Q25.00 Q300.00

16 Costos variables de operación Q25.00 Q400.00

Q2,200.00

Plan de costos de producción

Total

Q0.00

Q0.00

Costos de Reproducción

Total

Plan de costos de reproducción
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Plan de costos de distribución  

El presente proyecto no requiere un costo de distribución, ya que será almacenado 

dentro de un drive de archivos de la empresa y será compartido por correo electrónico o 

alguna herramienta gratuita que sea conveniente para el departamento encargado de la 

supervisión del manual de identidad e imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

Margen de utilidad 

Se desea obtener el 20% de margen de utilidad sobre los costos para la elaboración 

de este proyecto. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Q0.00

Q0.00Total

Plan de costos de distribucción

Costos de Reproducción

Q1,900.00

Q2,200.00

Q0.00

Q0.00

Q4,100.00

Q820.00

Costos de Producción

Costos de Elaboración

Costos de Distribucción

Subtotal de Costos

Margen de ultilidad

Costos de Reproducción

Margen de utilidad (20%)
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IVA 

Sobre el valor establecido es importante agregarle el 12% correspondiente al 

Impuesto de Valor Agregado IVA. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Cuadro con resumen general de costos 

El cuadro presentado detalla de manera estructurada los costos relacionados con el 

desarrollo del proyecto, proporcionando una visión clara de los recursos financieros 

necesarios para su ejecución. Este desglose no solo permite identificar los componentes clave 

de los costos, sino que también garantiza la transparencia en la planificación económica. 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Q1,900.00

Q2,200.00

Q0.00

Q0.00

Q4,100.00

Q820.00

Q4,920.00

Q590.40

IVA (12%)

Costos de Elaboración

Costos de Producción

Costos de Reproducción

Costos de Distribucción

Subtotal de Costos

Margen de utilidad (20% )

IVA

Subtotal sin IVA

Q1,900.00

Q2,200.00

Q0.00

Q0.00

Q4,100.00

Q820.00

Q4,920.00

Q590.40

Q5,510.40

Sub Total de Costos

Total con IVA

Costos de Distribucción

Margen de utilidad (20% )

Cuadro con resumen general de costos

Costos de Elaboración

Costos de Producción

Costos de Reproducción

IVA (12% )

Subtotal sin IVA



 

 

 

 

CAPÍTULO XI:  

CONCLUSIONES Y 

RECOMENDACIONES  
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Capítulo XI: Conclusiones y recomendaciones 

Conclusiones 

Se logró diseñar un manual de identidad e imagen corporativa donde se estandariza 

en medios impresos y digitales, la correcta aplicación de elementos gráficos entre 

colaboradores que representan y laboran en la empresa Serie Periferia. 

También se logró recopilar información relevante acerca de la empresa Serie 

Periferia a través del Brief proporcionado por el cliente, incluye detalles sobre su identidad 

corporativa actual y su público objetivo, que ayudó a comprender a fondo la imagen que la 

empresa desea proyectar y los elementos gráficos asociados. 

Además, se investigó términos, conceptos y tendencias de diseño relacionados con la 

identidad e imagen corporativa a través de fuentes bibliográficas que fueron aplicados de 

manera efectiva en el desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa. 

Y se diagramó el contenido del manual de identidad e imagen corporativa, 

asegurando la correcta aplicación de las normativas establecidas para los elementos gráficos, 

como el imagotipo, tipografías y colores lo que ayudó a garantizar una representación visual 

coherente y estandarizada en los espacios físicos y digitales de Serie Periferia. 

Recomendaciones 

Se aconseja capacitar a los colaboradores de Serie Periferia en las normativas y 

reglas de comunicación visual descritas en el manual de identidad e imagen corporativa para 

asegurar una aplicación coherente y uniforme de la línea gráfica en todos los medios de 

comunicación. 

Es recomendable subir el manual de identidad e imagen corporativa a una 

plataforma digital gratuita y de fácil acceso para que todos los colaboradores puedan 

consultarlo en cualquier momento, asegurando el respeto de las directrices establecidas. 
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Se propone designar un equipo específico, preferiblemente del área de comunicación 

o diseño, para supervisar el cumplimiento de las directrices del manual, garantizando así la 

coherencia en la identidad visual de Serie Periferia en todas las aplicaciones gráficas. 

Para asegurar que cualquier ajuste o modificación realizada al manual de identidad e 

imagen corporativa esté a cargo de profesionales en comunicación visual o diseño gráfico 

para mantener la consistencia y profesionalismo de la imagen de Serie Periferia. 

  



 

 

 

 

CAPÍTULO XII:  

CONOCIMIENTO GENERAL  



177 

 

Conocimiento General 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Infografía con la recopilación de conocimientos generales adquiridos durante la 

carrera de Comunicación y Diseño para la elaboración del manual de identidad e imagen 

corporativa para Serie Periferia. 
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Anexo I: Brief del cliente 
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Anexo I: Brief del cliente 
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Anexo II. Tabla de niveles socioeconómicos 
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Anexo III. Tendencias de diseño gráfico. 
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Anexo III. Tendencias de diseño gráfico. 
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Anexo III. Tendencias de diseño gráfico. 
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Anexo III. Tendencias de diseño gráfico. 
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Anexo III. Tendencias de diseño gráfico. 

 

 

 

  



192 

 

Anexo III. Tendencias de diseño gráfico. 
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Anexo IV. Instrumento de validación  

 

 

 

  



194 

 

Anexo IV. Instrumento de validación  
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Anexo IV. Instrumento de validación  
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Anexo IV. Instrumento de validación  
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Anexo IV. Instrumento de validación  
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Anexo V. Encuesta en Google Forms 
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Anexo V. Encuesta en Google Forms 
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Anexo V. Encuesta en Google Forms 
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Anexo V. Encuesta en Google Forms 
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Anexo V. Encuesta en Google Forms 
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Anexo V. Encuesta en Google Forms 
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Anexo VI. Fotografías de validación técnica 

Cliente  
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Anexo VI. Fotografías de validación técnica 

Grupo Expertos 
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Anexo VI. Fotografías de validación técnica 

Grupo Expertos 
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Anexo VI. Fotografías de validación técnica 

Grupo Objetivo 
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Anexo VI. Fotografías de validación técnica 

Grupo Objetivo 

 

 

 


