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Resumen

A través del acercamiento con la empresa Serie Periferia, se identificd que no cuenta
con un manual de identidad e imagen corporativa que le permita estandarizar en medios
impresos y digitales la correcta aplicacion de elementos graficos entre colaboradores que
representan y laboran en la empresa.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar un manual de identidad e imagen
corporativa para estandarizar en medios impresos y digitales la correcta aplicacion de
elementos graficos entre colaboradores que representan y laboran en la empresa Serie
Periferia.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizd el método cuantitativo y el
método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo
evalua el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 19 personas entre grupo
objetivo, cliente, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se logrd disefiar un manual de identidad e
imagen corporativa donde se estandariza en medios impresos y digitales, la correcta
aplicacion de elementos graficos entre colaboradores que representan y laboran en la empresa
Serie Periferia. Se recomendo capacitar a los colaboradores de Serie Periferia en las
normativas y reglas de comunicacion visual descritas en el manual de identidad e imagen
corporativa para asegurar una aplicacion coherente y uniforme de la linea grafica en todos los

medios de comunicacion.



Para efectos legales unicamente el autor, RUBEN ENRIQUE SAMAYOA BELTRAN, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser
motivo de consulta y utilidad por estudiantes y profesionales.

El autor también se compromete a hacer el seguimiento respectivo de todo el proceso
administrativo y cumplir con todos los requisitos de titulacion y graduacion para obtener asi,

el titulo de licenciado en Comunicacién y Disefio.
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CAPITULOI:

INTRODUCCION



Capitulo I: Introduccion
Introduccion

El presente proyecto de graduacion, titulado "Disefio de un manual de identidad e
imagen corporativa para estandarizar, en medios impresos y digitales, la correcta aplicacion
de los elementos graficos que identifican a la editorial Serie Periferia", se enfocara en
desarrollar una guia que asegure la coherencia visual y comunicativa de los elementos
graficos utilizados por los colaboradores de la empresa.

Actualmente, la empresa carece de un manual que defina directrices claras para el
uso de sus elementos graficos, lo que ha ocasionado inconsistencias en su identidad visual
tanto en medios impresos como digitales. Esto afecta la percepcion profesional de la empresa
y dificulta la coherencia en su comunicacion visual. Por ello, se buscara establecer una guia
que permita la correcta aplicacion de estos elementos y garantice la uniformidad en todos los
puntos de contacto visual.

Para lograr este objetivo, se realizard un proceso que incluye la recopilacion de
informacion mediante un Brief proporcionado por el cliente, la investigacion de conceptos y
tendencias relacionados con la identidad corporativa, y la validacion del manual con el
cliente, el grupo objetivo y expertos en comunicacion y disefo. Este proceso permitira crear
un manual de identidad e imagen corporativa funcional y alineado a las necesidades de la
empresa.

Este proyecto buscara responder a la necesidad de fortalecer la identidad visual de
Serie Periferia, al ofrecer una herramienta que facilite la aplicacion coherente de sus
elementos graficos. Con ello, se espera impactar de manera positiva la representacion visual

de la empresa en medios impresos y digitales, asegurando su profesionalismo y consistencia.



CAPITULO II:

PROBLEMATICA



Capitulo II: Problematica

Al realizar el ejercicio de practica supervisada con la editorial Serie Periferia, se
identifica que la marca solo cuenta con un imagotipo y carece de directrices claras para su
aplicacion visual.

Esta falta de estandarizacion ha generado inconsistencias en su identidad grafica
tanto en medios impresos como digitales y es necesario disefiar un manual de identidad e
imagen corporativa que garantice una correcta implementacion de los elementos graficos,
asegurando una representacion visual coherente.
Contexto

Durante el curso de Practica Supervisada I se colabora con la editorial Serie
Periferia, una empresa comprometida con descubrir, apoyar y promover voces diversas y
significativas en la literatura, con un enfoque en la diversidad literaria y el pensamiento
critico. Al iniciar la practica, se observa que la editorial solo cuenta con un imagotipo, sin
versiones adaptadas ni directrices claras para su uso, lo que hace dificil aplicarlo en los
diferentes formatos necesarios.

A lo largo del proceso, fue evidente que no existia un estandar para la

implementacion de los elementos graficos que representan la identidad visual de Serie
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Periferia en libros, publicaciones de Instagram o anuncios para eventos, generando confusion

sobre como y donde colocarlos correctamente. Esta falta de estandarizacion y guias visuales

afectaba la coherencia y la efectividad de la identidad visual de Serie Periferia.

Debido a esta limitacion se identifica la necesidad de realizar un nuevo disefio, no

porque el imagotipo actual sea inadecuado en su concepcion, sino porque no cumple con las

exigencias de flexibilidad y coherencia visual necesarias para medios tanto impresos como

digitales. El nuevo disefio, junto con el desarrollo de un manual de identidad e imagen
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corporativa, permitira estandarizar y fortalecer la aplicacion de los elementos graficos,
asegurando una presencia profesional y efectiva en todos los medios.

El manual de identidad e imagen corporativa debe ser desarrollado al tener en cuenta
la esencia de Serie Periferia, que reside en su compromiso con la diversidad literaria, el
pensamiento critico, y la promocion de voces periféricas. Este nuevo disefio es fundamental
para transmitir de manera mas clara y efectiva estos valores, lo que permitird una mayor
conexion emocional y comunicativa con su audiencia, ademds de mejorar su percepcion
dentro del mercado editorial.

Al establecer una identidad visual mas coherente y sélida, Serie Periferia no sélo
fortalecera su imagen profesional, sino que también lograra diferenciarse en un entorno
competitivo. El objetivo del nuevo disefio es asegurar que el logotipo y los elementos
visuales reflejan fielmente su mision y vision, adaptandose tanto a medios impresos como
digitales.

Se deben contemplar aspectos clave como la legibilidad, la flexibilidad en diferentes
tamanos y formatos, y la coherencia cromatica, todos fundamentales para fortalecer su
posicionamiento y aumentar la fidelidad tanto de sus colaboradores como de su audiencia.
Requerimiento de comunicacion y disefio

Serie Periferia no cuenta con un manual de identidad e imagen corporativa que le
permita estandarizar en medios impresos y digitales la correcta aplicacion de elementos
graficos entre colaboradores que representan y laboran en la empresa.

Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problema y la

intervencion del disefiador - comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro

variables: a) magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.
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Magnitud

Con base a los datos obtenidos por el Instituto Nacional de Estadistica, para el 2022
Guatemala tenia una poblacion total de 17.357.886 millones de habitantes. Segun las
proyecciones, para el 2023 la Ciudad de Guatemala contaba con 3.095.099 millones de
habitantes. En la actualidad, en la Republica de Guatemala hay 30 editoriales activas, entre
las cuales se encuentra la editorial independiente Serie Periferia, que actualmente tiene 8

colaboradores.

Grafica de magnitud
| 17.357.886

Millones de habitantes en Guatemala.

3.095.099

Millones de habitantes en la ciudad de Guatemala.

30

Editoriales activas en la ciudad de Guatemala.

1

Editorial Serie Periferia.

8

Colaboradores en Serie Periferia.

Figura 1. Realizada por Rubén Samayoa. Grafica de magnitud. Fuente: Banco
Mundial.
Vulnerabilidad

Considerando que la editorial independiente Serie Periferia no cuenta con un manual
de identidad e imagen corporativa, ha llevado a una falta de coherencia y consistencia en la
comunicacion visual de la empresa, lo cual puede resultar en una imagen desordenada o poco

profesional.
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Sin un manual de identidad e imagen corporativa, los colaboradores podrian
interpretar de manera incorrecta los elementos graficos de la marca y la falta de una identidad
visual s6lida y coherente podria dificultar que Serie Periferia se destaque entre otras
editoriales.

Trascendencia

El manual de identidad e imagen corporativa ayudara a consolidar la identidad visual
de Serie Periferia, estableciendo las pautas claras para la aplicacion de elementos graficos en
todos los medios, lo que fortalecera la percepcion de la marca y su reconocimiento.

Una identidad s6lida y definida puede contribuir a atraer nuevos colaboradores,
transmitiendo confianza y profesionalismo, del mismo modo, puede influir en atraer nuevos
clientes al reflejar la calidad y el enfoque de Serie Periferia.

Factibilidad

El desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa para Serie Periferia es
factible debido a los recursos disponibles, tanto en términos de capital humano como de
herramientas tecnologicas.

Recursos Humanos. La editorial Serie Periferia cuenta con un equipo de
profesionales capacitados en disefio grafico, comunicacion y gestion empresarial, lo que
asegura la disponibilidad de expertos para llevar a cabo el proyecto de forma eficiente. La
direccion ha autorizado la participacion de estos colaboradores para garantizar el éxito del
manual.

Recursos Organizacionales. La editorial Serie Periferia cuenta con una estructura
organizativa adecuada y procesos bien definidos, lo que facilita la coordinacion de proyectos

como el desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa.
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Ademas, se ha recibido la autorizacion necesaria por parte de la direccion,
garantizando el acceso a todos los recursos y la colaboracion del equipo para implementar el
manual de manera exitosa.

Recursos Econémicos. El presupuesto asignado cubre los costos relacionados con el
disefio, impresion y distribucion del manual de identidad. Los recursos financieros
disponibles son suficientes para garantizar la correcta ejecucion del manual de identidad e
imagen corporativa.

Recursos Tecnologicos. La empresa dispone de las herramientas tecnologicas
necesarias, como Adobe Creative Suite y equipos de alto rendimiento, para llevar a cabo el
disefio del manual de identidad e imagen corporativa. Ademas, cuenta con acceso a servicios

de almacenamiento en la nube para facilitar su distribucion digital.



CAPITULO III:

OBJETIVOS DE DISENO
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Capitulo I1I: Objetivos de Disefio

Objetivo general

Disefiar un manual de identidad e imagen corporativa para estandarizar en medios
impresos y digitales la correcta aplicacion de elementos graficos entre colaboradores que
representan y laboran en la empresa Serie Periferia.
Objetivos especificos

Recopilar informacion relevante acerca de la empresa Serie Periferia a través del
Brief proporcionado por el cliente, que incluya detalles sobre su identidad corporativa actual
y su publico objetivo, para comprender a fondo la imagen que la empresa desea proyectar y
los elementos graficos asociados.

Investigar términos, conceptos y tendencias de disefio relacionados con la identidad
e imagen corporativa a través de fuentes bibliograficas para aplicarlos de manera efectiva en
el desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa.

Diagramar el contenido del manual de identidad e imagen corporativa, con el fin de
garantizar una representacion visual coherente y estandarizada en los espacios fisicos y

digitales de Serie Periferia.



CAPITULO1V:

MARCO DE REFERENCIA
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Capitulo I'V: Marco de referencia
Informacion general del cliente

Serie Periferia es una editorial independiente que se caracteriza por disfrutar del
escrutinio literario y considerar cada obra como un desafio que abraza, aprendiendo de la
critica para cultivar una narrativa y lirica periférica que desafia, emociona y redefine el
momento actual de la literatura guatemalteca e internacional.

La editorial celebra a los autores de la periferia como la esencia misma de su
existencia, creyendo en la inmortalidad del libro objeto y permaneciendo firme, desafiando
las presiones del sistema al declarar, en cada obra, posturas politicas y criticas sociales
esenciales para comprender el tiempo.

Colecciones de Serie Periferia

Sintesis. Género: Poesia, dedicado a primeras obras, reediciones o autores noveles.

Caudales. Género: Poesia, dedicado a poetas clave de la periferia mesoamericana.

Archipiélago. Género: Poesia y cuento, dedicado a poetas invitados a participar con
la editorial.

Nueva Academia. Género: No ficcion, dedicado a la academia, investigacion y
publicaciones afines.

Claraboya. Género: Narrativa, dedicado a la narrativa periférica mesoamericana.

Savia. Género: Poesia y narrativa, dedicado a poetas invitados a participar con la

editorial en antologias y revistas.



Organigrama

|
DIRECTOR GENERAL
?. ................................ . ................ ‘ ................................ ..
COORDINADOR COORDINADOR
oL Sl GRAFICO EDITORIAL
Po Iy o; ; E ............................ ; ................ “
DISENO Y CONSEJO
DIAGRAMACION EDITORIAL
... DISTRIBUCION Y . ARTES Y ;... ... REPRESENTANTE
VENTAS GRAFICOS ’ ol ’ 1
|
. EDITOR 2 ’ REPRESENTANTE
2 2
|
0 REPRESENTANTE
3

Figura 2. Realizada por Rubén Samayoa. Organigrama Serie Periferia.
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Analisis FODA

» Ampliacion de su alcance internacional a
través de colaboraciones con autores
latinoamericanos y de otras regiones.

* Desarrollo de alianzas estratégicas con
festivales literarios y eventos culturales.

* Participacion en programas de
promocién de la lectura y la cultura.

« Utilizacion de plataformas digitales para
llegar a nuevos publicos y mercados.

¢ Expansién de su catalogo con génerosy
temas que respondan a las demandas

actuales del mercado.

» Compromiso con la diversidad literaria y
el pensamiento critico.

* Apoyo a autores periféricos y voces
significativas en la literatura.

* Cultivo de una narrativa periférica que
desafia y emaciona.

* Establecimiento de posturas politicas y
criticas sociales esenciales en sus obras.

» Misidn y vision claras que guian su

enfoque editorial. de habitantes en
Guatemala. ﬂ

* Posible limitacion en recursos financieros « Competencia creciente en el mercado
para proyectos de mayor envergadura. editorial independiente.

* Dependencia de la recepcion critica y ¢ Cambios en los habitos de lectura y
comercial de sus obras. consumo cultural de la audiencia.

* Falta de visibilidad en ciertos segmentos * Riesgos asociados a la digitalizacion y
del mercado literario. pirateria de contenidos.

* Necesidad de mayor diversificacion en la ¢ Impacto de crisis econdmicas o sociales
distribucién de sus publicaciones. en el sector editorial.

* Posible resistencia o critica por parte de * Posibles desafios regulatorios o legales
sectores conservadores ante sus posturas en relacion con la libertad de expresion y
politicas y criticas sociales. contenido.

Figura 3. Realizada por Rubén Samayoa. FODA Serie Periferia.

La recopilacion de informacion del cliente es vital para garantizar que el disefo y
desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa reflejen fielmente la esencia y
objetivos de Serie Periferia. A través del Brief, se obtiene una comprension profunda de la
identidad corporativa actual, el publico objetivo, y las expectativas visuales y comunicativas

de la editorial (Ver Anexo I.).
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DEFINICION DEL GRUPO

OBJETIVO
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Capitulo V: Definicion de grupo objetivo

El grupo objetivo al que va dirigido el manual de identidad e imagen corporativa de
Serie Periferia esta compuesto por los colaboradores que trabajan en la editorial, incluyendo a
disefiadores graficos, editores, coordinadores y personal administrativo. Este manual les
proporcionara las directrices necesarias para mantener y velar por una representacion visual
coherente y profesional en todos los medios impresos y digitales.

Perfil geografico

Guatemala, un pais ubicado en América Central, tiene fronteras al norte y oeste con
Meéxico, al este con Belice y el mar Caribe, al sureste con Honduras, y al sur con El Salvador
y el océano Pacifico. La editorial Serie Periferia se encuentra en el departamento de
Guatemala, especificamente en la capital, Ciudad de Guatemala. Esta ciudad es el principal
centro politico, econdémico y cultural del pais, ademas de ser un eje clave para la actividad
literaria y editorial.

Con una extension de aproximadamente 692 km?, Ciudad de Guatemala alberga una
poblacién estimada de 3.1 millones de habitantes segun las proyecciones de 2023. La
densidad poblacional en la capital es de aproximadamente 4,478 habitantes por km?, lo que la
convierte en la ciudad més densamente poblada del pais (Instituto Nacional de Estadistica,
2023).

El idioma oficial y més hablado es el espafiol, aunque Guatemala es un pais
multilingiie con 22 idiomas mayas reconocidos. Sin embargo, en el entorno educativo y
laboral de la capital, el espafiol predomina, lo que facilita la implementacion de estrategias de
identidad corporativa.

En cuanto a su Indice de Desarrollo Humano (IDH), Guatemala es un pais de
desarrollo humano medio, y su indice, que combina indicadores de educacion, salud y nivel

de vida, es de 0.663, segtn los datos de 2019 (Programa de las Naciones Unidas para el
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Desarrollo, 2022). Esto lo coloca por debajo de la media latinoamericana, con importantes
brechas entre las areas urbanas y rurales, asi como entre la poblacion indigena y no indigena.

La Ciudad de Guatemala se beneficia de mayores recursos educativos y econdomicos
en comparacion con otras areas del pais, lo que contribuye a la concentracion de actividades
literarias y culturales en la capital. El entorno social y econdmico de Ciudad de Guatemala es
clave para el desarrollo de proyectos como el manual de identidad e imagen corporativa de
Serie Periferia.

A pesar de los desafios socioeconémicos del pais, la ciudad ofrece un mercado
cultural activo y diverso, con una creciente demanda de productos literarios. El clima
subtropical de altura, con temperaturas que varian entre 12°C y 25°C, proporciona un entorno
adecuado para las actividades creativas y empresariales, favoreciendo el trabajo en medios
impresos y digitales (Instituto Nacional de Sismologia, Vulcanologia, Meteorologia e
Hidrologia, s.f.).

Perfil Demografico

El grupo objetivo esta compuesto por los colaboradores de Serie Periferia, que
incluye disefiadores graficos, editores, coordinadores y personal administrativo. Estos
colaboradores desempefian funciones clave en la produccion y distribucion de contenido
literario y grafico, por lo que su correcta comprension y aplicacion de las directrices
establecidas en el manual de identidad e imagen corporativa es esencial para el éxito del
proyecto.

Al pertenecer a niveles socioeconomicos C1, C2 y C3, los colaboradores tienen
acceso a recursos educativos y tecnoldgicos adecuados, lo que facilita su capacidad para
implementar las normativas del manual. Ademas, la estabilidad economica y social de estos
niveles asegura un enfoque profesional y comprometido en su trabajo, contribuyendo al

fortalecimiento de la identidad visual de la editorial (Ver Anexo II).
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Los colaboradores de Serie Periferia tienen edades que oscilan entre los 20 y los 36
afios, con un promedio de edad que refleja una fuerza laboral joven y dindmica. Esta juventud
combinada con su formacion académica y experiencia profesional aporta frescura e
innovacion a la produccion editorial, asegurando que Serie Periferia se mantenga a la
vanguardia de la literatura y el disefio grafico.

Perfil Psicografico

El perfil psicografico del grupo objetivo de Serie Periferia se enfoca en los
colaboradores de la editorial, que incluyen disefadores graficos, editores, coordinadores y
personal administrativo. Este perfil analiza los aspectos psicologicos y comportamentales
relevantes que influyen en su trabajo.

Valores

Los colaboradores de Serie Periferia valoran la creatividad, la diversidad cultural, la
integridad y el compromiso con la excelencia. Estos valores se reflejan en su dedicacion al
trabajo y en su enfoque en producir contenido literario y grafico de alta calidad.
Personalidad

El grupo objetivo tiende a tener personalidades abiertas y colaborativas. Son
personas creativas, curiosas y con una fuerte inclinacidn hacia la innovacion y la originalidad.
Su capacidad para trabajar en equipo y adaptarse a cambios es fundamental para su rol en la
editorial.

Intereses

Son personas que estan interesados en la literatura, el arte, el disefio grafico, la

cultura y las nuevas tecnologias. Su interés en estos campos impulsa su motivacion para

mantenerse actualizados y mejorar continuamente sus habilidades profesionales.
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Estilo de Vida

Llevan un estilo de vida activo y equilibrado, combinando su pasion por el trabajo
con actividades personales y familiares. Su estilo de vida incluye asistir a eventos culturales,
leer, participar en actividades artisticas y mantenerse informado sobre tendencias en diseflo y
literatura.
Actitudes

Tienen una actitud positiva hacia la critica constructiva y ven los desafios como
oportunidades para crecer y aprender. Estan comprometidos con la mision y vision de Serie
Periferia y se sienten orgullosos de contribuir a la promocioén de voces periféricas en la
literatura.
Habitos

Los colaboradores de Serie Periferia tienen habitos de trabajo organizados y
estructurados. Utilizan herramientas digitales y tecnologicas para gestionar sus tareas y
proyectos, y se esfuerzan por mantener una comunicacion fluida y efectiva con sus
compafieros de trabajo.
Hobbies y Actividades

Entre los hobbies y actividades de los colaboradores se encuentran la lectura, la
escritura creativa, la pintura, la fotografia, el cine y la musica. También disfrutan
participando en talleres y cursos que les permitan desarrollar nuevas habilidades y
conocimientos.
Costumbres

Suelen participar en reuniones periddicas para discutir proyectos y compartir ideas.
Tienen la costumbre de colaborar de manera interdisciplinaria, aprovechando las diversas

habilidades y perspectivas de cada miembro del equipo.
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Perfil Conductual

El grupo objetivo de Serie Periferia, compuesto por sus colaboradores, reconocen la
importancia de mantener la coherencia y calidad en cada publicacion, entendiendo que cada
libro es una extension de la identidad y mision de Serie Periferia. Ven su trabajo no solo
como una tarea profesional, sino como una contribucién significativa a la promocion de
voces periféricas y la diversidad literaria.

La intencién de los colaboradores es clara: producir obras que reflejen los valores de
la editorial y que sean visualmente coherentes y atractivas para los lectores. Los beneficios
percibidos de este enfoque incluyen una mayor eficiencia en la produccion, una reduccion de

errores y una mejora en la percepcion de la calidad de las publicaciones por parte del publico.



CAPITULO VI:

MARCO TEORICO



24

Capitulo VI: Marco tedrico
Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
Editorial

El proceso editorial abarca las etapas desde la concepcion de una obra por parte del
autor hasta su materializacion como un producto cultural acabado. Esto involucra tareas
como revision, disefio, maquetacioén y encuadernacion, con el objetivo de convertir ideas en
publicaciones visualmente atractivas y funcionales (Ifiigo Dehud & Makhlouf Akl, 2014, p.
13).

La definicion subraya la importancia del proceso editorial como un puente entre la
creacion de contenido y su consumo cultural, destacando como el disefio y la produccion
contribuyen a la experiencia del lector y a la calidad del producto final.

Proceso editorial

El proceso editorial es el conjunto de etapas que una obra atraviesa desde su
seleccion inicial hasta su publicacion y posterior distribucion. Este flujo integra desde la
creacion del contenido por parte del autor hasta su recepcion por el lector. Cada fase es
gestionada por especialistas y abarca actividades como la revision, correccion, disefio,
produccion y comercializacion (Trabajo Editorial UCM, s.f.).

Seleccionar y estructurar materiales relevantes asegura que las publicaciones no solo
cumplan criterios de calidad, sino que también respondan de manera eficaz a las expectativas
del publico y a las necesidades tematicas de la editorial.

Curaduria de contenido

La curaduria de contenido implica la seleccion, organizacion y evaluacion de obras

literarias que seran publicadas por una editorial. Este proceso considera la busqueda, filtrado

y estructuracion de materiales de diversas fuentes o autores, otorgandoles coherencia y
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relevancia temadtica. Su propdsito es asegurar que el contenido seleccionado cumpla con altos
estandares de calidad y ofrezca un aporte significativo a la obra final (Mejia, 2021).

Garantizar la calidad y relevancia del contenido mediante una curaduria eficaz
permite que las publicaciones se alineen con los objetivos editoriales y respondan
adecuadamente a las expectativas del lector.

Publicacion

Las publicaciones se clasifican en dos areas principales: las publicitarias, que
incluyen elementos como volantes, folletos y carteles, y las de informacion, que abarcan
periddicos, gacetas, revistas y libros. Cada tipo se disefia con caracteristicas y formatos
particulares, adaptados a las necesidades de su publico y audiencia especifica (Makhlouf Akl
& Inigo Dehud, 2014, p. 17).

Diferenciar las publicaciones segun su finalidad y audiencia facilita el disefo de
materiales mas efectivos y adecuados, lo que contribuye al cumplimiento de los objetivos de
comunicacion visual y editorial.

Sistemas de maquetacion en diseiio editorial

La maquetacion implica organizar los elementos graficos y textuales dentro de una
publicacion para lograr una distribucion equilibrada y atractiva a nivel visual (Ifiigo Dehud &
Makhlouf Akl, 2014, p. 49) una adecuada maquetacion es esencial para mejorar la legibilidad
y captar la atencion del lector, garantizando que el contenido cumpla con su propdsito
comunicativo y estético.

Servicio de diserio editorial

El disefio editorial es una rama del disefio grafico dedicada a la creacion y

organizacion de publicaciones, ya sean impresas o digitales. Busca estructurar el contenido y

definir su presentacion visual al lector, priorizando una distribucion clara y equilibrada de
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titulos, encabezados, texto, imagenes y graficos para garantizar una lectura fluida y atractiva
(EBAC, s.f.).

Este enfoque permite convertir publicaciones en herramientas efectivas de
comunicacion visual, facilitando tanto la comprension como el disfrute estético del contenido
para el lector.

Diserio de interiores en publicaciones

El disefio de interiores en publicaciones implica la organizacion detallada de textos y
elementos graficos en las paginas de libros o revistas. Esto abarca aspectos como los
margenes, columnas y bloques de texto, con el objetivo de crear un disefio funcional y
visualmente atractivo (Ifiigo Dehud & Makhlouf Akl, 2014, p. 49).

La correcta aplicacion del disefio de interiores en publicaciones tiene un impacto
directo en la experiencia del lector, facilitando la lectura fluida y resaltando la estética del
contenido presentado.

Editor

El editor es el responsable de supervisar y perfeccionar manuscritos en proceso de
publicacion. Entre sus funciones se encuentran la seleccion de textos, la revision critica, la
correccion de errores, y la colaboracion con los autores para ajustar el contenido segtn los
estandares editoriales y garantizar su calidad (Explica, 2021).

La figura del editor es clave en el proceso editorial, ya que actia como intermediario
entre el autor y la editorial, asegurando la coherencia, calidad y alineacion del contenido con
los objetivos de publicacion.

Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion
Comunicacion. La comunicacion se define como el proceso de transmitir

informacion, ideas, emociones y habilidades mediante signos y simbolos. Este proceso puede
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ser verbal o no verbal, y se estructura en elementos esenciales como el emisor, encargado de
originar el mensaje; la codificacion, que transforma las ideas en un formato comprensible; el
canal, que transporta el mensaje; la decodificacion, que interpreta el contenido, y el receptor,
quien lo recibe y comprende (Communication Theory, s.f.).

En este proceso, cada elemento juega un papel crucial para garantizar una
transmision efectiva, destacando la importancia de la codificacion y decodificacion como
etapas que aseguran la comprension del mensaje por parte del receptor.

Comunicacién visual. La comunicacion visual implica la transmision de ideas,
informacion o datos mediante elementos visuales como imagenes, graficos, colores,
tipografia, ilustraciones, infografias y mapas. Su propdsito es crear mensajes que sean claros,
atractivos y faciles de interpretar, y su aplicacion se extiende a ambitos como el trabajo, la
educacion, el marketing, entre otros (Canva, s.f.).

Este enfoque enfatiza el poder de los elementos visuales para facilitar la
comprension, destacandose como una herramienta esencial en contextos que requieren la
sintesis y transmision eficiente de informacion.

Comunicacion corporativa. La comunicacion corporativa abarca todos los actos de
comunicacion realizados por una organizacion, ya sean intencionados o no. Esto incluye
actividades como publicidad, notas periodisticas, eventos, promociones y merchandising,
siendo esencial para construir y mantener su imagen (Lencinas, 2003, p. 5).

La comunicacion corporativa se presenta como una herramienta estratégica
indispensable para fortalecer la identidad de una organizacién y proyectar coherencia en sus
mensajes hacia diferentes audiencias.

Comunicacion interna. La comunicacion interna en una organizacion se describe
como el conjunto de procesos y herramientas disefiados para asegurar la transmision efectiva

de mensajes dentro de la estructura organizacional. Su finalidad principal es fortalecer el
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compromiso, la cohesion y la motivacion de los empleados, buscando alinear los objetivos
corporativos con los individuales (Lencinas, 2003, p. 60).

La comunicacion interna desempefia un papel fundamental en el éxito
organizacional al facilitar una conexion clara y bidireccional entre los empleados y la
direccion, promoviendo un ambiente laboral integrado y orientado hacia metas comunes.

Imagen corporativa. La imagen corporativa es la sintesis mental que los publicos
construyen sobre los actos de una organizacion. Esta influenciada por los estimulos,
significados y valores comunicados por la empresa, asi como por las experiencias directas de
las audiencias con la misma (Lencinas, 2003, p. 6). La imagen corporativa resulta de la
percepcion colectiva de los publicos y refleja el impacto que tienen las acciones,
comunicacion y experiencias proporcionadas por la organizacion. Es clave para establecer
confianza y reputacion en el entorno empresarial.

Identidad visual. La identidad visual ya no se entiende como un reflejo de una
supuesta esencia organizacional, sino como una construccion dindmica y multifacética. Este
enfoque reconoce que la identidad no es un objeto fijo, sino un proceso continuo de
interaccion entre diversos actores (Carpintero, 2009, p.33). Lejos de las soluciones genéricas
y repetitivas, la identidad visual busca diferenciarse y adaptarse, reflejando las complejidades
y tensiones de su contexto.

Cultura corporativa. La cultura corporativa se describe como un conjunto de
patrones o modelos de comportamiento con logica y dindmicas propias que moldean las
acciones de la organizacion. Esta cultura no solo influye en como opera internamente, sino
también en como es percibida externamente (Lencinas, 2003, p. 4).

La cultura corporativa establece las bases para el comportamiento organizacional y
afecta tanto las relaciones internas como la percepcion externa. Su comprension es crucial

para alinear estrategias y fortalecer la identidad de la empresa.
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Dinadmica de la Imagen Corporativa. La dindmica de la imagen corporativa esta
influida por aspectos como la realidad de la empresa, la relevancia y alcance de sus noticias,
la diversidad en sus actividades y el esfuerzo invertido en estrategias de comunicacion
(Lencinas, 2003, p. 24).

Entender la dindmica de la imagen corporativa permite analizar como las acciones
de la organizacion y su comunicacion impactan en la percepcion del publico. Esto es clave
para gestionar y mantener una imagen positiva y coherente.

Conceptos fundamentales relacionados al diseiio

Diseiio grafico. El disefio grafico es una herramienta de comunicacion orientada a la
creacion de objetos graficos, ilustraciones, composiciones, logotipos e imagenes. Su finalidad
es informar o transmitir un mensaje utilizando elementos visuales estaticos que faciliten la
comprension (Pérez Company, 2016, p. 22).

El disefio grafico desempefia un rol esencial en la comunicacion al transformar ideas
en mensajes visuales claros y atractivos, lo que lo convierte en un medio clave para conectar
con diversas audiencias de manera efectiva.

El diseiio editorial. El disefo editorial se refiere a la disciplina que abarca la
planificacion y creacion de productos editoriales. Esta practica integra elementos graficos,
tipograficos y visuales con el propodsito de lograr una comunicacion efectiva y estética del
contenido escrito (Ifiigo Dehud & Makhlouf Akl, 2014, p. 1).

Este enfoque combina funcionalidad y estética, asegurando que los productos
editoriales no solo sean visualmente atractivos, sino también faciles de leer y comprender,
optimizando la experiencia del lector.

Manual de identidad corporativa. El Manual de Identidad Corporativa es un
documento fundamental que establece las normas para el uso coherente de los elementos

visuales de una marca, garantizando su representacion uniforme en diversos soportes. Estas



30

normas incluyen pautas detalladas sobre logotipos, paletas cromaéticas y tipografias,
asegurando que cada elemento refleje la esencia y valores de la organizacion. (Lopez Marin,
2009, p. 28).

Asimismo, el manual especifica aplicaciones correctas e incorrectas, proporcionando
ejemplos visuales que orientan el disefio en medios digitales, impresos y promocionales. Este
enfoque estructurado no solo fortalece la identidad visual, sino que también protege la marca
de interpretaciones inconsistentes, permitiendo adaptaciones estratégicas que conservan su
integridad en un entorno dinamico y competitivo.

Imagotipo. El imagotipo es una representacion grafica de una marca que combina
un texto (logotipo) con un simbolo o imagen (isotipo). En esta composicion, ambas partes
estan claramente diferenciadas y no se encuentran fusionadas, lo que permite que funcionen
tanto juntas como por separado. Es una herramienta versatil que refuerza la identidad visual
de una marca al integrar elementos textuales y graficos (Baetica, 2023).

Este tipo de disefio destaca por su flexibilidad, ya que permite adaptar la
representacion visual de la marca segln el contexto, manteniendo la coherencia y el impacto
comunicativo en diferentes aplicaciones.

La creacion de este tipo de manual asegura que la identidad de la marca se mantenga
uniforme, lo que fortalece su reconocimiento y posicionamiento en el mercado.

Diagramacion. La diagramacion consiste en organizar y distribuir elementos
visuales y textuales dentro de un disefio, considerando factores como jerarquia visual,
equilibrio, legibilidad y coherencia. Este proceso busca garantizar que el mensaje sea claro,
mientras el disefio resulta estéticamente atractivo y funcional (Medium Multimedia, 2024).

La diagramacion es fundamental en el disefio grafico y editorial, ya que influye
directamente en cémo los usuarios perciben e interactiian con el contenido. Un disefio bien

diagramado mejora la comunicacion y la experiencia visual del publico.



31

Prototipado. El prototipado es la fase del disefio donde se desarrollan modelos
preliminares de un producto o servicio con el proposito de evaluar su funcionalidad, estética
y viabilidad antes de pasar a la produccion final. Esta etapa es crucial para reducir riesgos y
realizar ajustes necesarios (Pinilla & Parra, 2011, p. 28).

El prototipado permite identificar y corregir posibles fallos en etapas tempranas del
desarrollo, optimizando recursos y asegurando que el producto final cumpla con las
expectativas tanto funcionales como estéticas.

Ritmo. El ritmo es la secuencia en la disposicion de elementos dentro de una
composicion, basada en su orden, repeticion y organizacion. Un uso adecuado asegura una
lectura fluida al dirigir y controlar el recorrido visual del lector, facilitando la comprension
del mensaje transmitido (Barguefio Gomez, 2015, p. 23).

Este tipo de diseno destaca por su flexibilidad, ya que permite adaptar la
representacion visual de la marca segun el contexto, manteniendo la coherencia y el impacto
comunicativo en diferentes aplicaciones.

Ciencias auxiliares, artes, teoria y tendencias
Ciencias Auxiliares

Semiologia. La semiologia se concibe como el estudio de los signos en un sistema,
enfocandose en la relacion entre el significado (la imagen conceptual) y el significante (la
imagen acustica). Segin Saussure, el valor de un signo depende de su posicion dentro del
sistema al que pertenece, mientras que Barthes amplia esta perspectiva analizando la imagen
en tres niveles: mensaje lingiiistico, iconico simbolico e iconico literal (Lencinas, 2003, p.
10).

Este enfoque resalta la complejidad de los signos y su interpretacion dentro de un
sistema, mostrando como cada nivel aporta capas de significado que son esenciales para la

comprension tanto de textos como de imagenes en contextos comunicativos.
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Psicologia del color. La psicologia del color es el estudio de cémo los colores
influyen en la percepcion y el comportamiento humano. Cada color puede generar emociones
y asociaciones especificas, aunque estas pueden variar segun factores culturales y personales.
Si bien existen tendencias generales, la interpretacion de los colores no es universal, lo que
resalta su caracter subjetivo en diferentes contextos culturales y sociales (Psicologia y Mente,
2024).

Este enfoque subraya la importancia del color como herramienta comunicativa,
reconociendo tanto su capacidad para influir emocionalmente como las variaciones en su
interpretacion segun el entorno cultural.

Ciencias de la comunicacion. Las ciencias de la comunicacion son una disciplina
que estudia los procesos de transmision de mensajes y los medios empleados para ello.
Surgieron alrededor de 1945 como una rama de las ciencias sociales, ganando relevancia en
el ambito empresarial. Estas ciencias estan relacionadas con la mediacion entre consumo y
produccion, evolucionando junto con la economia de la informacion (Lencinas, 2003, p. 34).

El texto resalta la conexion de las ciencias de la comunicacion con la transformacion
social y econdémica, enfatizando su papel clave en entender y gestionar los flujos de
informacion dentro de diversos contextos.

Sociologia. La sociologia aplicada al contexto laboral analiza como las estructuras
sociales y los procesos de interaccion influyen en las dinamicas grupales dentro de las
organizaciones. Investigaciones como las de Elton Mayo destacan el papel fundamental de
las relaciones humanas y la cohesion social en el desempeio organizacional (Lencinas, 2003,
p. 46).

Este enfoque socioldgico aporta una comprension mas profunda sobre como los
factores sociales impactan el rendimiento y la dindmica organizacional, subrayando la

importancia de las relaciones humanas como elemento clave en los entornos laborales.
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Antropologia. La antropologia, aplicada a contextos organizacionales, analiza las
interacciones entre las practicas laborales y los entornos humanos, investigando cémo las
dindmicas sociales impactan la cultura organizacional y la produccion. Los estudios
etnograficos resaltan la relevancia del contexto cultural en las actividades humanas
(Lencinas, 2003, p. 46).

Este analisis antropologico proporciona una perspectiva integral que permite
entender como los elementos culturales influyen en las practicas y estructuras dentro de una
organizacion, promoviendo una mayor adaptacion y efectividad en los procesos laborales.

Lingiiistica. La lingiiistica, desde Saussure, se enfoca en los signos como sistemas
que relacionan significado y significante dentro de una estructura social compartida. Este
enfoque permite entender como los lenguajes reflejan y construyen la cultura. (Lencinas,
2003, p. 11).

El estudio lingliistico subraya la relacion bidireccional entre el lenguaje y la
sociedad, destacando su papel en la formacion y perpetuacion de valores culturales, lo que
resulta esencial para analizar cualquier proceso comunicativo en contextos diversos.

Artes

Artes visuales. Las artes visuales, como medio de comunicacion, se fundamentan en
la representacion grafica de elementos culturales e historicos. Incluyen la composicion de
imagenes y su capacidad para transmitir mensajes, utilizando recursos como el color, la
forma y la disposicion espacial, influenciadas por contextos culturales y épocas historicas
(Alberich et al., s. ., p. 6).

Este enfoque resalta como las artes visuales trascienden su funcion estética para
actuar como vehiculos de significado cultural e historico, adaptandose a los valores y

narrativas de cada época.
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Tipografia. La tipografia se refiere al conjunto de caracteres que comparten
caracteristicas y elementos comunes, formando una unidad conocida como familia
tipografica. Asimismo, abarca el arte de trabajar con los textos. El disefio, la apariencia y las
dimensiones dependen del estilo y caracter que se necesite proyectar para el lector (Harris,
2011, p. 82).

La definicion subraya la importancia de la tipografia no solo como un elemento
técnico, sino también como un recurso artistico que impacta en la percepcion del lector,
contribuyendo a la transmision efectiva del mensaje y al refuerzo de la identidad visual.

Fotografia. La fotografia, en el contexto editorial, forma parte de un proceso que
abarca desde la creacion inicial del autor hasta la produccion final como un producto cultural.
Este proceso incluye actividades como revision, disefio, maquetacion y encuadernacion,
siendo fundamental para convertir ideas en publicaciones visualmente atractivas y
funcionales (Makhlouf Akl & Ifiigo Dehud, 2014, p. 89).

El papel de la fotografia en el proceso editorial es esencial, ya que aporta una
dimension visual que complementa y refuerza el contenido textual, mejorando la estética y el
impacto comunicativo de las publicaciones.

Arte digital. El arte digital es una forma de expresion artistica que utiliza la
tecnologia digital como medio principal. Su resultado es una imagen creada mediante el
calculo matematico de un ordenador, donde la luz se traduce en datos procesados
digitalmente. En este contexto, herramientas tradicionales como el pincel y la paleta son
reemplazadas por dispositivos modernos como el mouse, el trackpad o el lapiz digital,

(Crehana, 2022).
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El arte digital redefine la practica artistica al incorporar tecnologia avanzada, lo que
amplia las posibilidades creativas y permite explorar nuevas formas de expresion. Su
integracion de métodos modernos subraya la interseccion entre creatividad y tecnologia en el
arte contemporaneo.

Teorias

Teoria del color. La teoria del color es un conjunto de principios que guian la
combinacion y mezcla de colores para lograr efectos visuales deseados. Es un conjunto de
conocimientos aplicados al color, un factor clave para el disefio, sus diferentes combinaciones
permiten transmitir emociones, estableciendo una identidad visual y situar con firmeza un
producto o servicio en el mercado (Edwards, 2016, p. 14).

La teoria del color desempefia un papel fundamental en el disefio al ofrecer
herramientas para comunicar emociones y reforzar la identidad visual. Su correcta aplicacion
en combinaciones cromaticas puede definir la percepcion y el posicionamiento de un
producto o servicio en el entorno competitivo.

Teoria de la Gestalt. La teoria de la Gestalt es un conjunto de principios
psicologicos que explican como las personas perciben patrones y estructuras visuales como
un todo, en lugar de enfocarse en sus partes individuales. Esta teoria se centra en como los
seres humanos organizan la informacion sensorial en formas completas y significativas. Su
enfoque holistico ha influido en diversas areas de la psicologia y sigue siendo relevante en la
investigacion y practica contemporanea (Psicologia y Mente, 2015).

El enfoque de la Gestalt en la percepcion como un todo integral subraya la
importancia de los patrones y estructuras en la interpretacion humana. Su aplicaciéon en
disefio y comunicacion visual destaca su relevancia al proporcionar herramientas para crear

composiciones visuales mas claras y efectivas.
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Teoria de la comunicacion. La teoria de la comunicacion es una propuesta que
describe los fendomenos comunicativos y sus relaciones. Ofrece herramientas para analizar
eventos y procesos clave, ayudando a comprender y navegar el mundo de la comunicacion,
ya sea desde un enfoque empirico, conceptual o practico (Academia Lab, s.f.).

Este enfoque permite desentrafiar las dindmicas de interaccion entre los emisores y
receptores, proporcionando una base para abordar problemas y optimizar procesos en
entornos comunicativos variados, desde lo interpersonal hasta lo masivo.

Teoria de la identidad corporativa. La teoria de la identidad corporativa analiza
coémo las organizaciones emplean elementos visuales y comunicativos para crear y mantener
una identidad coherente y distintiva. Esta identidad les permite diferenciarse de sus
competidores y posicionarse de manera mas efectiva en su entorno econoémico
(Economipedia, 2020).

Explorar esta teoria permite comprender como los recursos estratégicos y visuales de
una empresa no solo refuerzan su reconocimiento, sino que también consolidan su percepcion
y relevancia en el mercado.

Tendencias

Minimalismo. El minimalismo se presenta como un movimiento que busca reducir
todo hasta su minima expresion, enfocandose en eliminar lo trivial para centrarse en lo
esencial. Este enfoque no solo aborda los objetos fisicos, sino también las preocupaciones
intangibles (De La Fuente, p. 8-12).

El minimalismo promueve una vision simplificada y significativa de la vida,
resaltando la importancia de priorizar lo esencial para alcanzar un equilibrio entre lo material
y lo emocional. Este planteamiento resulta valioso para optimizar recursos y reducir

distracciones en diversos contextos.
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Jerarquia y orden tipografico. La jerarquia tipografica organiza el texto en una
estructura de gradacion que guia la atencion del lector. No se limita a destacar elementos
visibles, sino que construye un sistema donde cada nivel tiene un proposito claro, ya sea
llamar la atencion, contextualizar o proporcionar informacion detallada (Carpintero, 2009, p.
35).

En diseno grafico, la jerarquia no so6lo se define por lo alto o lo bajo, sino por coémo
cada elemento contribuye al flujo de lectura y al entendimiento del mensaje.

Disefio modular. El disefio modular es un enfoque que divide un sistema en partes
mas pequenas, llamadas mddulos, que pueden desarrollarse de forma independiente y
reutilizarse en distintos sistemas. Se caracteriza por la funcionalidad escalable y reutilizable
de los mddulos, el uso de interfaces bien definidas y la aplicacion de estandares industriales,
lo que permite flexibilidad y eficiencia en su implementacion (Algeco, s.f.).

Este enfoque fomenta la optimizacion en el disefio al permitir una estructura
adaptable y eficiente, facilitando tanto la innovacién como la sostenibilidad al reutilizar
componentes en distintos entornos.

Uso estratégico del color. El color en la identidad corporativa es clave para
transmitir emociones, valores y posicionar una marca. Elegir tonos que resuenen con el
publico objetivo puede influir significativamente en la percepcion y decision de compra.
Cada color tiene connotaciones culturales y psicologicas que deben ser consideradas para
garantizar la coherencia y eficacia en la comunicacion visual de una marca (Diaz, 2017).

El color, como recurso visual, no solo comunica mensajes, sino que conecta
emocionalmente con los consumidores. Su correcta aplicacion refuerza la identidad de una
marca y genera asociaciones duraderas en contextos culturales especificos. Este enfoque

subraya la importancia de un disefio estratégico en el branding.
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Tipografia como identidad. La tipografia es una herramienta clave en la identidad
visual de una marca, ya que no solo transmite informacion, sino que también refleja
personalidad, valores y establece una conexién emocional con el publico. Una eleccion
tipografica adecuada puede diferenciar a la marca en un mercado saturado, fortaleciendo su
reconocimiento y atractivo (Pascual, 2024).

La seleccion tipografica impacta directamente en la percepcion y conexion
emocional del publico con una marca. Este recurso trasciende lo estético, consolidandose
como un elemento estratégico en la construccion de identidad y diferenciacion competitiva.
Tablero de tendencias.

La recopilacion de informacion del cliente es fundamental para desarrollar un
manual de identidad e imagen corporativa que represente con precision la esencia y objetivos
de Serie Periferia. En este proceso, el analisis de las tendencias de diseflo grafico juega un
papel crucial al aportar lineamientos visuales contemporaneos que guian la construccion del
manual.

Elementos como el minimalismo, la jerarquia tipografica, el disefio modular, el uso
estratégico del color y la tipografia como identidad son referencias clave que aseguran que el
disefio no solo sea estético, sino también funcional y alineado con las expectativas visuales
del mercado actual. Estas tendencias, orientan la creacion de una identidad visual coherente y

relevante (Ver Anexo III).
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TABLERO DE TENDENCIAS

e Minimalismo. e Disefio Modular. e Tipografia Como Identidad.

e Jerarquia y Orden Tipogrdfico. e Uso Estratégico del Color.
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Figura 4. Realizada por Rubén Samayoa. Tablero de tendencias.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar
Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico
Comunicacion

La comunicacioén es fundamental para el disefio del manual de identidad e imagen
corporativa de Serie Periferia, ya que asegura la transmision efectiva de los valores y la
personalidad de la editorial. Este proceso se apoya en la comunicacion visual, que utiliza
elementos como tipografias, colores e imagenes para representar de manera clara y atractiva
la identidad de la marca facilitando su reconocimiento y posicionamiento.

El manual establecera lineamientos para mantener la coherencia en la comunicacion
corporativa, asegurando que los mensajes sean consistentes con la mision y vision de la
editorial. Ademas, incluira directrices especificas para la comunicacion digital, garantizando
que la identidad visual se adapte eficazmente a plataformas como redes sociales y sitios web.

La identidad e imagen corporativa seran reforzadas mediante el disefio de elementos
graficos claros y bien estructurados, que permitan una percepcion visual positiva 'y
profesional, consolidando la reputacion de Serie Periferia como una editorial comprometida
con la calidad y la innovacion.

Diseiio grdfico

El disefio grafico es esencial para la creacion del manual de identidad e imagen
corporativa de Serie Periferia, ya que combina tipografia, colores e imagenes para comunicar
visualmente la identidad de la editorial. Este proceso asegura que los elementos graficos sean
claros, coherentes y funcionales, facilitando la representacion visual de los valores y la
mision de la marca.

Herramientas clave como el disefio de imagen corporativa, el disefio de imagotipo y
la diagramacion se aplicaran para garantizar una presentacion visual profesional y atractiva.

Ademas, el diseno editorial organizara los contenidos del manual de forma clara y
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equilibrada, mientras que el prototipado permitira validar y ajustar los elementos antes de su
implementacion final, asegurando que el manual cumpla con las expectativas estéticas y
funcionales de la editorial.

Ciencias Auxiliares

Semiologia. Es fundamental entender como los signos y simbolos utilizados en el
disefio del manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia transmiten mensajes
significativos. Este enfoque permite analizar la interaccion de los elementos graficos en
diversos contextos culturales y sociales, asegurando que la identidad visual sea interpretada
de manera coherente y efectiva por el publico objetivo.

Psicologia del color. La psicologia del color es clave en el diseiio del manual de
identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, ya que permite seleccionar colores que
generen emociones y asociaciones acordes con la identidad de la editorial. Comprender cémo
los colores influyen en la percepcion y el comportamiento humano asegura que la paleta
cromatica refuerce los valores de la marca.

Ciencias de la comunicacion. Las ciencias de la comunicacion aportan un marco
tedrico esencial para el disefio del manual de identidad e imagen corporativa de Serie
Periferia, al analizar como los mensajes son transmitidos y recibidos en diversos medios y
contextos. Su enfoque en la comunicacion interpersonal, de masas y digital facilita la
creacion de estrategias visuales y textuales que sean claras, efectivas y relevantes.

Sociologia. La sociologia es relevante para el disefio del manual de identidad e
imagen corporativa de Serie Periferia, ya que permite comprender como las relaciones
sociales y las dinamicas colectivas influyen en la percepcion y aceptacion de los elementos

visuales y comunicativos.
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Este enfoque asegura que el manual sea inclusivo y culturalmente sensible,
adaptandose a las tendencias y necesidades de las comunidades humanas con las que
interactua la editorial.

Antropologia. La antropologia aporta una comprension integral del ser humano en
sus contextos culturales y sociales, lo cual es fundamental para disefiar un manual de
identidad e imagen corporativa que sea culturalmente relevante y representativo de los
valores de Serie Periferia. Su enfoque permite garantizar que los elementos graficos y
conceptuales del manual reflejen la diversidad y sensibilidad cultural.

Lingiiistica. La lingiiistica resulta esencial para estructurar el lenguaje en el manual
de identidad e imagen corporativa, asegurando claridad y precision en la comunicacion
escrita. Su analisis de gramatica, semantica y pragmatica proporciona herramientas para crear
textos coherentes y efectivos, alineados con los valores de Serie Periferia y comprensibles
para diversos publicos.

Artes

Artes visuales. Las artes visuales son fundamentales para enriquecer el manual de
identidad e imagen corporativa, ya que ofrecen una base estética y creativa para desarrollar
elementos graficos distintivos. Su integracion permite combinar técnicas tradicionales y
modernas, adaptandose a las necesidades visuales de Serie Periferia y proyectando una
imagen unica y coherente.

Tipografia. La tipografia desempefia un papel crucial en el manual de identidad e
imagen corporativa de Serie Periferia, ya que garantiza la coherencia visual y la legibilidad
en todos los materiales comunicativos. Una seleccion tipografica adecuada refuerza la
identidad visual de la editorial, asegurando que los mensajes sean claros y efectivos en

distintos formatos y plataformas.
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Hustracion. La ilustracion es clave en el desarrollo del manual de identidad e
imagen corporativa, ya que complementa y refuerza el contenido textual con elementos
visuales atractivos y claros. Su uso permite transmitir mensajes de manera mas efectiva y
cautivadora, alineandose con la esencia visual y comunicativa de Serie Periferia.

Fotografia. La fotografia es una herramienta esencial para el manual de identidad e
imagen corporativa de Serie Periferia, ya que aporta imagenes precisas y de alta calidad que
refuerzan la narrativa visual de la marca. Su uso adecuado permite capturar y transmitir los
valores y la esencia de la editorial de manera impactante y profesional en medios impresos y
digitales.

Arte digital. El arte digital es fundamental para el desarrollo del manual de
identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, ya que permite integrar graficos modernos
y visualmente atractivos. Su uso facilita la creacion de elementos dindmicos como iconos
personalizados y patrones graficos que pueden ajustarse a diferentes formatos y plataformas.
Estos recursos son esenciales para reflejar la identidad de la editorial en medios digitales y
tradicionales de manera innovadora.

Teorias

Teoria del color. La teoria del color es esencial para garantizar la armonia visual en
el disefo del manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia. Su aplicacion
permite seleccionar combinaciones cromaticas que refuercen la identidad de la marca
generando composiciones equilibradas y atractivas que capturen la atencion del publico y
refuerzan la percepcion profesional de la editorial.

Teoria de la Gestalt. La teoria de la Gestalt resulta fundamental para el disefio del
manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, ya que orienta la organizacion

de los elementos visuales para que sean percibidos como un conjunto coherente. Aplicar estos
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principios permite crear composiciones intuitivas, equilibradas y faciles de interpretar,
optimizando tanto la funcionalidad como la estética del manual.

Teoria de la comunicacion. La teoria de la comunicacion es esencial para
estructurar el manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, ya que
proporciona un marco para analizar y disefiar mensajes efectivos. Este enfoque asegura que
tanto los elementos visuales como textuales se alineen con los objetivos de comunicacion de
la editorial, facilitando la transmision clara y coherente de su identidad hacia su audiencia.

Teoria de la identidad corporativa. La teoria de la identidad corporativa es
fundamental para el desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa de Serie
Periferia, ya que orienta la creacion de una representacion visual y comunicativa coherente.
Esto permite a la editorial diferenciarse de sus competidores, fortalecer su posicionamiento
en el mercado y transmitir una imagen clara y distintiva a su audiencia.

Tendencias

Minimalismo. El minimalismo aporta un enfoque esencial al disefio del manual de
identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, priorizando la claridad visual y la
funcionalidad al eliminar elementos innecesarios. Este estilo permite destacar los
componentes mas importantes de la identidad corporativa, asegurando una estética limpia y
coherente que refuerza la percepcion profesional de la marca.

Jerarquia y orden tipografico. La jerarquia y orden tipografico son fundamentales
para estructurar la informacion en el manual de identidad e imagen corporativa de Serie
Periferia. Este enfoque asegura que los usuarios identifiquen y comprendan de manera clara
las secciones clave, facilitando la navegacion y el acceso a la informacion esencial.

Disefio modular. El disefio modular ofrece flexibilidad y escalabilidad en la
construccion del manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia. Este enfoque

permite desarrollar secciones independientes que pueden actualizarse o reutilizarse sin
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comprometer la coherencia visual. Asi, garantiza una implementacion eficiente y adaptable a
las necesidades futuras de la marca.

Uso estratégico del color. El uso estratégico del color en el manual de identidad e
imagen corporativa de Serie Periferia asegura una comunicacion visual impactante y alineada
con los valores de la marca. La seleccion de tonos especificos refuerza la personalidad de la
editorial, evocando emociones y fortaleciendo las asociaciones culturales deseadas. Este
enfoque no solo aporta coherencia estética, sino que también facilita la identificacion y el
reconocimiento de la marca en diversos contextos y plataformas.

Tipografia como identidad. La tipografia, como elemento clave del disefio del
manual de identidad e imagen corporativa e imagen de Serie Periferia, refuerza su identidad
visual al transmitir profesionalismo y coherencia. Una eleccidn tipografica adecuada resalta
los valores de la editorial, diferenciandose en el sector literario. Este recurso no solo organiza
la informacion de manera legible, sino que también fortalece la conexion emocional con su
audiencia, asegurando una representacion consistente y memorable de la marca.
Conceptualizacion
Meétodo

Los mapas mentales son una técnica popularizada por Tony Buzan, investigador en
el campo de la inteligencia y presidente de la Brain Foundation. La importancia de los mapas
mentales radica en que son una expresion de una forma de pensamiento: el pensamiento
irradiante. El mapa mental es una técnica grafica que permite acceder al potencial del
cerebro.

,Para qué sirve? Es una técnica de usos multiples, principalmente utilizada en el
proceso creativo para la exploracion del problema y la generacion de ideas. En la exploracion

del problema, es recomendable su uso para tener distintas perspectivas del mismo.
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.Como? Se toma una hoja de papel, grande o pequena, segiin sea un mapa grupal o
individual. El problema o asunto mas importante se escribe con una palabra o se dibuja en el
centro de la hoja. Los principales temas relacionados con el problema irradian de la imagen
central de forma ramificada.

De esos temas parten imagenes o palabras claves que trazamos sobre lineas abiertas,
sin pensar, de forma automatica pero clara. Las ramificaciones forman una estructura nodal.
Los mapas mentales se pueden mejorar y enriquecer con colores, imagenes, codigos y

dimensiones que les afaden interés, belleza e individualidad.



Aplicacion del mapa mental

® Logotipo: Representacion
grafica de la editorial.

¢ Imagotipo: Combinacion de

imagen y texto.
@

® Paleta de Colores: Colores que
evocan emociones y refuerzan

diseno.

* Balance entre Modernidad y
Tradicion: Integrar elementos
modernos y tfdicionales en el

laidentidad. _

reflejen identidad.

* Tipografia: Fuentes que
mejoren la legibilidad y

® Innovacidn en Disefio: Aplicar
técnicas de disefio
innovadoras para destacar.

¢ Diversidad Lit:zraria:
Celebracion de la diversidad
en la literatura.

ELEMENTOS INNOVACION
VISUALES Y TRADICION
O JU :
MANUAL DE IDENTIDAD
SERIE PERIFERIA
e
VALORES Y IMPACTO Y INCLUSION Y
MISION EMOCION AUTENTICIDAD

é
® Conectar con la Audiencia:
Crear una conexion emocional
con los lectores.

é
* Disefio Inclusivo: Asegurar
que el disefio sea accesible
para todos.

¢ Diversidad Litgraria:
Celebracidn de la diversidad en

la literatura.
[

® Provocar Reflexion: Disefios
que inviten a la reflexion y al
pensamiento critico.

¢ Pensamiento Critico:
Promocion del pensamiento
critico a través de las

publicaciones.
|

e Voces Periféricas: Foco en

@

® Generar Emociones: Uso de
elementos visuales para
evocar emociones fuertes.

® Autenticidad en la
Comunicacion: Mantener la
autenticidad en todos los
mensajes y disefios.

autores y narrativas periféricas.
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Figura 5. Técnica creativa de Mapa mental para crear el concepto de Serie Periferia.



48

La técnica de Mapas Mentales es especialmente adecuada para el desarrollo del
manual de identidad e imagen corporativa de Serie Periferia, ya que permite explorar de
manera integral los elementos visuales y conceptuales que definiran la identidad de la
editorial. Su estructura visual facilita la organizacion de informacién clave, como la seleccion
de tipografias, colores y estilos graficos, asegurando que todas las ideas relevantes sean
consideradas y desarrolladas.

Ademas, esta técnica fomenta la colaboracion y la creatividad, promoviendo
soluciones coherentes que reflejen los valores de Serie Periferia. En este contexto, las frases
propuestas, representan conceptos clave para explorar la narrativa y vision de la editorial.

Reinventando la Periferia.

Reflejos de la Periferia.

Perspectivas Periféricas.

Ecos Periféricos.

Voces de la Periferia.

Horizontes Periféricos.

Conexiones Periféricas

Resonancias de la Periferia.

Definicion del concepto

La frase "Reinventando la Periferia" encapsula la esencia de Serie Periferia al
subrayar el compromiso de la editorial con la innovacion y la originalidad. Esta frase refleja
la mision de Serie Periferia de desafiar las normas establecidas y ofrecer nuevas perspectivas
a través de sus publicaciones.

"Reinventando la Periferia" inspira una estética que combina modernidad con
elementos culturales periféricos, utilizando colores, tipografias y patrones que evocan

diversidad y autenticidad. Esto se traduce en la creacion de composiciones graficas audaces y
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disruptivas que transmiten la idea de transformacion y renovacion, alinedndose con la

narrativa innovadora y el enfoque tnico de Serie Periferia. La frase guia la eleccion de
formas y estructuras dindmicas que enfatizan la conexion entre tradicidon e innovacion,
reflejando visualmente la esencia de la editorial.

Bocetaje

Proceso de bocetaje

El proceso de bocetaje es fundamental en el disefio de un manual de identidad e
imagen corporativa, pues permite transformar ideas iniciales en propuestas concretas y
funcionales. Este proceso comienza con la tabla de requisitos, donde se establecen las
necesidades especificas del proyecto y los lineamientos conceptuales. Posteriormente, se
realiza el boceto inicial o natural, una etapa exploratoria que permite plasmar de manera libre
las ideas visuales en papel, priorizando la creatividad y la generacién de conceptos.

Una vez obtenidas las primeras ideas, se pasa al boceto formal, en el que se refinan
los elementos del disefio, considerando aspectos técnicos y estéticos. Este paso incluye
ajustes en proporciones, formas y composicion, manteniendo una vision clara de los objetivos
establecidos. Finalmente, se procede a la digitalizacion, en la que los bocetos se transforman
en representaciones graficas utilizando software especializado. Esta etapa no solo asegura la
precision y calidad del disefo, sino que también facilita la creacion de versiones adaptables a
diversos formatos y plataformas.

El proceso de bocetaje garantiza que cada etapa contribuya al desarrollo de una

identidad visual coherente, que refleje los valores y la mision de la editorial Serie Periferia.



Tabla de requisitos.

EEE::;%LC;S PROPOSITO TECNICA EMOCION
* Definir la paleta de colores * Uso de Adobe llustrator para
Color corporativos del manual. crear paletas. * Confianza
» Asegurar consistencia en medios | * Aplicacion del esquema en todas | ¢ Profesionalismo
impresos y digitales. las piezas del manual.
* Seleccionar ﬁfograﬁ'as adecuadas | Uso de Adobe InDesign para
Tipografia | P& reforzar la identidad. definir estilos tipograficos. * Claridad.
6 * (arantizar su uso uniforme en * Implementacion en cada pieza * Modernidad.
todos los materiales del manual. grafica del manual.
* Disefiar un imagotipo que > : .
represente la esencia de la * ﬁﬁ;ﬁ:ﬁ[grde‘ imagotipo en Adobe . Solid
Imagotipo | editorial. » Ajuste del tamafio y uso . RO onocimi
s Incluirlo en las diferentes aéecuado on ol ma\’rrlual econocimiento.
secciones del manual. :
* Incluir patrones que refuercenla | » Disefio de patrones en Adobe
Patrén o estética del manual. llustrador. « Cohesidn.
Textura  |* Usar texturas que reflejen el * Aplicacién en fondos y detalles | s QOriginalidad.
caracter periférico de la editorial. graficos del manual.
* Seleccionar imagenes que » Edicion y ajuste de fotografias en
refuercen la narrativa visual del Adobe Photoshop. o Errei ]
Fotografia | manual. * Insercion en las paginas del . Cor?exién :

llustracion

Formas

Asegurar su adecuada integracion
con los demds elementos.

Crear ilustraciones que refuercen
el estilo visual de la editorial.

Usar la ilustracion como un
elemento diferenciador dentro del
manual.

e Utilizar formas geométricas para
dar estructura visual a las piezas
raficas.
* Aportar dinamismo y equilibrio a
la composicion visual.

manual para acompaiar la
identidad.

* Desarrollo de ilustraciones en

Adobe lllustrator para asegurar
consistencia.

* Edicion de detalles en Adobe

Photoshap para optimizar la
presentacion.

* Uso de Adobe lllustrator para

crear formas precisas y
coherentes.

* Integracion de formas en la

diagramacion para crear
equilibrio visual.

* Creatividad.
* Conexion.

* Orden.
* Estabilidad.

Figura 6. Tabla de requisitos para la definicién de concepto de la empresa.
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Bocetaje inicial.

En esta etapa fundamental del proyecto, se procede a la conceptualizacion visual del
nuevo imagotipo y la estructura del manual de identidad e imagen corporativa de Serie
Periferia. El proceso de bocetaje, realizado inicialmente a 1apiz, permite una exploracion
creativa y flexible, facilitando la iteracion y refinamiento de ideas.

A través de estos bocetos preliminares, se estableceran las bases para un disefio que
no solo refleje la identidad visual nica de la editorial, sino que también resuene con su
mision de promover la diversidad literaria y el pensamiento critico.

Propuesta 1: Imagotipo Serie Periferia.

ilio%

CERE PERIFERIA

Esta propuesta presenta un disefio mas estructurado, incorporando cuatro elementos
que combinan tipografia y graficos para representar visualmente a la editorial. Su objetivo es
mantener la coherencia con la identidad de la marca y respetar los elementos graficos

previamente establecidos.
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Propuesta 2: Imagotipo Serie Periferia.

Esta propuesta propone un disefio minimalista que utiliza las letras iniciales de Serie
Periferia, integradas en un espacio negativo dentro de un cuadrado con el color corporativo.
Este enfoque busca reforzar la simplicidad y la coherencia con la identidad visual de la
marca.

Propuesta 3: Imagotipo Serie Periferia.

CERIE PERFERA

Esta propuesta se centra en un disefio mas visual, integrando elementos graficos
dentro de cuadrados, como un libro, una casa, dos personas abrazadas y el planeta Tierra.
Estos graficos simbolizan los valores y objetivos de Serie Periferia, acompanados por el

nombre de la editorial representativa de la marca ubicada debajo.
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Propuesta 4: Imagotipo Serie Periferia.
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Esta propuesta destaca el uso de tipografias, con la letra "S" colocada en segundo

plano y la "P" en primer plano, creando un efecto visual de volumen. Este enfoque busca
reforzar la creatividad y mantener la coherencia con la identidad de marca.

Propuesta 5: Imagotipo Serie Periferia.

en una sola imagen, integrando un

Esta propuesta busca unificar las letras "S" y "P"
liston al final para darle continuidad y cohesion al disefio. Todo el conjunto se enmarca en un

cuadrado que sugiere la percepcion de un libro, reforzando visualmente la conexion con el

mundo editorial.
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Propuesta 6: Imagotipo Serie Periferia.

Esta propuesta nuevamente busca unificar las letras "S" y "P". La imagen pretende
dar la idea de un reflejo a través de una linea imaginaria que pasa por el medio, simbolizando
dualidad y equilibrio. Este enfoque sugiere una simetria que refuerza la identidad de Serie

Periferia.

Propuesta 7: Imagotipo Serie Periferia.

Esta aproximacion sigue trabajando con las letras "S" y "P" en una sola imagen,
adoptando un enfoque minimalista. El disefio destaca el contorno de la "S" en el lado
izquierdo y el de la "P" en el lado derecho, unidos dentro de un Unico trazo continuo. Esta

decision refuerza la simplicidad y elegancia visual, logrando una representacion limpia y

moderna.
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Propuesta 8: Imagotipo Serie Periferia.

Esta propuesta, manteniendo el enfoque minimalista, utiliza las letras "S" y "P" en
una composicion donde la "P" extiende su trazo vertical hacia un espacio positivo. Dentro de
esta area, en un espacio negativo, se forma la letra "S". Esta integracion de espacios positivos
y negativos crea un diseflo visualmente equilibrado y dinamico.

Propuesta 9: Imagotipo Serie Periferia.

Esta propuesta, seleccionada como la opcion final para el imagotipo de Serie
Periferia, contintia explorando la interaccion entre espacios negativos y positivos,
manteniendo un enfoque minimalista. La "S" se representa en el espacio positivo, mientras
que la "P" ocupa el espacio negativo, creando un contraste visual arménico. Todo esto se
enmarca en un rectangulo que simboliza estabilidad y orden, reflejando los valores de la

editorial y su compromiso con la claridad y la coherencia en su identidad visual.
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Boceto inicial.

Propuesta hoja de portada.
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El disefio de la portada del manual adopta una linea grafica minimalista que enfatiza
el equilibrio visual. El rectdngulo en el color corporativo genera un contraste destacado,
posicionando el imagotipo como elemento central para reforzar la identidad de Serie
Periferia. La disposicion del titulo y la version debajo del imagotipo asegura una jerarquia

clara y facilita la identificacion del documento.
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Propuesta hoja de indice.
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El boceto a mano de la hoja de indice propone un disefio funcional que prioriza la
claridad y el orden. El titulo, alineado a la izquierda, establece una estructura visual
equilibrada. En el lado derecho, los encabezados de cada seccion se organizan con items que

separan los titulos de los nimeros de pagina, facilitando la navegacion y asegurando una

experiencia de uso intuitiva.
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Propuesta hojas titular.
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Los bocetos a mano de las hojas titulares proponen una diagramacion uniforme que
refuerza la identidad visual del manual. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda actia
como un ancla visual constante. Al centro, un rectangulo en el color corporativo crea un
contraste efectivo, destacando el texto del titulo, que se alinea a la izquierda y se posiciona

estratégicamente en el medio para lograr un equilibrio entre disefio y funcionalidad.
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Propuesta hoja de introduccion.
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El boceto a mano de la hoja de introduccion propone un disefio centrado en la
claridad y la organizacion. El titulo y el texto introductorio, alineados a la izquierda, se
disponen dentro de un rectdngulo en un color seleccionado, colocado estratégicamente al
centro de la pagina. Esta composicion no solo destaca los detalles relevantes, sino que
también asegura un equilibrio visual y una jerarquia clara que facilita la lectura y refuerza la

1dentidad visual.
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Propuesta hoja de propdsito, mision y vision.
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El boceto a mano de la hoja de proposito, mision y vision propone un disefio que
combina funcionalidad y estética. El isotipo, ubicado en la parte superior izquierda, establece
un punto focal visual, mientras que los titulos y textos, alineados al lado derecho dentro de un
rectangulo en un color destacado, crean una estructura organizada. Esta disposicion facilita la
lectura y asegura que los conceptos clave del proposito, mision y vision se presenten de

manera clara y visualmente atractiva.



Propuesta hoja de valores.
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El boceto a mano de la hoja de valores propone una diagramacion consistente que

refuerza la identidad visual. El isotipo situado en la esquina superior izquierda establece

continuidad grafica. El titulo y la explicacion de los valores se alinean al lado izquierdo

dentro de un rectangulo en un color destacado, creando un contraste efectivo que facilita la
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lectura y asegura que los valores de la marca sean presentados de manera clara y visualmente

impactante.



62

Propuesta hoja de construccion.
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El boceto a mano de la hoja de construcciéon mantiene una diagramacién consistente,
destacando el isotipo en la parte superior izquierda como ancla visual. El rectangulo en un
color definido alberga el titulo y el texto explicativo, proporcionando un marco organizado

para los detalles técnicos. En el lado derecho, se incluye una representacion grafica detallada

del proceso de construccidon del imagotipo, asegurando una comprension clara y visualmente

atractiva de sus elementos clave.
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Propuesta hoja de isotipo.
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El boceto a mano de la hoja de isotipo sigue una diagramacion uniforme que
refuerza la identidad visual. El isotipo, ubicado en la parte superior izquierda, actia como un
elemento recurrente que asegura continuidad. Dentro del rectangulo en color destacado, el
titulo y el texto explicativo describen sus caracteristicas, mientras que, al lado derecho, una
representacion grafica complementa la informacion, proporcionando un enfoque claro y

visualmente equilibrado.
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Propuesta hoja de imagotipo.
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El boceto a mano de la hoja de imagotipo mantiene una diagramacion consistente
que resalta la identidad visual. El isotipo posicionado en la parte superior izquierda asegura
continuidad grafica. Dentro del rectdngulo en un color distintivo, el titulo y el texto
explicativo, alineados al lado derecho, describen sus caracteristicas, mientras que al lado

izquierdo, una representacion grafica del imagotipo complementa la composicion, logrando

un disefio claro y equilibrado.
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Propuesta hoja de drea de proteccion.
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El boceto a mano de la hoja de area de proteccion sigue una diagramacion uniforme
que refuerza la cohesion visual. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda proporciona
continuidad grafica. Dentro del rectdngulo en un color destacado, el titulo y la explicacion del
area de proteccion, alineados a la izquierda, ofrecen una presentacion clara. Al lado derecho,
una representacion grafica detalla las dimensiones del area de proteccion, asegurando una

comprension precisa y equilibrada.



66

Propuesta hoja de impresiones.
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El boceto a mano de la hoja de area de impresiones conserva una diagramacion
coherente y funcional. El isotipo situado en la parte superior izquierda asegura continuidad
grafica. Dentro del rectangulo, alineados a la izquierda, se presentan graficamente las
medidas y detalles sobre las impresiones, mientras que en el lado derecho, el titulo y la
explicacion de los usos correctos ofrecen claridad y jerarquia, garantizando una composicion

equilibrada y practica.



Propuesta hoja de usos adecuados.
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El boceto a mano de la hoja de usos adecuados sigue una diagramacion consistente
que refuerza la identidad visual. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda establece
continuidad grafica. Dentro del rectdngulo, se ilustran ejemplos graficos de los usos
adecuados del imagotipo, mientras que en el lado derecho, el titulo y la explicacion detallada

ofrecen una guia clara y practica para su correcta aplicacion.
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Propuesta hoja de usos no adecuados.
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El boceto a mano de la hoja de usos no adecuados sigue una diagramacion uniforme
que asegura claridad y cohesion. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda mantiene la
continuidad grafica. Dentro del rectangulo, el texto alineado al lado izquierdo describe
detalladamente los usos no adecuados, mientras que en el lado derecho, los ejemplos graficos

complementan la informacion, ofreciendo una referencia visual clara para evitar errores.



Propuesta hoja de color.
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El boceto a mano de la hoja de color mantiene una diagramacion coherente y
funcional. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda refuerza la identidad visual.

Dentro del rectangulo, alineada al lado izquierdo, se presenta graficamente la paleta de

—’—
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colores seleccionada junto con los valores en distintos sistemas de color. Al lado derecho, el

titulo y la explicacion justifican la eleccion cromatica, destacando su relevancia para

transmitir la esencia de Serie Periferia.
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El boceto a mano de la hoja de tipografia sigue una diagramacién consistente que
refuerza la identidad visual. El isotipo situado en la parte superior izquierda establece
continuidad grafica. Dentro del rectdngulo, alineados al lado izquierdo, el titulo y el texto
explican las razones detras de la eleccion tipografica, mientras que en el lado derecho se
ilustra de manera grafica cada una de las letras correspondientes, asegurando una

presentacion clara y visualmente equilibrada.
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Propuesta de hoja de tarjeta de presentacion.
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El boceto a mano de la hoja de propuesta de tarjeta de presentacion sigue una
diagramacion clara y consistente. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda refuerza la
identidad visual. Dentro del rectangulo, el titulo, alineado al lado izquierdo, establece
jerarquia, mientras que al lado derecho se presenta graficamente la propuesta de disefio de la

tarjeta, ofreciendo una representacion visual equilibrada y funcional.
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Propuesta hoja membretada.
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El boceto a mano de la hoja de propuesta de hoja membretada utiliza una
diagramacion coherente y funcional. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda asegura
continuidad grafica. Dentro del rectangulo, el titulo, alineado al lado izquierdo, refuerza la
jerarquia visual, mientras que al lado derecho se presenta graficamente la propuesta de disefio

de la hoja membretada, destacando su profesionalismo y utilidad practica.
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Propuesta hoja de recibo.
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El boceto a mano de la hoja de propuesta de recibo sigue una diagramacion uniforme
que refuerza la identidad visual. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda mantiene la
continuidad grafica. Dentro del rectangulo, el titulo, alineado al lado izquierdo, organiza la
informacion jerarquicamente, mientras que al lado derecho se muestra graficamente la

propuesta de disefio del recibo, asegurando una presentacion funcional y profesional.
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Propuesta hoja de sellos.
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El boceto a mano de la hoja de propuesta de sellos utiliza una diagramacién
consistente que refuerza la identidad visual. El isotipo situado en la parte superior izquierda
aporta continuidad grafica. Dentro del rectangulo, el titulo, alineado al lado derecho, organiza
la informacion jerarquicamente, mientras que al lado izquierdo se presenta graficamente la

propuesta de disefio de los sellos, ofreciendo una representacion clara y funcional.



Propuesta hoja de redes sociales.
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El boceto a mano de la hoja de Instagram sigue una diagramacion uniforme que

garantiza coherencia visual. El isotipo ubicado en la parte superior izquierda refuerza la

identidad de la marca. Dentro del rectangulo, el titulo, alineado al lado izquierdo, establece

jerarquia visual, mientras que al lado derecho se presenta graficamente la propuesta de disefio

para Instagram, destacando su funcionalidad y estética adaptada a la plataforma.
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Propuesta hoja de contraportada.
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El disefio de la contraportada sigue una linea grafica minimalista que enfatiza la
simplicidad y la funcionalidad. Un rectangulo en el color corporativo se posiciona como
elemento central para generar contraste, con el imagotipo situado en el centro como punto
focal. Debajo, el titulo y la version se organizan de manera clara, logrando una composicioén

equilibrada que refuerza los valores y la estética de Serie Periferia.
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Boceto formal.

Boceto formal isotipo.

El isotipo fue disefiado para garantizar una representacion visual adaptable de la
marca asegurando coherencia y versatilidad en aplicaciones graficas como papeleria, redes
sociales y materiales promocionales, en linea con los objetivos comunicativos de Serie
Periferia.

Boceto formal imagotipo.

SERIE PERIFER\A,

El imagotipo responde a la necesidad de crear un simbolo grafico que sintetice
visualmente la identidad de Serie Periferia, integrando texto para reforzar su reconocimiento
inmediato en medios como papeleria corporativa, plataformas digitales y materiales

promocionales.
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Boceto formal hoja de portada.
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La hoja de portada utiliza un fondo azul y un imagotipo blanco, introduciendo a los
elementos clave del manual y estableciendo la base para la identidad visual de la marca.

Boceto formal hoja de indice.
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El indice presenta un fondo azul con textos en blanco organizados para facilitar la
consulta, su disefio guia al lector hacia los contenidos clave, asegurando comprension y

estructura logica.
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Boceto formal hojas titular.
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En esta propuesta se refuerza la identidad visual con un fondo azul y titulo en blanco
centrado, su disefo introduce al lector al propésito del manual y su estructura visual.

Boceto formal hoja de introduccion.
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La pagina de introduccion utiliza un fondo gris claro y textos en negro alineados a la

izquierda donde se busca contextualiza al lector sobre el proposito y dar una introduccion

clara del uso del manual.



Boceto formal hoja de propdsito, mision y vision.
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Esta propuesta tiene un fondo gris claro con textos en negro alineados a la derecha
que buscan comunicar los valores centrales de la marca, asegurando claridad y coherencia.

Boceto formal hoja de valores.
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La pagina de valores utiliza un fondo gris que refleja neutralidad y organiza los
textos alineados a la izquierda que comunican los valores fundamentales de la marca de

manera clara y estructurada.
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Boceto formal hoja de construccion de imagotipo.
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La pagina de construccion del imagotipo utiliza un fondo gris claro que organiza los
textos en negro que explican la construccion, y visualmente el disefio del imagotipo al lado

derecho para facilitar su comprension.

Boceto formal hoja de isotipo.

792 PX.

e
-

Xd TL9

La pagina del isotipo utiliza un fondo gris claro que organiza los textos en negro que

explican su funcion y visualmente el isotipo en azul al lado derecho de la pagina.
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Boceto formal hoja de imagotipo.
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La pagina del imagotipo utiliza un fondo gris claro que organiza los textos en negro
a la derecha se explica el imagotipo, y graficamente se presenta el imagotipo a la izquierda.

Boceto formal hoja de darea de proteccion.

792 PX.

-
-

Xd 719

La pagina del area de proteccion utiliza un fondo gris claro que organiza los textos
en negro a la izquierda, explicando su importancia, mientras presenta a la derecha el

imagotipo con proporciones claras.
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Boceto formal hoja de impresiones.
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La pagina de impresiones utiliza un fondo gris claro con textos alineados a la
derecha que explican las directrices, mientras a la izquierda se muestran las medidas minimas
para asegurar consistencia en medios impresos y digitales.

Boceto formal hoja de usos adecuados.
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La pagina de usos adecuados organiza los textos a la derecha para asegurar claridad,
mientras a la izquierda de forma grafica se presentan ejemplos que refuerzan la correcta

aplicacion grafica del imagotipo.



Boceto formal hoja de usos no adecuados.
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La pagina de usos no adecuados organiza los textos a la derecha, explicando errores

comunes mientras a la izquierda se presentan ejemplos graficos que destacan fallas a evitar.

Boceto formal hoja de color.
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La pagina de color organiza los textos a la derecha para explicar los valores
cromaticos, mientras a la izquierda presenta los colores clave de la marca con sus

especificaciones, facilitando su correcta reproduccion en distintos sistemas.
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Boceto formal hoja de tipografia.
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La pagina de tipografia organiza los textos a la izquierda para explicar las fuentes
seleccionadas, mientras a la derecha se presenta su representacion grafica destacando su rol

esencial en la comunicacion de la marca.

Boceto formal de propuesta de tarjeta de presentacion.
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Para esta propuesta, el titulo se encuentra alineado a la izquierda y graficamente, la

tarjeta de presentacion explica al lector como aplicar este elemento clave.
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Boceto formal de propuesta de hoja membretada.
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La pagina de la hoja membretada organiza el titulo y el imagotipo a la izquierda,
mientras muestra graficamente la propuesta final a la derecha de hoja membretada.

Boceto formal de propuesta recibo.
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La pagina del recibo organiza el titulo al lado izquierdo, mientras presenta
graficamente la propuesta de recibo a la derecha para permitir al lector comprender su uso en

gestiones administrativas.
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Boceto formal de propuesta sellos.
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La pagina de sellos utiliza un fondo gris claro con el titulo alineado a la derecha,

mientras presenta graficamente la propuesta del sello a la izquierda la cual ayudando al lector

a entender su implementacion correcta.

Boceto formal de propuesta de redes sociales.
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La pagina de redes sociales utiliza un fondo gris claro que contrasta con el titulo a la

izquierda y presenta a la derecha el esquema grafico propuesto para aplicaciones digitales.
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Boceto formal de hoja de contraportada.
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En la contraportada, se decide por un fondo azul con contorno blanco para destacar
el imagotipo centrado en blanco, la contraportada cierra el manual con un disefio que refuerza

la identidad visual de la marca y su composicion guia al lector hacia una conclusién sélida.
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Proceso de la digitalizacion
Digitalizacion del manual del imagotipo de Serie Periferia.

Apertura de documento en Adobe Illustrator.

empezar algo nuevo.

5 o

El proceso de digitalizacion inicia con la apertura de Adobe Illustrator, donde se crea
un documento con medidas de 1080 x 1080 pixeles, asegurando una base uniforme para el
disefio, también se ajustan las configuraciones iniciales, como el modo de color RGB.

Definicion de lineas guias.

En el segundo paso del proceso de digitalizacion, se afiaden lineas guia en el
documento para establecer una estructura visual clara. Estas guias permiten organizar los

elementos graficos con proporciones adecuadas.
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Incorporacion de Boceto.

}

SERIE PERIFER\A,

Se incorpora el boceto del imagotipo previamente seleccionado como base de
disefio. Este paso permite trasladar la idea conceptual al entorno digital, asegurando que las
proporciones, formas y detalles se mantengan fieles al disefio original.

Inicio de proceso de digitalizacion

SERIE PERIFER\A,

Se inicia el proceso de digitalizacion agregando las letras "S" y "P" como elementos
principales del imagotipo. Estas letras se colocan estratégicamente para mantener la

coherencia del disefio. Este paso marca el inicio de la construccion formal del imagotipo.
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Desarrollo de imagotipo.

Se completa el desarrollo de la representacion grafica que simboliza visualmente la
esencia de la marca. Este proceso incluye ajustes precisos en la forma, proporcion y detalles
del disefo para garantizar su armonia y legibilidad.

Desarrollo de imagotipo.

SERIE PERIFERIA

Se incorpora el texto "Serie Periferia" por debajo, consolidando el disefio final del
imagotipo. Este paso integra los elementos textuales y graficos en una composicion

equilibrada. Con esta adicion, se completa el proceso de digitalizacion del imagotipo.
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Apertura de documento en Adobe InDesign.

Se abre Adobe InDesign y se crea un documento con dimensiones de 792 pixeles por
612 pixeles, configurado con paginas individuales. Los margenes se establecen con medidas
de 36 pixeles para los lados superior, inferior, interior y exterior.

Definicion de margenes y lineas guias.

A continuacion, se definen las lineas guias en el documento, alinedndose con los
margenes establecidos previamente. Esto garantiza un orden simétrico y coherente para la

distribucién de los elementos que conformaran el manual de identidad e imagen corporativa.
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Creacion de pdaginas maestras.

Se procede con la creacion de las paginas maestras, lo cual permite identificar y
organizar las paginas titulares, portada, encabezados y la numeracion de paginas. Esta
estructura facilita la coherencia y el orden de la diagramacion del manual de identidad e
imagen corporativa.

Creacion de portada del manual de identidad e imagen corporativa.

FANUAL DE WENTIOIC
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Tomando como referencia las lineas guias definidas previamente, se inserta el
boceto correspondiente como referencia inicial para comenzar el desarrollo de la portada del

manual de identidad e imagen corporativa.
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Creacion de portada del manual de identidad e imagen corporativa.

A continuacion, se crea un rectangulo utilizando el color azul propuesto, con el
proposito de generar contraste visual al incorporar el imagotipo y el texto en la portada del
manual de identidad e imagen corporativa.

Creacion de portada del manual de identidad e imagen corporativa.

Se incorpora un patrén diseiiado especificamente para la marca posicionandose
detras del rectangulo azul. Este patron se utiliza con el objetivo de reforzar la coherencia
visual y mantener la consistencia con la identidad grafica del manual de identidad e imagen

corporativa.
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Creacion de portada del manual de identidad e imagen corporativa.

Finalmente, se posiciona el imagotipo en el centro del rectdngulo azul como
elemento grafico principal. Debajo de este, se incluye el titulo del documento junto con la
version del manual, utilizando la tipografia Arial en un tamafio de 10 puntos.

Creacion de indice del manual de identidad e imagen corporativa.

Con base en las nuevas lineas guias previamente afiadidas, se incorpora el boceto
para iniciar el disefio del indice del manual de identidad e imagen corporativa, garantizando

una estructura organizada y alineada con el disefio general del documento.



96

Creacion de indice del manual de identidad e imagen corporativa.

Posteriormente, se afiade un rectangulo en color azul que funcionara como fondo y
contraste para los elementos que conformaran la pagina de indice del manual de identidad e
imagen corporativa.

Creacion de indice del manual de identidad e imagen corporativa.

Indice

Finalmente, se integra la tipografia variable y se ubica el titulo principal en la parte
superior izquierda con tipografia Arial Bold a 30 puntos, en el lado derecho, se utiliza Times
New Roman a 10 puntos para los encabezados de los titulos de pagina acompafiados de los

numeros correspondientes separados por items.
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Creacion de hoja titular del manual de identidad e imagen corporativa.

Para la creacion de las hojas titulares, se toman como referencia las lineas guias
previamente afiadidas. Se incorpora el boceto como base, 1o que permite iniciar el disefio de
la hoja titular del manual de identidad e imagen corporativa.

Creacion de hoja titular del manual de identidad e imagen corporativa.

Seguidamente, se inserta un rectangulo en color azul ubicado al centro de la hoja que
funciona como fondo principal, proporcionando el contraste necesario para resaltar los demas

componentes que conformaran la hoja titular.
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Creacion de hoja titular del manual de identidad e imagen corporativa.

A continuacion, se incorpora un patron disefiado para la marca detras del rectangulo
azul. Este recurso refuerza la coherencia visual, asegurando que cada elemento se alinee con
la estética de la marca.

Creacion de hoja titular del manual de identidad e imagen corporativa.

Introduccion

Finalmente, se posiciona el isotipo en la parte superior izquierda, seguido del titulo
de la pagina, alineado a la izquierda en Arial Bold a 80 puntos en el centro. Adicionalmente,
se observa que la numeracion, previamente definida en las paginas maestras, se encuentra

presente en la esquina inferior derecha.
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Creacion de paginas de contenido sin imdgenes.

Para la creacion de las paginas de contenido sin imagenes, se sigue un proceso
similar. Se inserta el boceto junto con las lineas guias y margenes, lo que permite establecer
una base ordenada para comenzar con el proceso de diagramacion del contenido.

Creacion de paginas de contenido sin imdgenes.

Seguidamente, se inserta un rectangulo de color gris en el centro de la pagina, con el
proposito de generar contraste con el texto que sera integrado en las paginas de contenido del

manual de identidad e imagen corporativa.
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Creacion de paginas de contenido con imdgenes.

E—

Introduccion

Finalmente, se incorpora el titulo en Arial Bold de 30 puntos y el texto en Times
New Roman de 10 puntos. Como parte del encabezado, se utiliza la tipografia Oskar One
Light a 10 puntos, acompanado del imagotipo de la marca.

Creacion de paginas de contenido con imdgenes.

Para la creacion de las paginas de contenido con imagenes, se incorpora el boceto
junto con las lineas guia y los margenes previamente definidos, estableciendo asi una base

estructurada para iniciar el proceso de diagramacion de los elementos visuales y textuales.
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Creacion de paginas de contenido con imdgenes.

Seguidamente, se afiade un rectangulo de color gris para proporcionar contraste al
texto que se incluird en las paginas de contenido del manual de identidad e imagen
corporativa.

Creacion de paginas de contenido con imdgenes.

P

Construccién

Finalmente, se afnade el titulo en Arial Bold a 30 puntos y el texto en Times New
Roman a 10 puntos, para el encabezado se incluye el titulo de la hoja en Oskar One Light a
10 puntos, junto con el isotipo de la marca. Ademas, se incorpora el grafico correspondiente

en la parte derecha de la pagina.
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Propuesta preliminar.

Hoja de portada del manual de identidad e imagen corporativa.
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SERIE PERIFERIA

Manual de Identidad y Marca
2024

La portada del manual de identidad e imagen corporativa establece una
comunicacion clara al posicionar el imagotipo como elemento central, reforzando el
reconocimiento inmediato de la marca. El titulo y la version, dispuestos en un recuadro azul,
aportan jerarquia visual y equilibrio, mientras que el patron grafico de fondo enriquece la
composicion. Este disefio asegura una introduccion visual impactante que refleja los valores y

la identidad de Serie Periferia.
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Hoja de portada interna
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La portada interna del manual de identidad e imagen corporativa combina el patron
grafico con el isotipo de la marca en color azul, creando una introduccidn visualmente
cohesionada. Esta propuesta busca reforzar la identidad de Serie Periferia, proyectando
sistencia en el disefio, mientras establece una conexion visual que prepara al lector para

explorar los contenidos del documento.
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Hoja de indice.
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Tipografi

Aplicacion....
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La hoja de indice del manual prioriza la claridad y la navegacion eficiente mediante
el contraste del fondo azul con los textos en blanco. Este disefio busca guiar al lector de
manera intuitiva, destacando la jerarquia de informacién y asegurando que cada seccion del
manual sea facilmente identificable. La eleccion de colores y tipografia refuerza la identidad

visual de Serie Periferia.
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Hoja titular de “Introduccion”.
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Introduccion

—?—

La pagina titular de introduccion establece un marco conceptual que conecta al
lector con la esencia visual y narrativa de Serie Periferia. Sirve como una entrada clave para
comprender como los elementos graficos del manual se alinean con los valores de la editorial,

creando un puente entre la identidad visual y la mision de la marca.
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Hoja de introduccion.
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Introduccion

En estas paginas se encuentra Ia esencia visual y conceptual de nuestra
editorial, una entidad que se dedica apasionadamente a descubrir, apoyar

Y promover voces i ivas en el literario, i

aquellas provenientes de contextos periféricos. Nuestra misién es no solo
publicar libros que desafien y enriquezcan el discurso literario, sino también
asegurar que cada aspecto de nuestra presentacion visual refuerce este
compromiso.

Este manual es una guia esencial para todos quienes trabajan con y dentro
de Serie Periferia, desde diseiadores y editores hasta socios y colaboradores
externos. Aqui definimos los componentes clave de nuestra identidad visual,
incluyendo el uso de nuestro logotipo, tipografias, colores y otros elementos
graficos. Estas dif ices aseguran que una ia que
refleja nuestra identidad Ginica en todas las formas de comunicacién,
apoyando nuestra visién de ser un faro de pensamiento critico y diversidad
cultural.

Xd 719

A través de este manual, la de una
consistente y profesional que no solo respalda nuestra reputacién editorial,
sino que también fortalece nuestro impacto en la comunidad literaria y mas
alld. Este es un recurso vivo, disefiado para evolucionar junto con Serie
Periferia mientras continuamos expandiendo nuestro alcance y explorando
nuevas fronteras literarias.

—?—

La pagina de introduccion busca establecer un primer acercamiento claro y
significativo con los lectores del manual, reforzando el propdsito y los valores fundamentales
de Serie Periferia. Mas alla de su disefio visual, esta pagina comunica la esencia conceptual
de la editorial, destacando su compromiso con la diversidad literaria y la consistencia en la
representacion visual. Funciona como un punto de partida que conecta a los usuarios del

manual de identidad e imagen corporativa.
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Hoja de propdsito, mision y vision.
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Proposito

El propésito de Serie Periferia es fomentar un espacio literario que celebre
y p la idad de voces éricas a través de la i6n de
obras que desafian, innovan y enriquecen el panorama literario
i al desarrollo cultural y social

Mision

La misién de Serie Periferia es descubrir, apoyar y difundir obras literarias
que ofrezcan nuevas ivas y voces signil 1 de
aquellos autores que no encuentran espacio en los canales tradicionales de

publicacion, asegurando que estas voces sean escuchadas y valoradas a nivel
nacional e internacional.

Xd 719

Vision

Serie Periferia aspira a ser reconocida como una editorial lider en la
promocién de literatura periférica y diversa, siendo un referente de calidad,
innovacion y compromiso social en la industria editorial. Buscamos expandir
nuestra influencia y presencia en el mercado global. manteniendo un
compromiso firme con la integridad artistica y la relevancia cultural.

—?—

La pagina dedicada al propoésito, mision y vision busca comunicar de manera clara y
estructurada los valores centrales de Serie Periferia, sirviendo como un pilar conceptual para
todos los lectores del manual. Al destacar la razon de ser de la editorial, su compromiso con
las voces periféricas y su proyeccion global, esta pagina no solo refuerza la identidad de la
marca, sino que también inspira a colaboradores y socios a alinearse con su prop6sito, mision

y vision.
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Hoja de valores.
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Valores

Diversidad:
Valora y promueve una amplia gama de expresiones literarias y culturales,
reflejando Ia pluralidad de la sociedad.

Innovacién:

Se compromete con Ia exploracién de formatos, temticas y namativas que
rompan con los convencionalismos del mercado editorial

Xd 719

Integridad:
Mantiene un alto estindar de ética editorial, respetando la voz y la visién
original de los autores

Compromiso Social:
Impulsa obras que fomentan el diélogo, la reflexién y el cambio social,
apoyando causas y movimientos que promueven la justicia y Ia equidad.

—?—

La pagina de valores busca destacar los principios fundamentales que guian las
acciones y decisiones de Serie Periferia, proporcionando un marco ético y conceptual para
todos los colaboradores y socios. Al presentar conceptos como diversidad, innovacion,
integridad y compromiso social, esta pagina refuerza la identidad de la editorial como una
entidad comprometida con la excelencia y la responsabilidad social.

Mas alla de su disefo, la funcionalidad de esta pagina radica en conectar a los
lectores con los valores que impulsan cada proyecto, consolidando una narrativa coherente y

alineada con la mision de la marca.
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Hoja titular de “Logo”.
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La pagina titular de logo establece una introduccion visual que refuerza la identidad
de Serie Periferia. La combinacion del patron grafico y el rectangulo azul crea un marco
visual que prepara al lector para explorar los detalles del imagotipo al integrar el isotipo y el

titulo con una jerarquia bien definida.
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Hoja de construccion del imagotipo.
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Construccion

El disefio del signo presente en el logotipo
de Serie Periferia, asi como la disposicién de
todos los elementos. han sido meticulosamente
ajustados para reflejar nuestra mision de
promover la diversidad literaria y apoyar voces
significativas del ambito periférico.

Este trabajo de ajuste tiene como objetivo
unificar lineas y espacios, garantizando una
legibilidad optima en todas las escalas. Para
mantener Ia integridad y el impacto visual del
Iogotipo, se recomienda utilizar las versiones

ini en el kit de icaci6
asegurando asi la coherencia en todas nuestras
representaciones visuales

Xd 719

—?—

La pagina de construccion del imagotipo explica el cuidado y la precision detras del
disefio del imagotipo de Serie Periferia. Este espacio sirve como una guia técnica que asegura
que el imagotipo refleje coherencia y claridad visual. Al incluir una representacion grafica
detallada, esta pagina proporciona las herramientas necesarias para garantizar la correcta

aplicacion del imagotipo.
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Hoja de imagotipo.
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El imagotipo de Serie Periferia afiade el nombre
‘ ‘Serie Periferia’ bajo el isotipo, empleando la

tipografia Oskar One. Inspirada en las letras

holandesas del siglo XX, Oskar combina apices

puatiagudos y esquinas recortadas que reflejan
tradicién e innovacién.

Xd C19

Este diseiio no solo complementa el isotipo sino
que también fortalece la identidad visual de Serie
Periferia, haciéndola distintiva y reconocible.

SERIE PERIFERIA

—?—

La pagina del imagotipo enfatiza la importancia de su disefio en la construccion de la
identidad visual de Serie Periferia. Al combinar el isotipo con el nombre de la editorial en
una tipografia cuidadosamente seleccionada. Esta seccion no solo detalla las caracteristicas
técnicas del imagotipo, sino que también destaca su funcidon comunicativa al fortalecer el

reconocimiento y la distintividad de Serie Periferia en el ambito literario y grafico.
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Hoja del darea de proteccion.
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Area de
proteccion

El drea de proteccion del logotipo de Serie Periferia
es un espacio reservado alrededor del simbolo para
garantizar su legibilidad y prominencia. Este espacio
1o debe contener otros elementos graficos o textuales
que puedan interferir con Ia claridad del logotipo.

El tamaiio del area de proteccion se determina
utilizando la X’ de 1a altura de la base del logotipo
que el logotipo mantenga su impacto visual sin

y

Xd 719

coherencia en todas las aplicaciones.

SERIE PERIEERIATETS

11

—’—

La pagina del area de proteccion destaca la claridad y prominencia del imagotipo de
Serie Periferia en todas sus aplicaciones. Al definir un espacio minimo basado en la altura de
la base del imagotipo, esta seccion asegura que ningin elemento grafico o textual interfiera
con su legibilidad. La representacion grafica precisa complementa las instrucciones,
proporcionando una guia clara y funcional para mantener la coherencia visual y el impacto

del imagotipo en cualquier entorno.
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Impresiones

Para garantizar una representacion optima
del logotipo de Serie Periferia en todos los
soportes, tanto digitales como impresos, es
crucial adherirse a las dimensiones minimas
establecidas. En medios digitales, el
Iogotipo no debe reducirse a menos de 150
pixeles por 170 pixeles para evitar la pérdida
de claridad y detalles esenciales.

De manera similar, en materiales impresos,
se debe mantener un tamafio minimo de 1
pulgada por 1.15 pulgadas. Estas directrices
aseguran que el logotipo permanezca
claramente legible y visualmente
impactante, preservando asi la identidad
visual coherente y profesional de Serie
Periferia.

Respetar estas medidas es fundamental para
evitar deformaciones o reducciones que
puedan afectar negativamente la percepcion
de la marca, especialmente en aplicaciones
donde Ia calidad de la impresién y la
precision del detalle son criticas para
mantener la integridad de la imagen
corporativa.

12
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La pagina de impresiones resalta la importancia de mantener la claridad y legibilidad

del imagotipo de Serie Periferia en aplicaciones digitales e impresas. Al establecer

dimensiones minimas, se asegura una representacion 6ptima para todas sus aplicaciones, la

inclusion de directrices claras evita reducciones que podrian comprometer la percepcion de la

marca, garantizando que su identidad visual conserve la coherencia.
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Hoja de usos adecuados.
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Usos
% adecuados

' El logotipo de Serie Periferia puede ser
utilizado como elemento principal en
comunicaciones donde se busque destacar

1a presencia de la marca, o como elemento
secundario que complemente textos o

SERIE PERIFERIA SERIE PERIFERIA imégenes. Es crucial considerar el tamafio y
el contraste para asegurar su funcionalidad
primaria o secundaria. Evite que el logotipo
y los elementos adyacentes tengan la misma
jerarquia visual para no comprometer la
legibilidad y el impacto del disefio. Siempre
se debe procurar un equilibrio que respete
los valores y la estética de nuestra identidad
corporativa.

Xd 19

SERIE PERIFERIA
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La pagina de usos adecuados destaca las directrices para garantizar una aplicacion
efectiva del imagotipo de Serie Periferia en distintos contextos visuales. Al representar
graficamente los ejemplos correctos, esta seccion ilustra como el imagotipo puede actuar
como elemento principal o complementario, asegurando que siempre se mantenga un

equilibrio visual que respete los valores de la marca.
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Hoja de usos no adecuados.
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adecuados

Para garantizar la coherencia y el impacto
visual de la marca Serie Periferia, es
fundamental adherirse a las directrices de
uso establecidas para el logotipo.

Rotacién del Logotipo: Alterar la
orientacion del logotipo puede comprometer Q_‘k‘“
su reconocimiento y coherencia visual. Qe
S"‘M'
Sobreposicién y Fondo: Colocar el
logotipo en fondos complejos, similares

al tono o usarlo en combinacién con otros
elementos grificos puede resultar en una
pérdida de visibilidad. Es preferible utilizar
fondos neutros o colores de la paleta que
complementen y realcen el logotipo.

Xd 719

Alteracion de Proporciones: Estirar o
comprimir el logotipo afecta negativamente
sus proporciones calculadas. Mantener las
proporciones originales es crucial para la
consistencia visual a través de todas las
aplicaciones.

Uso de Degradados: Aplicar degradados o
efectos adicionales al logotipo puede desviar
a atencién de su disefio fundamental. E
Iogotipo debe usarse en su forma sélida

€EDIE DEDIEEDIA

para maximizar su efecto y asegurar la SERIE PERIFERIA
coherencia en diferentes medios.

—?—

La pagina de usos no adecuados detalla los errores mas comunes que deben evitarse
para preservar la coherencia y el impacto visual del imagotipo de Serie Periferia. A través de
ejemplos graficos, esta seccion ilustra practicas incorrectas, como la rotacion, la
sobreposicion en fondos complejos, la alteracion de proporciones y el uso de degradados, que

pueden comprometer la legibilidad y la consistencia del disefio.
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Hoja titular de “Color”.
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La pagina titular de color establece una introduccion visual clara que refuerza la
identidad de Serie Periferia. La integracion del patron grafico y el rectangulo azul crea un
marco que enfatiza el tema central de la seccion. El disefio busca captar la atencion del lector,

estableciendo una conexion inmediata con los valores visuales de la marca.



Hoja de color.
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Gris Medio

#cooooo
RGB: 204,204.304
CMYK: 2357381

Blanco

HFFFFFF
RGB: 255.255.255
CMYK-0,00.0

Color

Para la identidad visual de Serie Periferia,
hemos seleccionado una paleta de colores que
refleja tanto la profundidad como la claridad de
nuestra mision editorial. El azul oscuro #1B1464
es el color principal, evocando seriedad y

i ideal para
nuestra dedicacion a la literatura periférica. Este
tono se complementa con el negro #1A1A1A,
que proporciona una base sélida y profesional,
utilizada principalmente en texto para asegurar la
maxima legibilidad.

El gris medio #CCCCCC sirve como color de
soporte, ofreciendo un contraste suave contra los
tonos mas oscuros y utilizandose en elementos
secundarios que requieren menos prominencia
pero igual importancia en el disefio. Finalmente,
el blanco #FFFFFF actiia como un respiro

visual dentro de la paleta, asegurando que los
elementos de disefio no se sientan abrumadores y
facilitando la lectura en diversos soportes.

Xd C19

La pagina de color destaca la importancia de los tonos seleccionados en la

construccion de la identidad visual de Serie Periferia. Los colores azul, negro, gris medio y

blanco, presentados con sus valores en distintos sistemas, garantizan una aplicacion

consistente en diversos medios, esta seccion no solo organiza visualmente los elementos

cromaticos, sino que también facilita su correcta implementacion.
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Hoja titular de “Tipografia”.
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La pagina titular de tipografia introduce al lector en los principios fundamentales de
las fuentes utilizadas en Serie Periferia. Su disefio busca captar la atencion y esta pagina
funciona como una transicion que guia al lector hacia la comprension del rol de las

tipografias en la comunicacion grafica.
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Hoja de tipografia.
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Tipografia A a Bh Ce Dd Ee Ff Gg

Para el logotipo de Serie Periferia, se ha elegido
una combinacién distintiva de tipografias que

reflejan tanto la tradicién como la innovacién. L4 o
it Hh 1 Jj Kk LIMm Nn
Times New Roman para las letras “S” y “P”,

una tipografia con un legado clasico y elegante.
Diseiiada por Stanley Morison y Victor Lardent

vtz (o Pp Qq Rr Ss Tt Uu

por su y
formalidad, lo que Ia hace ideal para una entidad

que valora la profundidad y el rigor intelectual.
Debajo del isotipo, el nombre ‘Serie Periferia’ ‘ » ; l W : ( x i y ZZ
esta elegantemente dispuesto en la fuente

Oskar. Inspirada en las letras holandesas de

principios del siglo XX encontradas en las
paredes y escaparates de tiendas, Oskar fusiona
elementos de disefio histérico con un enfoque

contemporaneo. Creada por Bold Monday
entre 2002 y 2013, esta fuente se destaca por

sus apices puntiagudos y formas circulares que

terminan en remates rectos y horizontales en H I J K L I v I N
su variante Oskar One, aportando un aire de

modernidad y accesibilidad.

La eleccién de estas fuentes para el logotipo

10 solo aporta un contraste visual que

refuerza la identidad de la editorial, sino que

también subraya su mision de unir lo clasico

¥ lo vanguardista, haciendo eco del enfoque
periférico y critico de Serie Periferia en el
panorama literario actual.

Xd 719
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La pagina de tipografia destaca la relevancia de las fuentes seleccionadas para
construir la identidad visual de Serie Periferia. La explicacion de las tipografias refleja el
equilibrio entre los elementos centrales en la propuesta de la marca. Esta seccion busca
proporcionar claridad sobre las decisiones tipograficas y su impacto en la percepcion de la

editorial.
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Hoja titular de “Aplicacion’.
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La pagina titular de aplicacion busca introducir al lector en el uso practico de los
elementos visuales definidos en el manual. A través de un disefio que refuerza la identidad
visual de Serie Periferia, esta seccion establece una conexion clara con la consistencia grafica
que se espera en las aplicaciones, su objetivo es preparar al lector para entender como las

decisiones visuales se traducen en herramientas comunicativas efectivas.
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Hoja de propuesta tarjeta de presentacion.

792 PX.
4 ‘o

=
MANUAL DE IDENTIDAD ¥ MARCA - MOCKUPS

Propuesta
Tarjeta de
Presentacion

ADELANTE

Xd 719

ATRAS

20

—’—

La pagina dedicada a la tarjeta de presentacion busca orientar al lector en la correcta
aplicacion de este elemento grafico, asegurando que refleje coherencia con la identidad visual
de Serie Periferia.

El disefio de la tarjeta de presentacion equilibra elementos visuales para proyectar
profesionalismo, en la parte frontal el imagotipo se encuentra centrado sobre un fondo azul y
al reverso, el imagotipo en azul se acompaia de un espacio blanco destinado a los datos del

colaborador, garantizando una estructura limpia y legible.
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Hoja de mockup tarjeta de presentacion.
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La pagina dedicada a la tarjeta de presentacion guia al lector en la visualizacion del
resultado final esperado para este elemento grafico, a través de la representacion del mockup,
esta seccion refuerza a mayor detalle la identidad grafica de Serie Periferia en la tarjeta de

presentacion.
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Hoja de propuesta hoja membretada.
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La pagina dedicada a la hoja membretada orienta al lector sobre la correcta
implementacion de este elemento esencial para la comunicacion formal de Serie Periferia, a
través de su representacion grafica.

El disefio de la hoja membretada equilibra funcionalidad y estética, en la esquina
superior izquierda se encuentra el imagotipo, consolidando la identidad visual, en la parte
inferior una linea azul actiia como separador seguida del nombre de la editorial, la ubicacién

y el numero telefonico, presentados en una disposicion clara y ordenada.



Hoja de mockup hoja membretada.
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El mockup de la hoja membretada muestra la composicion final previamente

explicada, esta representacion asegura que el lector pueda visualizar el resultado esperado,

sirviendo como una guia practica para su correcta impresion.
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Hoja de propuesta de recibo.
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La pagina del recibo introduce al lector en la propuesta grafica para este elemento
administrativo, destacando su disefio como una herramienta funcional y coherente con la
identidad visual de Serie Periferia.

El disefio del recibo presenta el imagotipo en la esquina superior izquierda,
acompanado por el nombre de la marca en mayusculas y los datos de contacto de la editorial.
En su estructura, se incluye la numeracion, descripcion, cantidades, precios y el total,
manteniendo un formato tradicional que asegura orden y legibilidad, adaptandose a las

necesidades administrativas de la editorial.
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Hoja de propuesta sellos.
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La pagina del sello guia al lector en la correcta implementacion de este elemento,
este apartado combina el disefio y su mockup para permitir una visualizacion clara del
resultado final, reforzando el profesionalismo y funcionalidad del sello como herramienta
administrativa.

El disefio del sello presenta un rectangulo con el imagotipo en grande al lado
izquierdo y el texto 'Muestra Comercial No Comerciable' alineado de manera precisa, y el
mockup, se muestra su aplicacion en una hoja de papel, facilitando al lector comprender

cOmo se vera en un entorno real.
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Hoja de propuesta de redes sociales.
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La pagina de redes sociales presenta una guia visual para la aplicacion coherente de
la identidad de Serie Periferia en plataformas digitales, con un enfoque especial en Instagram.

El mockup incluye diferentes representaciones de Instagram: una vista de la pagina
principal de la editorial con todos los elementos aplicados, un ejemplo de historia de
Instagram al lado izquierdo, y al lado derecho, dentro de un teléfono, una fotografia ampliada
en el feed principal. Estas visualizaciones permiten al lector comprender como aplicar la

identidad grafica en redes sociales.
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Hoja de propuesta de material promocional.
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La pagina del material promocional ofrece una guia practica para la correcta
aplicacion de la identidad grafica de Serie Periferia en elementos promocionales.

El grafico presenta un afiche conceptual para un evento hipotético titulado "World
Book Day", destacando cémo integrar correctamente el imagotipo en la composicion, en este
disefio el imagotipo se sitlia en la parte inferior en blanco alineado con los demas elementos

del afiche, garantizando que se mantenga su legibilidad.
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Hoja de portada interna
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La segunda portada interna del manual actua como un cierre visual que refuerza la

identidad grafica de Serie Periferia antes de la contraportada. La combinacion del patrén

grafico y el isotipo en color azul asegura que la marca mantenga una presencia coherente y

profesional en las ultimas paginas del documento.
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Hoja de contraportada del manual de identidad e imagen corporativa.
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Manual de Identidad y Marca - 2024

Lineamientos de la identiad e imagen corporativa para la editorial
Serie Periferia.
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La contraportada del manual tiene como funcion cerrar el documento de manera
definitiva, dejando una impresion clara de la identidad de Serie Periferia. Al integrar el
imagotipo y el patron grafico esta pagina refuerza los valores de la marca consolidando la

coherencia visual presentada en el manual.



CAPITULO VIII:

VALIDACION TECNICA
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Capitulo VIII: Validacion técnica

La validacion técnica del manual de identidad e imagen corporativa de Serie
Periferia se realiz6 para garantizar el cumplimiento de los objetivos planteados, la
satisfaccion de los requerimientos del cliente y su funcionalidad préctica. Este proceso
emple6 una metodologia mixta, integrando un enfoque cuantitativo y cualitativo.

Las encuestas estructuradas con preguntas cerradas y una escala de Likert fueron
aplicadas a un grupo diverso compuesto por el cliente, el publico objetivo y expertos en
comunicacion y disefo, evaluando aspectos como la funcionalidad, coherencia y claridad de
los elementos graficos.

El proceso incluy6 una presentacion preliminar del manual a los evaluadores,
quienes analizaron la expresion grafica, los aspectos semioldgicos y la funcionalidad
propuesta. Las encuestas se realizaron virtualmente mediante Google Forms para facilitar la
participacion y se recopilaron evidencias fotograficas de las evaluaciones, reforzando la
credibilidad de los resultados.

Poblacion y muestreo

La validacion técnica del manual de identidad e imagen corporativa de Serie
Periferia se realizd con una muestra representativa de 19 participantes, dividida en tres grupos
esenciales: el cliente, expertos en comunicacion y disefio, y el publico objetivo.

El cliente, representado por el director de Serie Periferia, proporciond una vision
interna sobre la alineacion del manual con la identidad deseada para la editorial. Ademas, 7
especialistas en comunicacion y disefio evaluaron la coherencia técnica y estética del manual,
asegurando que cumpla con estandares profesionales en diferentes contextos.

Finalmente, 11 personas del publico objetivo ofrecieron una perspectiva externa
sobre la claridad y efectividad de la identidad visual de la editorial. Esta combinacién de

perspectivas permite una revision completa y fundamentada del manual.
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Cliente

La muestra fue conformada por el director general de la empresa Serie Periferia.

e Luis Pedro Villagran Ruiz - Director General
Expertos

La muestra estuvo conformada por 7 expertos de distintos campos del Disefio
Grafico, Comunicacion y Marketing.

e Antonio Gutiérrez - Docente Universitario

e Liza Sagastume - Publicista y Licenciada en Ciencias de la Comunicacion

e Arnulfo Guzman - Comunic6logo

e Christian Rossell - Docente Universitario

e Carlos Jiménez - Disenador Grafico

e Julio Reyna - Disefiador Grafico

e Rodrigo Vasquez - Licenciado en Comunicacion y Disefio Grafico
Grupo Objetivo

El grupo objetivo al que va dirigido el manual de identidad e imagen corporativa de
Serie Periferia estd compuesto por los 12 colaboradores que trabajan en la editorial,
incluyendo a disenadores graficos, editores, coordinadores y personal administrativo.
Metodologia e instrumentos

Para la validacion técnica del manual de identidad e imagen corporativa de Serie
Periferia, se realizo una encuesta enviada por correo electronico utilizando Google Forms, lo
que facilito el acceso a los participantes y permitid un seguimiento eficiente del proceso.

Se utilizé una metodologia mixta que combiné el enfoque cuantitativo mediante el
uso de la escala de Likert y preguntas dicotomicas. La encuesta estuvo estructurada en tres
secciones: una parte objetiva con preguntas dicotdmicas de “Si” o “No” para evaluar el

manual y el cumplimiento de los objetivos de disefio; una parte semiologica, que utilizé la
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escala de Likert para valorar la efectividad de los elementos visuales y simbolicos; y una
parte operativa que midid la funcionalidad y aplicabilidad del manual con la misma escala
(Ver Anexo 1V).

La version de la encuesta desarrollada en Google Forms permiti6 una distribucion
eficiente y un acceso inmediato a los participantes. Este formato digital facilit6 la
recopilacion de datos de manera organizada y asegurando un facil seguimiento a las
respuestas una vez completadas por los encuestados (Ver Anexo V).

Para evidenciar este proceso, los encuestados adjuntaron capturas de pantalla
realizadas mientras respondian la encuesta. Adicionalmente, se documentaron capturas de las
respuestas enviadas por correo electronico de aquellos participantes que no incluyeron sus
propias capturas. Estas pruebas se recopilaron y organizaron como evidencia en los anexos

correspondientes (Ver Anexo VI).



Resultados e interpretacion de resultados
Datos Generales

Segmento al que pertenece.
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53.2% .m
(4

. . Experto
. . Cliente

. Grupo Objetivo

I Frecuencia Porcentaje

Experto 8 42.1%

. Cliente 1 5.3%
@ o
Grupo Objetivo 10 52.3%

.m 42.1%

La grafica muestra que el segmento de pertenencia esta compuesto por 52.5% del

grupo objetivo, 42% de expertos y 5.3% del cliente.
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Parte Objetiva

Pregunta 1.

(Considera importante disenar un manual de identidad e imagen corporativa para
estandarizar en medios impresos y digitales la correcta aplicacion de elementos graficos entre

colaboradores que representan y laboran en la empresa Serie Periferia?

¢ 100% o
o ° o

Si 19 100%

La grafica de la pregunta 1 refleja que el 100% de los encuestados considera que es
importante el disefio de un manual de identidad e imagen corporativa para estandarizar el uso
de elementos graficos en medios impresos y digitales entre los colaboradores de Serie

Periferia.
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Pregunta 2.

(Considera necesario recopilar informacién relevante acerca de la empresa Serie
Periferia a través del Brief proporcionado por el cliente, que incluya detalles sobre su
identidad corporativa actual y su publico objetivo, para comprender a fondo la imagen que la

empresa desea proyectar y los elementos graficos asociados?

- — @

o 0
e o
e 100% ¢

. Si 19 100%
o O . v | w

La grafica de la pregunta 2 muestra que el 100% de los encuestados considera que es
necesario recopilar informacion sobre Serie Periferia mediante un brief proporcionado por el
cliente, incluyendo detalles de su identidad corporativa actual y publico objetivo, para

comprender la imagen que desea proyectar y los elementos graficos asociados.
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Pregunta 3.

Segun su criterio, /Cree que es importante investigar términos, conceptos y
tendencias de disefio relacionados con la identidad e imagen corporativa a través de fuentes
bibliograficas para aplicarlos de manera efectiva en el desarrollo del manual de identidad e

imagen corporativa?

@ O "
S 8-

!\ 9 I ] ; /o \ Frecuencia Porcentaje
| @
. : i 18 94.7%

.. /.. No 1 5.3%

La grafica de la pregunta 3 indica que el 94.7% de los encuestados considera
importante investigar términos, conceptos y tendencias de disefio relacionados con la
identidad corporativa mediante fuentes bibliograficas para aplicarlos en el desarrollo del

manual, mientras que el 5.3% no lo considera importante.
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Pregunta 4.
(Cree necesario diagramar el contenido del manual de identidad e imagen
corporativa, con el fin de garantizar una representacion visual coherente y estandarizada en

los espacios fisicos y digitales de Serie Periferia?

\

@ | o ‘) ®
\ 100 /o fJ
® '@

Si 19

100%

® @ No 0o | w

La grafica de la pregunta 4 muestra que el 100% de los encuestados considera
necesario diagramar el contenido del manual de identidad e imagen corporativa para asegurar
una representacion visual coherente y estandarizada en los espacios fisicos y digitales de

Serie Periferia.
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Parte Semioldgica
Pregunta S.

(Como percibe la eleccion de colores en el manual de identidad de Serie Periferia?

%0
e®

. Vibrante y atractiva

. . Neutra y funcional

. Inapropiada e incosistente

/ ) . Sobrecargada y confusa

° e
e 684% 9

Vibrante y atractiva 6 31.6%
. Inaprapiada e incosistente 0 0%

» Qs
Sobrecaargada y confusa 0 0% I

Neutra y funcional 13 68.4%

La grafica de la pregunta 5 revela que el 64.8% de los encuestados percibe la
eleccion de colores en el manual de identidad e imagen corporativa como neutra y funcional,

mientras que el 31.6% la considera vibrante y atractiva.



Pregunta 6.

(Qué impresion le genera la tipografia utilizada en el manual?
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. Elegante y profesional
. Moderna y creativa

. Anticuada y rigida

® 57.9% ‘

.o\ .o

Elegante y profesional 57.9%
Modernay creativa 7 36.8%
Anticuada y rigida 1 5.3%

La gréfica de la pregunta 6 muestra que el 57.9% de los encuestados percibe la

tipografia como elegante y profesional, el 36.8% la considera moderna y creativa, y el 5.3%

la percibe como anticuada y rigida.



Pregunta 7.

(Qué nivel de coherencia percibe en la diagramacion general del manual?

947/o °

/

. Muy coherente
. Medianamente coherente
. Poco coherente

5.3%

Frecuencia Porcentaje

Muy coherente 94.7%
Medianamente coherente 1 5.3%
Poco coherente 0 0%
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La grafica de la pregunta 7 indica que el 94.7% de los encuestados percibe muy

coherente la diagramacion general del manual, mientras que el 5.3% la considera

medianamente coherente.
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Pregunta 8.

En cuanto al uso del imagotipo en el manual, ;cudl es su apreciaciéon?

.. — . . Claro y bien integrado

. Funcional pero poco creativo

. 10.5% . Confuso y fuera de contexto
Ff \‘l‘ . i i
. f \ . Desproporcionado y mal ubicado

o %
e 895% ¢

Claro y bien integrado 89.5%
. . Funcional pero poca creativo 2 10.5%

Confuso y fuera de contexto 0 0%

0aa®
m Desproporcionado y mal ubicado 0 0% |

La gréfica de la pregunta 8 muestra que el 89.5% de los encuestados considera que
el imagotipo en el manual es claro y esta bien integrado, mientras que el 10.5% lo percibe

como funcional pero poco creativo.
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Pregunta 9.
(Hasta qué punto considera que el patrén o textura utilizados complementan la

estética e imagen de marca?

® 842% @
° °

Mucho 17 84.2%
. . Poco 2 10.5%

Nada 1 5.3%

La gréfica de la pregunta 9 revela que el 84.2% de los encuestados considera que el
patron o textura utilizado complementa mucho la estética e imagen de la marca, el 10.5%

cree que complementa poco, y el 5.3% opina que no complementa en nada.
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Pregunta 10.
En una escala del 1 al 5, donde 5 es el valor mas alto. ;Cémo califica la consistencia

de las piezas graficas corporativas y promocionales con la imagen de la empresa?

15

12 (63.2%)

10

6 (31.6%)

1(5.3%)

0 (0%) 0 (0%)

La gréfica de la pregunta 10 muestra que el 63.2% de los encuestados otorga la
maxima calificacion (5) a la consistencia de las piezas graficas corporativas y promocionales,

el 31.6% la califica con 4, y el 5.3% le asigna 3.
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Pregunta 11.
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(Considera que el manual facilita la aplicacion de la identidad visual de la empresa

en diferentes plataformas impresas y digitales?

\. . Nada
O

Mucho

. Mucho
. . Poco

J
19

100%

. Poco

0

0%

.. Nada

0

0%

La grafica de la pregunta 11 indica que el 100% de los encuestados considera que el

manual facilita mucho la aplicacion de la identidad visual de la empresa en diversas

plataformas impresas y digitales.
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Pregunta 12.
(Considera que el tamafio del texto es adecuado para una lectura comoda en

formato digital?

1 % —
e 895% ¢

Mucho 17 89.5%
. . Poco 2 10.5%

Nada 0 0

La grafica de la pregunta 12 muestra que el 89.5% de los encuestados considera que
el tamafio del texto es muy adecuado para una lectura comoda en formato digital, mientras

que el 10.5% lo percibe como poco adecuado.



Pregunta 13.
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(Como encuentra el tamafno del manual (formato carta) para su uso tanto en formato

digital como

impreso?

. Poco
. 10.5% . Nada

:\89SA e

. Mucho

Frecuencia Porcentaje

Experto

10.5%

Paco

17

89.5%

Nada

0%

La grafica de la pregunta 13 revela que el 89.5% de los encuestados considera

adecuado el tamafio del manual en formato carta para su uso digital e impreso, mientras que

el 10.5% lo percibe como muy grande.
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Pregunta 14.
(Los margenes utilizados en el manual son uniformes y contribuyen a una

presentacion estética y ordenada?

\ ]
e 100% @

' 100%
- . . o | o

La grafica de la pregunta 14 muestra que el 100% de los encuestados considera que

los margenes del manual son uniformes y contribuyen a una presentacion estética y ordenada.
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Pregunta 15.

(Considera que los ejemplos visuales proporcionados en el manual son claros y

faciles de entender para aplicar las directrices correctamente?

® 100% @
.‘. / Si 19

100%
) @ Na 0o | w

La grafica de la pregunta 15 indica que el 100% de los encuestados considera que los

ejemplos visuales del manual son claros y facilitan la correcta aplicacion de las directrices.
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Cambio en base a resultados
Cambio de tipo de tamariio y tipo de fuente tipogrdfica

Antes.

.n DE IDENTIDAD ¥ MARCA - INTRODUCCION

Introduccion

En estas piginas se encuentra 2 esencia visual y concepual de nesta
editorial, una entidad descuibrir, apoyar
ymmummmdmhmmmm

esno solo
pﬁhmlhxmﬂmﬁmym\mmﬂmwhmmm
asegurar [
compromiso.

Este mawa] es una g esencial para fodos quienes tabujan con y denfro
nes«mpm desde ¥ nasta ¥
clave de mestra

m;hymdudmodemmlﬂgmpn pogaias, colores  omos lemenos
erificos.

1as form:

Wmmhmnmﬁwmuymﬂm

Después.

S [ L R

Introduccion

Enestas pinas oo encuenta s viusl y conceptuel de

nuesira editoral, una enfidad que se dedica

descubrr, wrypmmmrmwm enelpmma

literario,

Nuestra misién es no solo pm:lmr los que dsafononaquezcan o

disurs raro, s famben sseurer e cada ssectode st
visua

manual ¥
Pactiric F:nﬁ:na, desde d\senadumsyedmres o
 lsbradoresexermos Aqui deﬁr-nus los componenes clave

de nuestra
ipografias, colores y oircs s phe iy Estas dirccinces
aseguran gue coherencia

identidad imica en todas las formas de comunicacion, apoyando
Ruesira vision de ser un faro de pensamiento crifco y dwersidad
cul

Através de est

"

istente y profesional i

reputaciin editorial, 5o que también fortalecs nuestro impacto en

a comunidad iteraria y mas alla. Este es un recursa vivo, dischiado
para junio con Serie Periferia

iendo nuesiro alcance y explorando nucvas

Se hicieron modificaciones en todas las paginas del texto para mejorar la legibilidad
de la misma, el texto tradicional se cambi6 de Times New Romance de 10 puntos, a un Arial
Narrow de 12 puntos, de la misma forma, los titulos se cambiaron de Arial Bold de 30 puntos

a un Arial Narrow Bold de 35 puntos.



Cambio de tipo de fuente tipogrdfica en pdginas titulares

Antes.

Después.

Introduccion

INTRODUCCION
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Se hicieron modificaciones en todas las paginas titulares para mejorar la legibilidad

de las mismas, en este caso se cambi6 de una fuente Arial Bold de 80 puntos a Oskar One

Regular de 80 puntos.
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Cambio de portada interna

Antes

7%&%&%@%I\
eSO
b2 )

\y%y%y%y% '
WAV AUSNAN
\y%lﬁy/%y%

Se hicieron modificaciones relacionadas a la coloracion en las portadas internas
donde se removio el antiguo color Azul Periferia a un tono Meldn que aporta calidez y un

toque nostalgico a la paleta para dar equilibrio y suavidad.



Cambio de uso de colores

Antes.

i
RIGE: 255, 355.255
MYK: 8.0.0.0

facilitando |a lecturs en diversos soportes.

Después.

.
-

Color

Para la identidad visual de Serie Periferia,
se ha seleccionado una paleta de colores’

Ia editorial de honrar la fradicidn literaria
mieniras impulsa nuevas perspectivas. E|
profundo #0648

para representar el compromiso de Sene
Periferia con |a Fteratura periférica_ Ecte

se complementa con el neyuﬂMMﬁ me
aporta un fundamento sdlido y profesional,
utiizado en el texto principal para asegurar
claridad y legibilidad

El gns medio #CCCCCC sirve como color
de soporte, ofreciendo un contraste suave y
estable, ideal para elementos secundarios

que mlemenlan el dizefio sin restarle
plucagmsmo al contenido principal. Por
dt-m el tono melon #ECAETD aporta

un togue nostalgice a la paleta,

demin equllhmy suwhﬁ visual, y
ayudando a crear una atmasfera acogedora
que hace a lectura mas amena en distintos
medios. Esta combinacion logra un balance
entre lo clasico y lo contemporéneo,
alineandose con los valores de Serie
Periferia.

Se hizo una nueva paleta de colores la cual se aplico al manual considerando una
estética retro con un toque de contemporaneidad para volverla més elegante y moderna, los

mismos cambios fueron aplicados a todas las paginas.
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Cambio de imagotipo

Antes.
‘El disefio del signo presente en el logotipo
mmpum,m;lmuwu
Después.

o [

Construccion

El disefio del signo presente en el logotipo
de Sene Penferia, asi como la disposicion
de todos los elementos, han sido
meticulosamente ajustados para reflejar
nuesira mision de promover la dlversideﬂ
iteraria y apoyar voces significafivas del
ambito periférico.

Este trabajo de ajuste tiene come objetivo
unificar lineas y espacios, garanfizando una
legibilidad optima en todas las escales. Para
mantener la integridad y el impacto visual del
ipo, se recomienda utiizar las versiones
suministradas en el kit de comunicacion,
asegurando asi [a coherencia en fodas
nuestras representaciones visuales.

SERIE PERIFERIA

Se consideraron cambios en el imagotipo en los cuales se eliminaron detalles

154

graficos que eran innecesarios visualmente, de la misma manera, el tipo de fuente tipografica

cambid de tamafio para darle mayor visibilidad, todos estos cambios fueron aplicados a todos

los elementos que tenian el imagotipo originalmente.



Autoria del manual

Antes.

Después.

0

SERIE PERIFERIA
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Se agrego6 la autoria del manual en la pagina en la contraportada, este mismo sirve

para reconocer al creador del manual para darle legitimidad y autoridad al documento,

también permite tener un punto de referencia para futuras consultas sobre disefio y

lineamientos.



CAPITULO IX:

PROPUESTA GRAFICA FINAL
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Capitulo IX: Propuesta Grafica Final
Propuesta Grafica Final

Portada del manual de identidad e imagen corporativa

792 PX.
. b

Xd 219

S

SERIE PERIFERIA

Wanual de Identidad e Imagen Corporativa
202

Portada interna del manual de identidad e imagen corporativa

792 PX.
4 b

Xd T19




Indice del manual de identidad e imagen corporativa

792 PX.
. .

INDICE

Xd 719

—?—

Pagina titular de “Introduccion” del manual de identidad e imagen corporativa

792 PX.
4 b

Xd 719

INTRODUCCION
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Pdgina de introduccion del manual de identidad e imagen corporativa

792 PX.

4

"y

S I 4AHUAL CE 10ENTIDAD ¥ MAREA - INTROTUCTON

Introduccion

En 3 la esencia visual y
nuestra editorial, una entidad que se dedica apasionadamente a
descubrir, apoyar y promover voces significativas en el panorama
literario, especialmente aquelas provenientes de contextos periféricos.
huesira misian es no solo publicar libros que desafien y ennquezcan el
discurso literario, sino también asegurar que cada aspecio de nuestra

Este manual es una guia esencial para todos quienes trabajan con y
dentro de Sene Periferia, desde disefiadores y editores hasta socios
y colaboradores extemnos. Aqui definimos los componentes clave

de nuestra identidad visual, incluyendo el uso de nuestro logotipo,
tipografias, colores y oiros elementos graficos. Fsias directrices
aseguran que manlenemos una coherencia gue refleia nuestra
identidad inica en todas las formas de comunicacion, apoyando
nuestra vision de ser un faro de pensamiento critico yiversdad

cul

Através de este manual, refonamnsla importancia de una

solo respalda nuesira

reputacin editorial, smqua también forialece nuestro impacio en

la comunidad literaria y mas alla. Este es un recurso vivo, disefiado

para evolucionar junto con Serie Periferia mientras mﬂhmm
nuestro alcance y

Xd 719

Pdgina de propdsito, mision y vision del manual de identidad e imagen corporativa

792 PX.

—*—

4

*y

Y

r
Propésito

El propésito de Serie Penfera es fomentar un espacio literano que
celebre y promueva la diversidad de voces periféricas a través de la

publicacion de obras que desafian, innovan y enriquecen el panorama
literario contemporaneo, mmbuyand al desarrollo cultural y social.

Mision

La mision de Serie Periferia es descubrir, Wrydﬂmﬁmﬁrﬂ;

literarias que

especialmente de aque\los autores que no encuerv!rm espauo enlos
canales estas vooes

sean y valoradas ani zonal & i o

Serie Perileria aspira a ser reconocida como una editorial lider en
la pmmnl:m de literatura periférica y diversa, siendo un referente

lad, nnovacion y compromise social en la industria editorial
Bumeualmr nuestra influencia y presencia en el mercado
global, manteniendo un compromiso firme con la integridad artistica y
Ia relevancia cultural.

Xd 719
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Pdgina de valores del manual de identidad e imagen corporativa

_+

792 PX.
T T ——
Valores
Diversidad:
amplia gama di literarias y

Valora y
culturales, refiejando Iz pluralidad de la socedad.
Innovacion:

Se compromete con la exploracion de formatos, tematicas y namativas
que rompan con los convencionaksmos del mercado editoral.

Integridad:
Manttiene un alto estandar de ética editorial, respetando la voz yla
vision original de los autores.

‘Compromiso Social:

Impulsa obras que fomentan el didloge, a reflexin y el cambio
social, apoyando causas y movimientos que promueven |a justicia y la
equidad.

Xd 719

Pdgina titular de “Logo” del manual de identidad e imagen corporativa

792 PX.

4

bk

*d Tl9
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Pdgina de construccion del imagotipo

792 PX.

4

.
S Mmoo

Construccion

El disefio del signo presente en el logotipo
de Serie Periferia, asi como la disposicion
de todos los elementos, han sido
meticulosamente ajustados para reflejar
nuestra mision de promover la diversidad
literaria y apoyar voces significativas del
ambito perifénco.

[Este trabajo de ajuste fiene como chjefivo
unificar lineas y espacios, garantizando una
legibilidad optima en todas las escalas. Para
mantener la integridad y el impacto visual del
logotipo, se recomienda utilizar las versiones
suministradas en el kit de comunicacion,
asegurando asila coherencia en

nuestras representaciones visuales.

SERIE PERIFERIA

Xd Tl?

Pdgina del isotipo

792 PX.

4

.
S M soomar oo

Isotipo

El isotipo de Serie Periferia utiiza las letras.
S5y P, ntegradas en un disefio que juega
con el espacio posifivo y negativo. La lefra
S, en espacio posifivo, se destaca como

el elemento ceniral, mientras que la P, en
espacio negafivo, completa el equilibrio
visu

Este disefio, realizado en la tipografia Times
New Roman, evoca una sensacion de
tradicion y elegancia, reforzando la idenfidad
de la editorial con un estilo que fusiona

lo clasico con una estructura moderna y
conceptual

10

x*d TP
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Pdgina del imagotipo

_+ 792 PX.

-
D Era——

.ﬁ

SERIE PERIFERIA

Imagotipo

Elimagotipo de Serie: Periferia afiade el
nombre “Serie Periferia’ bajo el isotipo,
empleando la tipografia Oskar One.
Inspirada en las letras holandesas del siglo
XX, r combina apices puntiagudos y
esquinas recortadas que reflejan radicion &
innovacion.

Este disefio no solo complementa el isotipo
sing que fambién forialece la identidad wsual
de Senie Periferia, haciéndola distinfiva y
reconocible.

11

*d Tl9

Pdgina de drea de proteccion del imagotipo

_+ 792 PX.

-
S oo

Areade
proteccion

raficos o textuales da

Eltamafio del area de proteccion se defermina
usizando la X de a allwra de  base del logofipo

‘s distracciones, faciitando su idenéificacion y riﬂ
o 15U X B

ST  SERIE PERIFER(H

S
I

12

Xd 19
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Pdgina de impresiones del imagotipo

792 PX.

4

.
S Grvnn e o

1P1G

5

SERIE PERIFERIA

083 PLG

150 PX

)

SERIE PERIFERIA

125 PX

Impresiones

Para garantizar una representacion
ptima el logotipo de Seric Periferia
en todos los soportes, fanto digitales
como impresos, es crucial adherirse a
las dimensicnes minimas establecidas
En medios digi nales,el\%mmdebe
reducirse a menos de 150 pixeles por
125 pixeles para evitar la pérdida de
claridad y detalles esenciales.

De manera similar, en maleriales
impresos, se debe mantener un tamaf

minimo de 1 pulgada por 0.83 pulgmias.
Estas directnces aseguran que el
logotipo permanezca claramente legible
y visualmente impactante, preservando
asila identidad visual coherente y
profesional de Serie Periferia

Respetar estas medidas es fundamental
para evitar deformaciones o reducciones
que wedm ahcﬂ negativamente la
percepcion de la marca, especialments:
en aplicaciones donds la calidad de la
impresion y Ia precision del detalle son
criicas para mantener la integridad de la
imagen corporativa.

13
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Pdgina de usos adecuados del imagotipo

792 PX.

4

S Il vt o oEwTIOND ¥ Mrsca - Loco:

Ny

SERIE PERIFERIA

'ﬂ

SERIE PERIFERIA

S

SERIE PERIFERIA

S

SERIE PERIFERIA

Usos
adecuados

Hl logotipo de Serie Penferia puede

ser utilizado como elemento principal

en comunicaciones donde se busque
car la presencia de |a marca,

o comao elemento secundarnio que

complemente texios o imagenes.

Es crucial congiderar el tamafio y el
contraste para asegurar su funcionalidad
primaria o secundaria. Evite que el
logolipo y los elementos adyacentes:

tengan la misma jerarquia visual para no
comprometer la legibilidad y el impacto
del disefio. Siempre se debe procurar
un equilibrio que respete los valores y la
estéfica de nuestra identidad corporativa.

Xd 719
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Pdgina de usos no adecuados del imagotipo

792 PX.

4

-
S M oomsmm oo

Usos no
adecuados

Rotacion del Logotipo: Alterar la
orientacion del logofipo puede
‘comprometer su reconocimiento y
coherencia visual

Sobreposicién y Fondo: Colocar el &
logotipo en fondos complejos, similares )

al fono o usarlo en combmacion R
«con otros elementos graficos puede <
resultar en una pérdida de visibilidad. )
s preferible utilizar fondos neutros o

colores de la paleta que complementen y

realcen el logotipo.

Alteracion de Proporciones: Estirar

o comprimir el logotipo afecta

negativamente sus proporciones

calculadas. Mantener las proporciones

onginales es crucial para la consistencia

visual a través de todas las aplicaciones.

SERIE PERIFERIA

QX

CERIE DERIEERIA

Uso de Degradados: Aplicar degradados
o efectos adicionales al logotipo puede
desviar la atencidn de su disefio
fundamental. El logotipo debe usarse en
su forma sélida para maximizar su efecto
y asegurar la coherencia en diferentes
medios.

15
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4
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Pdgina de color del manual de identidad e imagen corporativa

792 PX.

3

-
L TIE——

11 Pariferia

Color

Para la identidad wisual de Sene Penferia,
se ha seleccionado una paleta de colores
que captura una estética refro con un

ue modemo, reflejando la mision de

1oy )
Ia edtorial de honrar la iradicion literaria

mientras impulsa nuevas perspectivas. E
azul profundo 72 se convierte en el
color principal, fransmitiendo un sentido de
confianza y profundidad intelectual, pe:

para representar el compromiso de Serie
Penferia con la ieratura periférica. Este tono
s& complementa con el negro #1ATATA, que
aporta un fundamento sofido y profesi
utilizado en el texio principal para asegurar
claridad y legibilidad.

El gns medio #CCCCCC sirve como color
de soporte, ofreciendo un confraste suave y
estable, ideal para elementos secundarios
que complementan el disefio sin restarle
protagonismo al contenido principal. Por
ultimo, el tono melon #EH aporta
calidez y un toque nostalgico a la paleta,
dando equilibrio y suavidad visual, y
ayudando a crear una atmosfera acogedora
que hace |3 lectura méas amena en distintos
medios. Esta combinacion logra un balance
enire lo clasico y lo confemporaneo,
alineandose con los valores de Serie
Penfena.

17
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Pagina titular de “Tipografia” del manual de identidad e imagen corporativa

792 PX.

4

"

TIPOGRAFIA

Xd 719
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Pdgina de tipografia del manual de identidad e imagen corporativa

792 PX.

3

',

"
S il HANUAL D8 IDENTIDAD ¥ MAkCA - TIRCGRAFIA

Tipografia

tipografias que reflejan tanto |a tradicion

2SO0 Pp Qq Rr Ss Tt Uu

o clasico y elegante.

Disefiada por Stanley Morison y Vicior
La.dmnmﬂm Times New Roman fue VV WW x X i y Z z
creada para el peridico “The Times' de

Londres y es ampliamente reconocida por su
Ieghirhdyfwmaldadl que la hace ideal

fre === A BB (C DD EE FF GG

Debaijo del isofipo, el nombre ‘Serie Periferia’
esta elegantemente dispuesto en la fuente

eeemmsneere=s HH || J) KK LL MM NN

fusiona elementos de disefio historico con un

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
e e Hh 11 Jj Kk L1 Mim Nn

s, OO PP QQ RR SSTT

2013, esta fuente se destaca por sus
pices puntiagudos y formas circulares que

terminan en remates recios y horizontales en
e JU VY WW 7
medernidad y acresibilidad.

Xd 19
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Pdgina titular de “Aplicacion” del manual de identidad e imagen corporativa

4

792 PX.

e

APLICACION
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Pdgina de propuesta tarjeta de presentacion

4

792 PX.

g
QD P

.‘

Propuesta
Tarjeta de
Presentacion

SERIE PERIFERIA

ADELANTE

ATRAS

21
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Pdgina de mockups de tarjeta de presentacion

792 PX.

_+

.
- Rp—

-

Sk

== Propuesta
« Tarjeta de
Presentacion
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Pdgina de propuesta hoja membretada

792 PX.
4 n

P E—
Sk
Propuesta Hoja
Membretada o
=
—’—

Pdgina de mockup de hoja membretada

792 PX.
. b

Propuesta Hoja
Membretada

Xd 719
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Pdgina de propuesta recibo

792 PX.

4

.
)
S Gbonnx s
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Pdgina de propuesta de sellos

S ¥ iR 06536500
S pra Bt Dt - CorBis Mt
=
=
| Comcapm
Propuesta — —
Recibo
=
23
_+ 792 PX.
.‘ MUESTRA
COMERCIAL

seair ormiseria COMERCIABLE

Propuesta
Sellos

Xd 219
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Pdgina de propuesta de redes sociales

792 PX.

3

,
- ORp—

Propuesta
Redes Sociales |

27
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Pdgina de propuesta material promocional

4

792 PX.

<> OR—

Propuesta
Material
Promocional

=

y #2423 y

28
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Pagina de portada interna del manual de identidad e imagen corporativa
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792 PX.
4 e

Xd 719

)

SERIE PERIFERIA
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion
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Este capitulo detalla los requerimientos necesarios para el disefio de manual de

identidad e imagen corporativa para estandarizar el uso correcto del imagotipo en medios

impresos y digitales que identifica a la empresa Serie Periferia e incluye los siguientes planes:

e Plan de costos de elaboracion

e Plan de costos de produccion

e Plan de costos reproduccion

e Plan de costos de distribucion

Plan de costos de elaboracion

Esta toma en consideracion que un disefiador grafico promedio tiene un salario

mensual de Q6000.00, el cual tiene un pago diario de Q. 200.00 y la hora se estima en un

valor de Q. 25.00, esta etapa del proyecto considera un total de 88 horas para ser completado,

lo cual se encuentra dividido de la siguiente manera.

Plan de costos de elaboracion

Cantidad de horas Descripcion Valor hora Sub total
12 Investigacion Q25.00 Q300.00
20 Conceptualizacion Q25.00 Q500.00
20 Proceso Creativo Q25.00 Q500.00
12 Bocetaje Inicial Q25.00 Q300.00
12 Bocetaje Formal Q25.00 Q300.00

Total

Q1,900.00
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Plan de costos de produccion

Esta etapa incluye la digitalizacion de la propuesta preliminar hasta la propuesta
final y proceso de la validacion con el cliente, expertos y grupo objetivo, esta etapa del
proyecto toma un total de 56 horas para ser completado, lo cual se encuentra dividido de la

siguiente manera.

Plan de costos de produccion

Cantidad de horas Descripcién Valor hora Sub total
32 Proceso de digitalizacion Q25.00 Q800.00

16 Propuesta preliminar Q25.00 Q400.00

12 Cambio en base con resultados Q25.00 Q300.00

12 Digitalizacién de propuesta grafica final Q25.00 Q300.00

Costos variables de operacion Q400.00
Total Q2,200.00

Plan de costos de reproduccion

El presente proyecto no requiere un costo de reproduccion, el manual podra ser
consultado de forma digital ya que sera almacenado dentro de un drive que pertenece a
empresa Serie Periferia y de esta manera sera proporcionado a las personas que integran la

editorial.

Plan de costos de reproduccion

Costos de Reproduccion Q0.00

Total Q0.00
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Plan de costos de distribucion

El presente proyecto no requiere un costo de distribucion, ya que serd almacenado
dentro de un drive de archivos de la empresa y sera compartido por correo electrénico o
alguna herramienta gratuita que sea conveniente para el departamento encargado de la

supervision del manual de identidad e imagen corporativa.

Plan de costos de distribuccion

Costos de Reproduccion Q0.00

Total Q0.00

Margen de utilidad
Se desea obtener el 20% de margen de utilidad sobre los costos para la elaboracion

de este proyecto.

Margen de utilidad (20%)

Costos de Elaboracion Q1,900.00

Costos de Produccion Q2,200.00
Costos de Reproduccion Q0.00
Costos de Distribuccion Q0.00

Subtotal de Costos Q4,100.00
Margen de ultilidad Q820.00




IVA

174

Sobre el valor establecido es importante agregarle el 12% correspondiente al

Impuesto de Valor Agregado IVA.

IVA (12%)

Costos de Elaboracion Q1,900.00
Costos de Produccion Q2,200.00
Costos de Reproduccion Q0.00
Costos de Distribuccion Q0.00
Subtotal de Costos Q4,100.00
Margen de utlidad (20%) Q820.00
Subtotal sin IVA Q4,920.00
IVA Q590.40

Cuadro con resumen general de costos

El cuadro presentado detalla de manera estructurada los costos relacionados con el

desarrollo del proyecto, proporcionando una vision clara de los recursos financieros

necesarios para su ejecucion. Este desglose no solo permite identificar los componentes clave

de los costos, sino que también garantiza la transparencia en la planificacion econdmica.

Cuadro con resumen general de costos

Costos de Elaboracion Q1,900.00
Costos de Produccion Q2,200.00
Costos de Reproduccion Q0.00
Costos de Distribuccion Q0.00
Sub Total de Costos Q4,100.00
Margen de uflidad (20%) Q820.00
Subtotal sin IVA Q4,920.00
IVA (12%) Q590.40
Total con IVA Q5,510.40
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones
Conclusiones

Se logro disefiar un manual de identidad e imagen corporativa donde se estandariza
en medios impresos y digitales, la correcta aplicacion de elementos graficos entre
colaboradores que representan y laboran en la empresa Serie Periferia.

También se logro6 recopilar informacion relevante acerca de la empresa Serie
Periferia a través del Brief proporcionado por el cliente, incluye detalles sobre su identidad
corporativa actual y su publico objetivo, que ayudo a comprender a fondo la imagen que la
empresa desea proyectar y los elementos graficos asociados.

Ademas, se investigo términos, conceptos y tendencias de disefio relacionados con la
identidad e imagen corporativa a través de fuentes bibliograficas que fueron aplicados de
manera efectiva en el desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa.

Y se diagramo el contenido del manual de identidad e imagen corporativa,
asegurando la correcta aplicacion de las normativas establecidas para los elementos graficos,
como el imagotipo, tipografias y colores lo que ayudo a garantizar una representacion visual
coherente y estandarizada en los espacios fisicos y digitales de Serie Periferia.
Recomendaciones

Se aconseja capacitar a los colaboradores de Serie Periferia en las normativas y
reglas de comunicacion visual descritas en el manual de identidad e imagen corporativa para
asegurar una aplicacion coherente y uniforme de la linea grafica en todos los medios de
comunicacion.

Es recomendable subir el manual de identidad e imagen corporativa a una
plataforma digital gratuita y de facil acceso para que todos los colaboradores puedan

consultarlo en cualquier momento, asegurando el respeto de las directrices establecidas.
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Se propone designar un equipo especifico, preferiblemente del area de comunicacion
o disefo, para supervisar el cumplimiento de las directrices del manual, garantizando asi la
coherencia en la identidad visual de Serie Periferia en todas las aplicaciones graficas.

Para asegurar que cualquier ajuste o modificacion realizada al manual de identidad e
imagen corporativa esté a cargo de profesionales en comunicacion visual o disefio grafico

para mantener la consistencia y profesionalismo de la imagen de Serie Periferia.
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Conocimiento General

¢ Rubén E. Samayoa

CONOCIMIENTO GENERAL

Este resumen de cursos destaca los conocimientos esenciales que aportaron al desarrollo del proyecto
de graduacidn. Cada uno de ellos influyd directamente en la conceptualizacién, disefio y ejecucion,
aplicando habilidades y técnicas fundamentales aprendidas a lo largo de la carrera.

COMUNICACION | AL IV

FUNDAMENTOS PARA EL DISENO

Los cursos de Comunicacién | al IV
proporcionaron los fundamentos esenciales
para entender y aplicar los elementos clave de la
comunicacion. Este conocimiento fue crucial

para desarrollar el manual de identidad e
imagen corporativa de Serie Periferia,
asegurando que los lineamientos visuales y
comunicativos fueran claros, coherentes y
alineados con la identidad de la editorial.

El curso de Fundamentos para el Disefio
establecio las bases para comprender los
principios esenciales del disefio grafico, como la
composicién, el equilibrio y la jerarquia visual.
Estos conocimientos fueron fundamentales en la
creacion del manual de identidad e imagen
corporativa, permitiendo estructurar los
elementos graficos de manera funcional y
estéticamente atractiva para garantizar la
coherencia visual de Serie Periferia.

VISUALIZACION GRAFICA

DISENO GRAFICO | AL IV

El curso de Visualizacion Grafica fue clave en el
desarrollo del proyecto, ya que proporciono las
habilidades necesarias para crear bocetos a
mano comao base para disefiar los elementos
visuales del manual de identidad e imagen
corporativa. La practica en perspectiva, vistas y
técnicas de dibujo permitié materializar ideas
conceptuales de forma clara y efectiva,
esenciales para establecer la identidad grafica
de Serie Periferia.

Los cursos de Disefio Grafico | al IV fueron
fundamentales para el desarrollo del proyecto,
al brindar un entendimiento progresivo de los
principios y técnicas del disefio visual. Desde la
composicidn basica y el uso del color, hasta la
aplicacién avanzada de tipografia y disefio
editorial, estas asignaturas permitieron
conceptualizar y estructurar un manual de
identidad que reflejara la esencia de Serie
Periferia.

SOFTWARE | AL IV

DISENO EDITORIAL

Los cursos de Software | al IV resultaron
esenciales para la creacion del manual de
identidad e imagen corporativa de Serie
Periferia. Estas clases proporcionaron el
conocimiento técnico necesario en programas
clave: Photoshop, utilizado para desarrollar
mockups y visualizar aplicaciones; lllustrator,
fundamental para la creacion de los elementos
graficos del manual; e InDesign, empleado para
estructurar y diagramar el manual de manera
profesional.

El curso de Disefio Editorial fue clave en el
desarrollo del manual de identidad e imagen
corporativa de Serie Periferia. En esta clase, se
aprendieron técnicas esenciales para la
composicion visual, la jerarquia de informacion y
la disposicion de elementos gréficos y textuales
en publicaciones impresas y digitales. Este
conocimiento permitid estructurar el manual
con una organizacion clara y profesional,
garantizando la legibilidad y la coherencia visual
en cada pagina, aspectos fundamentales para la
funcionalidad del producto final.

Infografia con la recopilacion de conocimientos generales adquiridos durante la

corporativa para Serie Periferia.

carrera de Comunicacion y Disefio para la elaboracion del manual de identidad e imagen
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© +

Datos del estudiante

Brief

Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el
desarrollo del proyecto de graduacion. Este mstromento sirve como plataforma para

definir los objetives de mercado y de comumicacién que requiere la organizacion.

MNombre del estudiante Fuhén Enriqus Samaycs Belirin
Mo de Came 18005557

Teléfono +{501) FTSHAITT

E-mail rubes eamayea@ galilee sdu

Proyecto

Dhisede do un manusl & identidad ¢ imagen corparalive pars sflandaricss vn mesbas
impreded v digitebes Lo eorrects aplicecion de ¢lementon grificos entre colaboradoes got
repressnian v labores en la empoess Serie Periferis. Gustemala, Costemale

Datos del cliente

Empresa

Sedie Periferia

Nombre del cliente

Luix Pediro Villagrin Ruiz

Teléfono

{502} SOLS56L6

E-mail

serieperienad il com
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Datos de la empresa
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Actualizacion 2018 | 1.80% 35.40% 62 80%

0.70% 1.10% 59 11.60% 17.90% 50.70% 12.10%
CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C1 NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1 NIVEL D2
Ingresos + de Q100,000.00 Q61.200.00 Q25,600.00 Q17,500.00 Q11,900.00 Q7.200.00 Q3,400.00

" Superior, Licenciatura, Superior, Licenciatura, : : : :
Educacién padres Maestria. Doctorado ' Doctorado Superior, Licenciatura, |Superior, Licenciatura, |Licenciatura Media completa Primaria completa
Hijos menores
Hijos menores colegios Hijos menores
Hijos menores colegios ! cd colegios privados, ! Hijos menores

Educacién hijes

privados caros, mayores
enU del extranjero

privados caros,
mayores en U local,
post grado extranjero

mayores en U privadas
v post grado
extranjero con beca

colegios privados,
mayores en U privadas
o0 estatal

escuelas, mayores en|
U estatal

Hijos enescuela

Hijos en escuela

Empresario, Ejecutivos

N : i Ejec utivo, Comerciante,
Desempefio Propietario. Director de alto nhel, Ejecttivo medio, comeriante. \endedor, Obrero, dependiente |Obrero, dependiente
Profesional exitoso Profesional, comerciante, vendedor| - - dependiente |dependiente
Comertiantes i
Cas a/departamento de
Casa/departamento de lujo, en propiedad, Casaldepartamento,
lujo, en propiedad, 5-6 financiado, 34 rentada o financiado. |Casa/departamento, Casa/cuarto
recamaras, 4 a6 bafios, 3-|recamaras, 2-3 bafios, |2-3 recamaras, 2-3 rentada o financiado, Casafmpanamemn, Casaldepartamento, rentado, 1-2
o . . rentada ofinanciado, rentada o financiado, N
Vivienda 4 salas, pantry, alacena, |2 salas, pantry, bafios, 1sala estudio |1-2 recamaras, 12 1.2 recamaras, 12 |12 recamaras, 1 recamaras, 1
estudios area de servicio |alacena, 1 estudio area |area de senicio, bafios, sala, garage |\ noc oo bafios, sala bafios, sala-
separada, garage para 5-6 |de servicio separada,  |garage para 2 para 2 vehic ulos comedor
wehiculos garage para 2-4 vehiculos
wehiculos
Finca, casas de descanzo |Sitios/temenos. I
Otras propiedades |enlagos, mar, Antigua, condominios cerca de ;g(‘fef:gﬁg intesior
con comodidades costas
Personal de planta enel |, personas de tiempo ] ]

Personal de servicio |hogar, limpieza, cocina, completo, choer Por dia Por dia, eventual Eventual
jardin, seguridad y chofer
34 ctas Q monetarias y 23 cias Q monetarios |1-2 ctas Q monetarios

. : " . y ahomo, Plazo fjo. TC |y ahomo. Plazofjo. 1- |1 cta Q monetarios y |1 cta Q ahorro, TC
Servicios financieros |ahomo, Plazo fijo. TC intl. cta Q ahormo
Segums y ctas en USS intl, Seguros y ctas en |2 TC intl, Seguro ahorro, 1 TC local local
uss colectivo salud
Autos del afio, asegurados
contra todo riesgo, 4x4.  |Autos de 2-3 afios, Autos compacios de
Posesiones Van, Lancha, moto asegurados contra todo |3-5 afios, asegurados J:?Dz c;:gz;t:l)mde 45 Qﬁtggr:)nspa;r:os:um moto, por trabajo
acuatica, moto, helic opteroy iesgo, 4x4, Van, moto |por Financiera : .
avion-avioneta
31el minimo, cel cada 2tel minimo, cel cada
miembro de la familia, Tv. | miembro de la familia,
satelital, Intemet de alta | TV satelital, intemet de |1 teléfono, 1-2
velocidad, 2 0 + equipos de|alta velocidad, 2 celulares, cable, 1 teléfono fijo, celular
audio, 35 TV, maquinas | equipos de audio, 3 TV, |intemet, equipo de 1 teléfono fijo, minimo, |cada miembro mayor, 1 cel, cable, radio,

Bienes de comodidad | € /8@y Secar platos, maquinas de lavar y audio, mas de 2TV, |1-2cel, cable, radio, 2 |cable. equipo de v, . 1 cel, radio, TV,
ropa, secar platos ropa, maquina de lavar ropa. | TV, electrodomeésticos |audio, TV, elecirodomésticos  |estua
computadoras/miembro, | computadora, infemet  |computadora/miembro |basicos electrodoméstic os basicos
seguridad domiciliar, todos | porton eléctrico y todos |electrodomésticos basicos
los elec trodomesticos. los electrodomesticos. |basicos.

Todos los senicios de Todos 0s senicios de
Intemet. Intemet.
Clubes privados,
Diversién Clubes privados, vacaciones en el interior] ONE: CC. pargues Cine, CC, parques. Cine eventual, CC, | o parques, estadio |Parques

vacaciones en el exterior.

oexteror

temadticos locales,

tematicos locales,

parques, estadio
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Tendencias del disefio grifico

Minimalismo. El minimalismo es una tendencia de disefio que enfatiza la simplicidad y la
eliminaci6n de elementos innecesarios. Se enfoca en el uso de espacios en blanco, tipografia
limpia y una paleta de colores limitada. Esta tendencia se popularnizé como una reaccion
contra la saturacion visual y el exceso de omamentos en el disefio grafico. Segun Savi (2000),
el minimalismo no solo busca la reducci6n de elementos, sino también la clandad y la
funcionalidad en el disefio.

PROTECT
CEFEND
PERGEEAVE

Figura 1. Obtenida de Pinterest.

https://www.pinterest.com/pin/51791464457102239/
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Jerarquia y Orden Tipogridfico. La jerarquia tipografica organiza el texto en una estructura
de gradaci6n que guia la atencion del lector. No se limita a destacar elementos visibles, sino
que construye un sistema donde cada nivel tiene un propésito claro, ya sea llamar la atencién,

contextualizar o proporcionar informacion detallada

schelar John Swinlon

Figura 2. Obtenida de Pinterest.

https://www.pinterest.com/pin/194217802671323479/




190

Anexo III. Tendencias de disefio grafico.

Diserio Modular. El disefio modular utiliza bloques o médulos repetitivos que pueden ser
reorganizados o combinados para crear diferentes disefios y estructuras. Este enfoque permite
una gran flexibilidad y consistencia en el disefio, facilitando la actualizacién y
personalizacion segin las necesidades del proyecto. Meier y Schaefer (2018) destacan que el

disefio modular es especialmente 1til en entomos cambiantes donde la adaptabilidad es clave.

ROD Carturesti
lanseaza

Call for
Projects:

—
Office
Playground

Idei de design
pentru birouri
blazate

Figura 3. Obtenida de Pinterest.

https://www.pinterest.com/pin/633881716338811132/




Anexo III. Tendencias de disefio grafico.

191

Uso Estratégico del Color. El color en la identidad corporativa es clave para transmitir
emociones, valores y posicionar una marca. Elegir tonos que resuenen con el publico objetivo
puede influir significativamente en la percepcion y decision de compra. Cada color tiene
connotaciones culturales y psicologicas que deben ser consideradas para garantizar la

coherencia y eficacia en la comunicacién visual de una marca.
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Figura 4. Obtenida de Pinterest.

https://www.pinterest.com/pin/594053007095926921/
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Tipografia Como Identidad. La tipografia es una herramienta clave en la identidad visual de
una marca, ya que no solo transmite informacién, sino que también refleja personalidad,
valores y establece una conexi6n emocional con el publico. Una eleccion tipografica
adecuada puede diferenciar a la marca en un mercado saturado, fortaleciendo su

reconocimiento y atractivo (Pascual, 2024).

B

Figura 5. Obtenida de Pinterest.

https://www.pinterest.com/pin/325385141850667718/
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NIVERSIDAD

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

(FACOM)
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO

PROYECTO DE TESIS

Datos generales:
Género: Femenino |:] Experto D
Masculino [ | Cliente [ ]
Grupo Objetivo |:|

Nombre

Profesion

Puesto

Encuesta de Validaciéon del Proyecto

Serie Periferia es una editorial independiente comprometida con la promocion de voces periféricas y
la diversidad literaria. A través de sus publicaciones, busca desafiar y redefinir el panorama literario
guatemalteco e internacional, brindando espacio a autores que ofrecen nuevas perspectivas y criticas

sociales relevantes para el tiempo actual. Este manual de identidad e imagen corporativa ha sido
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desarrollado para estandarizar la aplicacion de elementos graficos que refuercen la identidad de la

editorial en medios impresos y digitales.

Este proyecto se titula: Disefio de un manual de identidad e imagen corporativa para estandarizar en
medios impresos y digitales la correcta aplicacion de elementos graficos entre colaboradores que

representan y laboran en la empresa Serie Periferia.

A continuacion, se le proporciona un enlace directo al manual en formato digital, el cual debe de

visualizar previo a responder a las preguntas.

Enlace al Manual:

Por favor, dedique unos minutos para contestar las preguntas. Algunas respuestas requieren

seleccionar una opcion de respuesta por pregunta.

Parte Objetiva:

En esta seccion se busca conocer el cumplimiento de los objetivos propuestos para el desarrollo del

manual de identidad e imagen corporativa.

1. ;Considera importante disefiar un manual de idenfidad e imagen corporativa para estandarizar en
medios impresos y digitales la correcta aplicacion de elementos grificos entre colaboradores que

representan y laboran en la empresa Serie Periferia?

St No

2. ;Considera necesario recopilar informacion relevante acerca de la empresa Serie Perifenia a
través del Brief proporcionado por el cliente, que incluya detalles sobre su identidad
corporativa actual y su publico objetivo, para comprender a fondo la imagen que la empresa

desea proyectar y los elementos graficos asociados?

Si No
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3. Segun su criterio, ;Cree que es importante investigar términos. conceptos y tendencias de disefio
relacionados con la identidad e imagen corporativa a través de fuentes bibliograficas para aplicarlos

de manera efectiva en el desarrollo del manual de identidad e imagen corporativa?
Si No

4. ;Cree necesario diagramar el contenido del manual de 1dentidad e imagen corporativa, con
el fin de garantizar una representacion visual coherente y estandarizada en los espacios
fisicos y digitales de Senie Periferia?

Si No

Parte Semioldgica:

Esta seccién evalia la percepcion del disefio visual del manual, incluyendo el uso de colores,

tipografia, diagramacion y otros elementos graficos.
5. {Como percibe la eleccion de colores en el manual de identidad de Serie Periferia?
Vibrante y atractiva Neutra y funciona

Inapropiada e inconsistente Sobrecargada y confusa

6. {Qué impresion le genera la tipografia utilizada en el manual?

Elegante y profesional Modema y creativa Anticuada y rigida

7. {Qué nivel de coherencia percibe en la diagramacion general del manual?

Muy coherente Medianamente coherente Poco coherente

8. En cuanto al uso del imagotipo en el manual, ;cual es su apreciacion?

Claro y bien integrado Funcional pero poco creativo

Confuso y fuera de contexto Desproporcionado y mal ubicado
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9. ;Hasta qué punto considera que el patron o textura utilizados complementan la estética e

imagen de marca?

Mucho Poco Nada

10. En una escala del 1 al 5, donde 5 es el valor mas alto. ;Como califica la consistencia de

las piezas graficas corporativas y promocionales con la imagen de la empresa?

Parte rativa:

La parte operativa se enfoca en la funcionalidad y aplicabilidad del manual, evaluando aspectos como
1a facilidad de uso, la legibilidad del texto, el formato del documento y la claridad de las directrices

para su implementacion en diversos medios.

11. ;Considera que el manual facilita la aplicacién de la identidad visual de la empresa en

diferentes plataformas impresas y digitales?

Mucho Poco Nada

12. ;Considera que el tamaiio del texto es adecuado para una lectura comoda en formato
digital?

Si No

13. ;Como encuentra el tamafio del manual (formato carta) para su uso tanto en formato

digital como impreso?

Muy grande Adecuado Muy pequefio
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14. ;Los margenes utilizados en el manual son uniformes y contribuyen a una presentacion

estética y ordenada?

Si No

15. ;Considera que los ejemplos visuales proporcionados en el manual son claros y faciles de

entender para aplicar las directrices correctamente?

Si No

Observaciones:

Agradezco profundamente su participacion en esta encuesta. Sus observaciones y sugerencias son
cruciales para garantizar que el Manual de Identidad e Imagen Corporativa de Serie Periferia sea

efectivo, claro y practico para su aplicacion en todos los ambitos.

Si usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal, puede hacerlo en el siguiente espacio:
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SO AN NANASCANNAN AOONN il \OOOONSCANNN DNOOAICANNNN

FRFSERES RS

/N AN AN SN AN

34

Evaluacion del Manual de Identidad e
Imagen Corporativa de Serie Periferia

Serie Periferia es una editorial independiente comprometida con la promocion de voces periféricas v la
diversidad literaria. A través de sus publicaciones, busca desafiar y redefinir el panorama literario
guatemalteco e internacional, brindando espacio a autores que ofrecen nuevas perspectivas y criticas sociales
relevantes para el tiempo actual. Este manual de identidad & imagen corporativa ha sido desarrollado para
estandarizar la aplicacion de elementos graficos que refuercen la identidad de la editorial en medios impresos
y digitales.

Este proyecto se titula: Disefio de un manual de identidad e imagen corporativa para estandarizar en medios
impresos y digitales la correcta aplicacion de elementos graficos entre colaboradores gue representan y
laoran en la empresa Serie Periferia.

A continuacion, se le proporciona un enlace directo al manual en formato digital, el cual debe de visualizar
previo a responder a las preguntas.

Enlace al Manual: hitps://drive.google.com/file/d/ 1ol rfWJkFcCAWPZFVIapBiParl_yOlmij/view?usp=sharing

Paor favor, dedigue unos minutos para contestar las preguntas. Algunas respuestas requieren seleccionar una
opcion de respuesta por pregunta.

MNombre y apellido *

Short answer text

Profesidn ~

Short answer text
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Puesto *

Short answer text

Grupo *
Experto
Cliente

Grupo Objetiva

After section 1 Continue to next section -

Section 2 of 4

Parte Objetiva ¥

En esta seccion se busca conocer el cumplimiento de los objetivos propuestos para el desamollo del manual
de identidad e imagen corparativa.

1. iConsidera importante disefiar un manual de identidad e imagen corporativa para
estandarizar en medios impresos y digitales la correcta aplicacién de elementos graficos
entre colaboradores que representan y laboran en la empresa Serie Periferia?

Si

Mo

2. iConsidera necesario recopilar informacian relevante acerca de la empresa Serie Periferia a
través del Brief proporcionado por el cliente, que incluya detalles sobre su identidad

corporativa actual y su pablico objetivo, para comprender a fondo la imagen que la empresa
desea proyectar y los elementos graficos asociados?

Si

No

Ll
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3. Segun su criterio, ;Cree gue es importante investigar términos, conceptos y tendencias de
disefio relacionados con la identidad e imagen corporativa a través de fuentes bibliograficas
para aplicarlos de manera efectiva en el desarrollo del manual de identidad e imagen
corporativa?

Si

Mo

4. ;Cree necesario diagramar el contenido del manual de identidad e imagen corporativa, con
el fin de garantizar una representacion visual coherente y estandarizada en los espacios
fisicos y digitales de Serie Periferia?

Si

Mo

After section 2 Continue to next section -

Section 3 of 4

Parte Semioldgica ¥

Ll

Esta seccidn evalla la percepcion del disefio visual del manual, incluyendo el uso de colores, tipografia,
diagramacion y otros elementos graficos.

5. ;Cémo percibe la eleccién de colores en el manual de identidad de Serie Periferia? *

Vibrante y atractiva
Meutra y funcional
Inapropiada e inconsistente

Sobrecargada y confusa
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6. ¢Qué impresion le genera la tipografia utilizada en el manual? *

Elegante y profesional
Moderna y creativa

Anticuada v rigida

7. ;Qué nivel de coherencia percibe en la diagramacién general del manual? *
Muy coherente
Medianamente coherente

Poco coherente

8. En cuanto al uso del imagotipo en el manual, ;cudl es su apreciacion?

Claroy bien integrado
Funcional pero poco creativo
Confuso vy fuera de contexto

Desproporcionado y mal ubicado

¥*

9. ;Hasta qué punto considera que el patron o textura utilizades complementan la estética e
imagen de marca?

Mucho
Poco

Mada
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10. Enuna escala del 1 al 5, donde 5 es el valor mas alto. ;Como califica la consistencia de
las piezas graficas corporativas y promocionales con la imagen de la empresa?

1 2 3 4 5
After section 3 Continue 1o next secticn -
Section 4 of 4
Parte Operativa ¥

La parte operativa se enfoca en la funcionalidad v aplicabilidad del manual, evaluando aspectos comao la
facilidad de uso, |a legibilidad del texto, el formato del documento y [ claridad de [as directrices para su
implementacion en diversos medios.

*

11. ;Considera que el manual facilita la aplicacion de la identidad visual de la empresa en
diferentes plataformas impresas y digitales?

Mucho
Poco

MNada

u

12. ;Considera que el tamafio del texto es adecuado para una lectura comoda en formato
digital?

Si

No
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w

13. ;Como encuentra el tamafio del manual (formato carta) para su uso tanto en formato
digital como impreso?

Muy grande

Adecuado

Muy pequefio

14. ;Los margenes utilizados en el manual son uniformes y contribuyen a una presentacion
estética y ordenada?

Si

Mo

15. i Considera que los gjemplos visuales proporcionados en el manual son claros y faciles de ™
entender para aplicar las directrices correctamente?

Si

Mo

Observaciones

Description (optional)

Agradezco profundarmente su participacidn en esta encuesta. Sus observaciones y
sugerencias son cruciales para garantizar que el Manual de Identidad e Imagen Corporativa
de Serie Periferia sea efectivo, claro y practico para su aplicacion en todos los dmbitos.

Si usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal, puede hacerlo en el siguiente
espacio:

Long answer text
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Cliente

GRUPO CLIENTE

LUIS PEDRO VILLGRAN

¢ Licenciado en comunicacidn, editor
y director.

Serie Periferia Cava Editores <serieperiferia@gmail. coms

parami «
Duenos dias, estimado Sr. Samayon:

Agradezeo mucho el aporte realizado a la editorial. Este manual serd de mucha utilidad para uniformar procesos y establecer una linea visual
profesional y adecuada a los tiempes ¥ el piblico objetivo,

Adjunto la evidencia solicitada.

Aprovecho In ocasion para enviarle un cordial saludo y extender mi perenne gratitud,

Tdo. Tuis Pedra Villagrim Ruiz

Director de Serie Periferia y Nueva Aeademia
Nuena Guatemala de la Asuncién

Movil (+502) 5019 3616

1archive adjunto- Analizado por Gmail &
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Grupo Expertos

GRUPO EXPERTOS

ANTONIO GUTIERREZ

« Mgtr. en docencia universitaria

Construccion

LIZA SAGASTUME

* Publicista y licenciada en ciencias de
la comunicacion

b Arnulfo Guzman <amulfo@galizo.edu>  lun, 14 cct, 8:00 g “
parami =

Listo Ruben, ahi estamos. Espero que le vaya muy bien con su proyecto.

Saludos.

Matr. Arnulfo Guzman ARNULFO GUZMAN

Catedratico A 3 .
* Licenciado en comunicacion y
catedratico

J Christian Emmanuel Lépez Ross.. 150ct2024,1600 ¢ &

param/ v

Estimado Ruben

He respondido tu encuesta, una disculpas por la demora he estado fuera del
pais durante una semana, pero espero aun te sea util
CHRISTIAN ROSSELL

* Ingeniero en sistemas y Saludos, excelente trabajo sigue adelante!!
catedratico




Anexo VI. Fotografias de validacion técnica

Grupo Expertos

GRUPO EXPERTOS

CARLOS JIMENEZ

s Licenciado en comunicacion y
disefio grafico y catedratico

JULIO REYNA

* Licenciado en comunicacion y
disefio grafico

Julio Ronald lun, 1 oct, 2153 &

parami =

iHola Ruben!

Buenas tardes, confirmo de recibido v he respondido |a encuesta. jExcelente
proyecio!

Saludos,

ROI\\]DZ Julio Ronald

f54) Rodrigo Vasquez
parami v

Slds.

mar, 15 oct, 8:21

Buen dia Rubén gusto en saludarte
Confirmo, de recibido asi mismo ya e completado la misma.

RODRIGO VASQUEZ

* Licenciado en comunicacion y
disefio grafico
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Grupo Objetivo

GRUPO OBJETIVO

(37

Dennys Navichoque =dennysn:

parami

Muy buenas noches Ruben
Recibido y realizade.

Saludos Cordiales
Dennys Navichoque

\' iMil gracias! H Gracias igualmente! Gracias a ti. DEN NYS NAVICHOQUE

! * Arquitecto, representante consejo
editorial

risancheza88@icloud.com
parami =

Buenos dias
Listo con ¢l formulario; muchos éxtos en su camrara profesional.

Sent from my iPhane

RICARDO SANCHEZ

* Disefiador grafico

5.

Myriam Beatriz Franco <cmefronco2E@amail cor

arami

Buenas naches
Ruben Samayaa
He complztado el formularia para |a velidacidn de su proyecta de graduaciin. Felicto su trabajo, me parece una propuesia muy valiosa para la empresa

Aunqus no pude lomarms una folo misntras visuakizaba el proyscto, si forss una captura de pantalla del farmulario como respalda. Espern que ks
comentarios proporcionadns e sean uties.

Uueda alents a cuslquier comentaris adicional

— MYRIAM FRANCO

Myt Franco + Disefiadora grafica

ERTRERERED

ALESSANDRA HERRERA <alesssh o lun, 14 aet, 19:59
parami =

Buenas noches Ruben,
Espero este comeo sea de su agrado.
Le informo que la encuesia ya fue realizada

Atentamente

ALESSANDRA HERRERA

* Disefiadora grafica e ilustradora.

Alessandra Hemera
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Grupo Objetivo

GRUPO OBIJETIVO

#1« Aleiandre Arreela - ancrs sl dios i

Estimado Ruben Samayos:
Buena tards, &5 un qusto saludare por ests madio y dessarte ddlos en sus labores darlas

Como parte da la constancia du wsuslzacién dal proyacts reclbide, adjuntn ls bastade imagan da capiura da partala an ol qua se evidenda o momenta para
o pracase do validacién del proyscts de graduacidn. Decedndala éxas o su formacién profasional

Azanamants,

Lic. Bayron Alefandm Hemandsz
Comuricadar

BAYRON ALEJANDRO
HERNANDEZ

¢ Comunicador

Jorge L <jorgsjuarerpkmk@gmal coms 230012024, 7275 Py 6

para mi +

Estimado Ruben Samayoa
Quiero confirmar que he complatado la encuesta sobre |a campafia de Manual de Identidad & Imagen Corporativa de Serie Periferia
Agradezco la oportunidad de pariicipar y quedo a dispesicion para cualquiar comentario adicional.

Saludos condines JORGE JUAREZ

Jorge Jugrez ¢ Psicologo Industrial, representante
consejo editoria.




