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Estimado Licenciado Kachler:
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Atentamente,

Lester Oziel L6pez Pérez
18004589

i\/ls.C. Rualdo Anzueto

Asesor
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Facultad de Ciencias
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Lester Oziel Lopez Pérez
Presente

Estimado Sefior Lopez:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE CATALOGO IMPRESO PARA DAR A CONOCER A
PERSONAS COMPRENDIDAS ENTRE LOS 20 A 30 ANOS DE EDAD, LOS
PRODUCTOS TEXTILES QUE PROMUEVE Y VENDE LA FABRICA DPABLO'S
A EMPRESAS COMERCIALES. Asi mismo, se aprueba al Ms.C. Rualdo Anzueto,
como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer K#chler

Decano

Facultad de Ciencias de l1a Comunicacion
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REALES Y POTENCIALES, COMPRENDIDOS ENTRE LOS 20 A 30 ANOS DE
EDAD, LOS PRODUCTOS TEXTILES QUE PROMUEVE Y VENDE LA FABRICA
DPABLO’S AEMPRESAS COMERCIALES. Presentado por el

estudiante: Lester Oziel Lopez Pérez, con nimero de carné: 18004589, esta concluido a
mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacion para continuar asi el
proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente, _ N

Ms.C. Rualdo Anzueto

Asesor
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APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.
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Atentamente,

Lic. Ceizer Ka}éhler
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Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Ciudad de Guatemala, 05 de junio de 2024.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefor Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE CATALOGO IMPRESO PARA DAR A CONOCER A CLIENTES
REALES Y POTENCIALES, COMPRENDIDOS ENTRE LOS 20 A 30 ANOS DE EDAD, LOS PRODUCTOS
TEXTILES QUE PROMUEVE Y VENDE LA FABRICA DPABLO’S A EMPRESAS COMERCIALES, de la
estudiante Lester Oziel Lopez Pérez, ha sido objeto de revision gramatical y estilistica, por lo que
puede continuar con el tramite de graduacién.

Atentamente.

Lic. Edgar Lizardo Porrgs Veiéuez

Asesor Lingliistico

Universidad Galileo
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Lester Oziel Lopez Pérez
Presente

Estimado Sefor Lopez:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE CATALOGO IMPRESO PARA DAR A CONOCER A
CLIENTES REALES Y POTENCIALES, COMPRENDIDOS ENTRE LOS 20 A
30 ANOS DE EDAD, LOS PRODUCTOS TEXTILES QUE PROMUEVE Y
VENDE LA FABRICA DPABLO'S A EMPRESAS COMERCIALES. Presentado
por el estudiante: Lester Oziel Lopez Pérez, el Decano de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion autoriza la publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al
titulo de Licenciada en Comunicacion y Disefo.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kffichler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion




Resumen

A través del acercamiento con la empresa DPablo’s se identificd que no cuenta con
material informativo impreso que le permita dar a conocer los productos y servicios a las

entidades comerciales sobre los trajes formales y sastreria.

Se planteo el siguiente objetivo; Disefiar un catalogo impreso para dar a conocer a
personas comprendidas entre los 20 a 30 afios de edad, los productos textiles queofrece

DPablo’s a empresas comerciales.

Se realizé la herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo conformado por 21 personas, entre ellos grupo objetivo, clientes y expertos en las

areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue el disefio de un material informativo que dara a conocer los
productos y servicios que la empresa DPablo’s ofrece a empresas comerciales, por medio de
la seleccion adecuada de elementos graficos que permitieron mantener la identidad y el

mensaje adecuado en la recopilacion de datos.

Se recomendo la constante actualizacién de fotografias y el cuidado del material
impreso para mantener la informacion clara en todo momento a las distintas empresas

comerciales.



Para efectos legales Ginicamente el autor, LESTER OZIEL LOPEZ PEREZ es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica

y puede ser motivo de consulta por estudiantes y profesionales



indice

Capitulo 1: INEFOAUCCION .......iiiecieee et te e ae e e nneas 1
INEFOTUCCION ...ttt bbb 1
Capitulo Tz ProbIemALICA.........coeiiiiieeee e 2
2.1 CONEEXEIO ...ttt 2
2.2 Requerimiento de comunicacion Y diSEA0 .........cccvveieieeieeiie e 3
2.3 JUSEITICACION ...ttt bbbt et 3
2.3 MAGNITUG.......eeieeie et e e s et e e s e s be e teaaeesaeesteeseeabeenteannenreas 3
2.3.2VUInerabilidad ..o 4

2.3.3 TENUENCIA ...ttt bbbt 4

2.3 4 FaCtiDIlIad ......c.oveiiiiicce e 4

2.3.4.1 RECUISOS NUMANOS. .....ccuiiiienieiirieieisie sttt

2.3.4.2 Recursos 0rganizaCionales ..........c.cocueeveierenieneneseseseseeeeee e

2.3.4.3 RECUIS0OS ECONOMICOS. .....c.ccvitireiierieseeseeiesteseeie sttt

2.3.4.4 Recursos teCNOIOQICOS. ........ciuveeierieieecie et

Capitulo 111: Objetivos de diSEMO ........c.civeiiiieiiee e 6



KN ® o] 1= NV oI 1= 01T - | USSR 6

3.2 ODjJetiVOS ESPECITICOS .. .vevieiiciiecieee et sre e nres 6
Capitulo 1V Marco de referenCias .........ocooeiiiiiiiiieieee e 7
4.1 Informacion general del CHENE..........ccoo i 7
4.2 ANTECEARNTES ...ttt b ettt b b b 7
4.3 IHISTON ...ttt bbb r ettt 7
A4 NISTON ...ttt bbbt b et b bbb bbbt b e 8
SN 15100 ] - USSP TR P PR PPV PRUSPPRPROIR 8
4.0 SBIVICIOS ...ttt ittt ettt ettt et bbbttt e bbbt bbb e st e e et et bbbt bt n e 8
4.7 Delimitacion geografiCa.........cccoveiiiieiicic e s 9
O ] (U] oo I o] o] <3 € Y/ o TSP 9
4.9 Principal beneficio al grupo ODJETIVO ........cccviiiiiiiiiere e, 9
4.10 CoMPELENCIA AITECLA .....vecvviieeie ettt 10
ALLFODA . ettt b ettt r e n e e 10
4.12 Mensaje Clave @ COMUNICAL..........ccveieeiireiecieecie sttt et reesreeae e nas 10
4.13 Materiales @ reAlIZA ............cooi it 11
4. 14 PIESUPUESTO ...ttt e ss e e e s e e e nne e e n e e s e aneen 11

4.15 Logotipo de 18 BMPIESA....cc.uiiiiieiie ettt ettt 11



Capitulo V Definicidn del grupo 0DJEtIVO ........ccccveiveiiiiciece e 13

5.1 Perfil gEOGIATICO .. .ouviviieiiiei et 13
5.2 Perfil demOgrafiCO ........covviiiiice et 13
5.3 Perfil PSICOGIATICO ..o 14
5.4 Perfil CoNAUCTUAL.........ccooiiiiiiieiisiceee e 14
Capitulo VI Marco TEOTICO.......cccviiiieiiieieie ettt na e nns 15
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con producto y SErvicio ..........cccceeevvevvrennenn. 15
TR T T =1 o - VPSS 15
6.1.2 COrte Y CONTECCION.....c.uiiuieieicie et 15
B.1.3 FIDras tEXIIES......eieeieieece et ne e 16
6.1.4 ProducCtos tEXEHIES. .......oiveieiie e 16
6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y disefio ...................... 17
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion...................... 17
6.2.1.1 COMUNICACION.......ecviiiiieicieieiecie et 17
6.2.1.2 Esquema de COMUNICACION..........c.cceeiuiiieiieie e, 17
B.2.1.3 SIGNO ...ttt e 17
6.2.1.4 SIGNITICANTE ......viiviiiciieiee e 17
6.2.1.5 SIGNITICATO ....ocvveiieciic e 18

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el diSefio.............cccevvveevvevinenne. 18



B.2.2.1 DISEIIO. ...ttt e e 18

6.2.2.2 DiSEA0 GrAfiCO......civiiiiiiiiicce e 19
6.2.2.3 DiSefio ditorial...........ccccvviiiiiiiiee e, 19
6.2.2.4 DiagramacCiON.........ccoerueiiirienieinie et 19
6.2.2.5 BOCEIO ..ot 19
6.2.2.6 DiSefio DIgital .......c.ccceieeiiiiiiieceece e 19
6.2.2.7 Adobe PhotoShOP.......ccviiuiiieiicce e 20
6.2.2.8 AdODE HUSIFALON........eiiieiecieieee e 20
6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias, tendenCias ............ccceoreireerieinee e 21
B.3.1 CHEINCIAS ...ttt 21
B.3.2 ATTES ..ot 22
B.3.3 TOMIAS ...ttt ettt 23
6.3.4 TENUBNCIAS .....vvveeeieete ettt 24
Capitulo VII Proceso de disefio y propuesta preliminar.............ccccccooevveieieinennene. 26
7.1 Aplicacion y razonamiento de la informacion obtenida en el marco tedrico............... 26
0 5 =T o 0 TTo] [T L - TSSOSO 26
7. 1.2 PSICOIOQIA ..ottt 26
7.1.3 PSicologia del COIOT .......ooviiiciececce e 26

7. 1A TIPOGIAFIA c.eveeeieieee e 26



N T o] (0o U T S SSRTR 26

7.1.6 Teoria del COION ........ocviiiiieiei e 27

7. 1.7 MINIMALSMO ..o 27

7.1.8 FOrmMas gEOMELIICAS .......ecvveiveeiieeiesie e et ete e ste e re et re e e sreeneenes 27
7.2 CONCEPLUANIZACTON ...ttt 27
7.2. 1 IMBEOUO. ...ttt 27
7.2.2 Aplicacion de [a tBCNICA..........cccveieeie e 28
7.3 BOCRIAJE ...ttt n bbbt 29
7.3.1 Proceso de DOCELAJE.........ccruiieiriiieisie e 30
7.3.2 BOCELa)e TOrMal........ccooiiiiiiiiiceeee e 36
7.3.3 Proceso de digitalizacion de 10S BOCELOS..........coeieeieeiiiie e 46
7.4 Propuesta Preliminar ........c.coveiiece et te e enaenas 54
Capitulo VI Validacion tECNICA ..........ccoeiriiieiseseeese s 73
8.1 PODIACION Y MUESIIEO ....c.veeeeeceiccie ettt re e e ra e 73
8.2 MEOO € INSIIUMENTOS .....cvevieeieieeieeiee ettt es 74
8.3 Resultados e interpretacion de reSultados............covevueeieieeri e 76
8.4 Cambios en base a 10S reSultados ... 87

Capitulo IX: propuesta grafica final ... 93



Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucCion ...........c.ccccoccveveiieveeieieennean, 112

10.1 Plan de costos de elaboraCion ............ccocciiiiriiieieie e e 112
10.2 Plan de coStos de ProdUCCION .........ccerieiriiriiieesie e 113
10.4 Plan de costos de reProdUCCION ........cveieeiuieieiteesie e sie et te e sreesre e e e 114
10.4 Plan de costos de diStriDUCION .........ccoviiiiiiiiiieee s 114
10.4 Margen de ULTHAAd ..........cooiiiiiiiiiee e 114
10,0 LV A et aa e nraeeanee e e 115
10.6 CUAAIO FESUIMEN ...ttt sie et sieeste et tee st e et e s e ste e esre e beeseesseesteeneeareeseeneenneeneis 115
Capitulo X1: Conclusiones y recCOmendacioneS ...........ccoereererereeiiserenieesee e 117
I I 0 o] 13T o] TSP 117
11.2 rECOMENUACIONES ....veevierieneeite sttt ettt sttt b et e et st e st be b e e reeneeneenees 118
Capitulo X11 Conocimiento general ..o 119
Capitulo XI: REFEIENCIAS ......ecvveivecie et 120

(@1 011 (0] (oI AV A A = (o LSS 122






Capitulo I: Introduccién

DPablo’s ha brindado sus servicios a varias empresas comerciales con sus distintos
productos textiles y servicios de sastreria desde hace méas de 10 afios. Sin embargo, en la
actualidad no cuenta con un material informativo impreso que le permita dar a conocer sus

productos y servicios a empresas comerciales.

Por esta razdn se propuso resolver el problema comunicativo a través de la elaboracion
del siguiente proyecto: Disefio de catdlogo impreso para dar a conocer a personas
comprendidas entre los 20 a 30 afios de edad, los productos textiles que ofrece DPablo’s a

empresas comerciales.

Para crear el concepto creativo se usara el método del mapa mental y a través de un
método de investigacion logico inductivo, se creara un marco teérico que respalde la

investigacion.

A traves de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacién seran encuestados al
grupo objetivo, clientes y a un grupo de expertos. De esta manera la herramienta obtendra
cambios importantes para mejorar el resultado y dejar un producto de comunicacion y disefio

funcional para el grupo objetivo.






Capitulo 11: Problemética

En la fabrica de trajes textiles DPablo’s se carece de un catalogo impreso para mostrar
los diversos productos textiles que ofrece a sus clientes reales y potenciales, por lo que no

pueden visualizar y seleccionar el tipo de traje textil que deseen comprar.

Por esta razén, es necesario disefiar un catalogo impreso, que muestre visualmente
trajes formales, y dar a conocer que cuentan con variedad de estilos de confeccionesque ha
realizado para diversas empresas comerciales como uniformes, camisas, corbatas, sacos,

pantalones y chalecos para algun tipo de evento donde requiera traje formal.

2.1 Contexto

DPablo’s es una fabrica que se dedica a la venta de confeccion de trajes textiles
formales. Ha brindado sus servicios de confeccidn en la ciudad capital, con una trayectoria de
10 afios. La metodologia en la que se basa esta empresa es con altos valores éticos y morales

para la atencién que requiere el cliente.

Se establece una cita con el duefio de la empresa de DPablo’s, Carlos Ronaldo Zetina;
comenta que actualmente no se cuenta con un catalogo impreso, en el cual se puedan mostrar

los distintos servicios de confeccion y productos que ofrece DPablo’s a sus clientes.

Por esta raz6n, su mayor prop6sito es mostrar en un catalogo impreso toda la variedad
de productos que manejan dentro de la empresa para cada cliente, consecutivamente

representar un disefio Unico, elegante y que atraiga visualmente al consumidor.

El objetivo principal es que los clientes vean el catdlogo impreso y puedan visualizar

sobre todo tipo de trabajo y producto que ofrece DPablo’s.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

En la fabrica DPablo’s no se cuenta con el disefio de un catalogo impreso que le
permita dar a conocer a clientes reales y potenciales, comprendidas entre los 20 a 30 afios de

edad, los productos textiles que disefia y confecciona DPablo’s.
2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problemay la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica lapropuesta a partir de cuatro

variables:
2.3.1 Magnitud.

En la Republica de Guatemala habitan 18,055,025 millones de personas (Censo,
2020) esta dividida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra el departamento de
Guatemala con una cantidad de 3,573,179 habitantes. Dentro de este departamento se ubica
la Ciudad de Guatemala que cuenta con 995,393 habitantes. DPablo’s se encuentra en la
Zona 1 de la Ciudad de Guatemala, con una cantidad de aproximadamente 500 tiendas que
también comercializan trajes formales. DPablo’s atiende aproximadamente 1,000 clientes

reales y potenciales al mes.

z Millones de habitantes de {«
1a republica de Guatemala
Millones de habitantes en
¢l departamento de Guatemala
995388 e
Mil de habatantes en la
Cindad Capital
1000 e
Personas que visitan \ N
DPablo’s al mes

Imagen elaborada por Lester Lopez




2.3.2 Vulnerabilidad. Al no contar con un catalogo digital, la fAbrica DPablo’s no
cuenta con un catalogo impreso ni digital en el que se puedan mostrar los distintos servicios
de confeccion y productos que ofrece a los clientes reales y potenciales. Asimismo, no
podraobtener un crecimiento en su cartera de clientes, que puede afectar el margen de

ganancias yno podra ocupar un mejor terreno en el mercado guatemalteco.

2.3.3 Trascendencia. Al contar con un catalogo impreso, la fabrica DPablo’s lograra,
utilizarlo como una herramienta informativa visual. Al realizar el catalogo impreso, los
clientes reales y potenciales puedan visualizar los productos que ofrece DPablos’s. De tal
manera que la presentacién del contenido debe ser con un disefio simple, atractivo y creativo;

gue genere interés a los clientes.

2.3.4 Factibilidad. Este proyecto es factible, ya que DPablo’s cuenta con el recurso

humano, organizacional, econdmico y tecnoldgico para la elaboracion del catalogo impreso.

2.3.4.1 Recursos Humanos. Se cuenta con la capacitacién humanitaria posible y
sustentable, se dispone de modelos y artesanos textiles. Cada persona tiene la capacidad,
experiencia, conocimiento y sabiduria de realizar todo tipo de confeccidn y el desarrollo de
las capacitaciones. El estudiante de Comunicacion y Disefio — Lester Lopez es el encargado

de realizar el catalogo de material impreso.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. El gerente general de la empresa DPablo’s

autoriza a todo el personal que brinde toda la informacion necesaria para realizar el proyecto.

2.3.4.3 Recursos Econdmicos. La empresa textil DPablo’s cuenta con un presupuesto
que permite la elaboracion, produccion e impresion de este proyecto con un monto de Q.

10,000.00.



equipo:

2.3.4.1 Recursos Tecnologicos. Para el desarrollo de este proyecto se cuenta con

Canon EOS Rebel T6
Set de lentes intercambiables:

EF-S 18 — 55 mm, EF 75 — 300 mm /4-5.6 11l

Tripode profesional — Polaroid 72”
HP desktop:

Sistema / Windows 10 PRO
Procesador / Intel Core i7-7700HQ 2.80GHz
RAM /8 GB

Tarjeta de video / GTX1070 8GB ddr5
Almacenamiento / 1tb SSD 1tb HDD
Software de disefio - Adobe CC 2019:
Adobe Illustrator

Adobe Photoshop

Adobe Indesign

Adobe Lightroom

Para la creacion del proyecto:

Computadora Desktop
Cémara Profesional
Software especializado para edicion de fotografia

Software especializado para diagramacion






Capitulo I11: Objetivos de disefio

3.1. Objetivo General

Disefar un catalogo impreso para dar a conocer a personas comprendidas entre los 20
a 30 afos de edad, los diversos productos textiles que promueve y vende la fabrica DPablo’s

a empresas comerciales.
3.2. Objetivos Especificos

Recopilar informacion relacionada a la identidad corporativa y a los productos textiles
que fabrica, promociona y vende la fabrica DPablo’s para que la linea grafica del catdlogo

impreso tenga coherencia con su identidad corporativa.

Investigar conceptos e informacién relacionada a la elaboracion de catalogos y
tendencias de disefio editorial para implementar de forma correcta los elementos graficos en

la maquetacién del catdlogo impreso.

Fotografiar los diferentes productos textiles para que el grupo objetivo pueda observar

sus caracteristicas y Ilame su atencion.

Diagramar los elementos graficos para establecer un orden visual que permita al grupo

objetivo comprender facilmente el contenido.
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Capitulo IV: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

Nombre del cliente: DPablo’s

Direccion: 11 Calle 4-68 zona 1, ciudad de Guatemala

Email: dpablosgt@gmail.com

Gerente General: Carlos Ronaldo Zetina

Teléfono: 3019 2631

Redes Sociales: https://www.instagram.com/dpablos_gt/?hl=es-la

4.2 Antecedentes

DPablo’s es el primer negocio familiar de Carlos Zetina en honor al nombre de su
segundo hijo llamado Pablo Zetina. Surgi6 el nombre Disefios Pablo’s y su abreviatura es
DPablo’s; fundaron la empresa textil en 2009, en la que la familia se dedicaba a la
confeccidn de trajes formales con materiales de alta calidad, con el proposito de realizar todo

tipo de sastreria o confeccion.

4.3 Mision

Elaborar productos textiles de alta calidad para satisfacer las expectativas de nuestros
clientes, utilizando la mejor materia prima de alta durabilidad y elegancia para brindarle el

mejor servicio y atencion que se merecen.


mailto:dpablosgt@gmail.com
http://www.instagram.com/dpablos_gt/?hl=es-la

4.4 Vision:
Ser una féabrica reconocida por su calidad, servicio, atencion e innovacion a nivel nacional.

teniendo la oportunidad para brindarle al cliente una prenda de vestir auténtica y original 4.5

Historia

DPablo’s es una empresa que se dedica a la venta de trajes confeccionados a la
medida (atendido por su duefio Carlos Zetina). Ha brindado sus servicios de confeccion en la
ciudad capital; con una trayectoria de mas de 10 afios. El nombre “DPablo’s” es la
abreviacion de “Disefios Pablos” que se inspira en el nombre de uno de los hijos del sefior

Carlos.

El sefior Carlos Zetina tiene gran experiencia en la sastreria, ya que es toda la
vestimenta para caballeros que contiene alta creatividad para confeccionar trajes. El,
acompafiado de su familia como su esposa e hijos, son los encargados de velar por el

negocio.

Se dedica principalmente a la confeccién de uniformes para estudiantes de todos los
niveles y trajes de graduacion para jovenes, al igual que la confeccidn para trajesde boda y

para personal de varias empresas comerciales.
4.6 Servicios

Dentro de los servicios esta la sastreria, que es la vestimenta principal para caballeros
haciendo de si la confeccion los trajes a la medida y gusto propio por el cliente.

Utiliza materiales de primera calidad para la comodidad y estilo que el cliente necesita.

Dentro del margen de precios utilizan dos tipos de telas: Tela Casimir PuntoFino y

Tela Casimir Americano.



Un Blazer cuesta Q.700.00 en tela Casimir Punto Fino y a Q.800.00 en tela Casimir
Americano; Un Blazer y Pantalén a Q.875.00 en Casimir Punto fino y a Q.975.00 en tela
Casimir Americano; Un Blazer, Pantal6n, Chaleco, Camisa y Corbata (Traje completo) a

Q.1,100.00 en tela Casimir Punto Fino y a Q.1,200.00 en tela Casimir Americano.

Al igual que DPablo’s ofrece una garantia de 8 meses al comprar un traje completo.

De tal manera ofrece servicio de sastreria para cualquier tipo de ropa.

Fabrican el traje en una semana habil, ahora si el cliente tiene una emergencia para

adquirir el traje lo pueden realizar de 1 dia a 3 dias.

4.7 Delimitacion geogréafica

Dentro de la delimitacidn geogréafica esta principalmente el departamento de
Guatemala con una cantidad de 3,573,179 habitantes. Haciendo de esta con una cantidad de
995,393 personas, de las cuales 1000 habitantes visitan a DPablo’s en la Ciudad de

Guatemala, Zona 1 de Guatemala

4.8 Grupo Objetivo

Personas de 20 a 30 afios de edad, de diferentes entidades publicas quienes deseen un

traje textil confeccionado profesionalmente a la medida y gusto propio.

4.9 Principal beneficio al grupo objetivo

Brindar un catalogo impreso creativamente a clientes reales y potenciales mostrando los

productos que brindan DPablo’s.



4.10 Competencia directa

° Artex
° Distefano
° Pierre Cardin
4.11 FODA
FORTALEZAS OPORTUNIDADES

- Amplio conocimiento de
confeccion y sastreria.

- Utilidad de materiales de
calidad.

- Varios afios de experiencia en
el mercado.

- Brindar un buen servicio a los
clientes.

- Su localidad es amplia para
los clientes.

- Satisfacer las necesidades.

DEBILIDADES

AMENAZAS

- No cuenta con una buena
instalacion.

- No cuenta con un catéalogo
para los clientes.

- No cuenta con una linea de
disefo.

- Mucha competencia directa
del area de mercado.

- Otros lugares ofrecen un
servicio similar.

- Falta de promociones
publicitarias.
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4.12 Mensajes claves a comunicar

Mostrar los productos que ofrece DPablo’s y aumentar el nimero de clientes para que

sea mas reconocida la empresa en el Centro Historico, departamento de Guatemala.

4.13 Materiales a realizar

Disefiar un catalogo impreso para dar a conocer a personas comprendidas entre los 20
a 30 afos los productos textiles y trajes confeccionados que ofrece DPablo’s a clientes reales

y potenciales de distintas entidades publicas y privadas.

4.14 Presupuesto

La empresa textil cuenta con Q.10,000.00

4.15 Logotipo de la empresa o entidad

4.15.1 Logotipo:

DPablo’s

Elegancia que se siente
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4.15.2 Paletas de colores

Color blanco: R:255 G:255 B:255; C:0% M:0% Y:0% K:0%; #: ffffff

Color Azul: R:10 G:23 B:65; C:100% M:80% Y:0% K:70%; #: 0al741

Color Negro: R:0 G:0 B:0; C:0% M:0% Y:0% K:100%; #: 000000

4.15.3 Familia tipografica

Times New Roman: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z -

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz - 1234567890
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Capitulo V: Grupo Objetivo

El grupo objetivo al que va dirigido el proyecto es para clientes reales y potenciales con
hombres y mujeres entre 20 a 30 afios de distintas entidades publicas y privadas, quienes
buscan un traje textil de vestir elegante; confeccionado a la medida y con materiales de

primera calidad; DPablo’s brinda sus servicios en el Centro histérico.

5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo reside en la ciudad de Guatemala, estudian y trabajan en empresas
ubicadas en la ciudad capital. El proyecto se ubica en Guatemala, departamento de

Guatemala, Ciudad de Guatemala, especificamente en la zona 1 de la ciudad de Guatemala.

e Pais: Guatemala

e Departamento: Guatemala

e Municipio: Ciudad Capital, Zona 1, Centro Historico

e Extension territorial de Guatemala: 108,900 kilémetros

e Clima: Guatemala cuenta con un clima calido en la mayoria de sus meses del

afo, el clima desciende un poco en los meses de enero, mayo y diciembre.

5.2 Perfil demografico

El grupo objetivo esta compuesto por hombres y mujeres de 20 a 30 afios de edad.
Poseen un NSE de nivel C1, que forman parte de un personal de servicio eventual, llegan a

poseer un auto compacto asegurado y casas 0 apartamentos financiados.

(Ver tabla completa de NSE en anexo A)
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5.3 Perfil psicogréfico

El grupo objetivo cree en Dios, la familia, el trabajo y la diversion. Visitan centros
comerciales, parques dentro y fuera de la ciudad y hacen uso constante de redes sociales
(Instagram, Facebook, Tik Tok, YouTube y WhatsApp). Comparten el tiempo en familia y
amigos realizando varias actividades como reuniones y celebraciones para tener un momento

agradable y divertido.

5.4 Perfil Conductual

El grupo objetivo mantiene un comportamiento alegre y entusiasmado, asimismo alta
responsabilidad y disciplina, que exige una vestimenta elegante y comoda, ya que desean
asistir a sus trabajos o eventos teniendo como importancia los tonos, estilos y disefios en cada

traje. Para tener la elegancia y comodidad correspondiente.
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Capitulo VI: Marco teorico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1. Sastreria. Se define la sastreria como el desempefio, oficio u ocupacion en el
cual esta encargado de confeccionar y arreglar trajes de toda vestimenta del género
masculino. De esta forma el sastre es el encargado de hacer pantalones, bermudas, camisas,

sacos Yy otras prendas que son utilizadas por los hombres.

El trabajo que realiza el sastre es de manera artesanal, esto quiere decir que el sastre
debe de tomar medidas de su cliente y realizar diferentes marcas en la tela para luego coser y

cortar las prendas con exactitud para el cliente.

De lo anterior se puede mencionar que, quien acude a un sastre, espera encontrarse con
un especialista que le permita lucir una ropa confeccionada de manera exclusiva. No es lo
mismo utilizar un traje hecho por un sastre en base a las medidas especificas y exactas, que
comprar ropa en una tienda cuyos talles o numeros ya estan definidos por defecto de su

fabricacion. (Pérez, J., & Gardey, A. 2014)

6.1.2. Corte y Confeccion. Se define al corte y confeccion al arte de disefar, cortar, y
coser todo tipo de tejidos en los cuales aplica principalmente a la confeccidn de conjuntos
femeninos de los cuales pueden ser los vestidos de dia y de noche, blusas, trajes y faldas.
Aunque también los sastres pueden eventualmente ocuparse de la confeccion de chaquetas,

chalecos, abrigos para mujeres.

Una buena confeccion requiere que se cuiden las costuras, remates y dobladillos al
igual que se deben de tomar medidas exactas de las cuales se debe llevar la confeccion. En el
corte y confeccidn realizado en casa se requiere el uso de patrones, previamente ajustados al
cuerpo, Y la eleccion acertada de la tela que convenga al tipo de modelo elegido. Segin lo
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relacionado anteriormente, en la actualidad el arte de la confeccion y la moda han adquirido
gran importancia para la mujer y el hombre, tanto en su aspecto comercial como en el de la

confeccion casera. (Alegsa, L. 2019)

6.1.3. Fibras Textiles. Las fibras son todas las materias primas mas importantes y
béasicas que produce la industria textil, al igual que puede ser de origen quimico, que proveen

las fibras sintéticas; o agroganadero que proveen las fibras naturales.

Las fibras naturales tales como la lana, algoddn, el lino y la seda han sido las mas
empleadas para fabricar todo tipo de prenda de vestir; durante el siglo XX se han fabricado
fibras sintéticas las cuales son como el polyester, lycra y el nylon que se han empleado en las

prendas de vestir.

Con lo mencionado anteriormente, una vez que la materia prima ha sido producida de
manera natural por animales y plantas o por la industria quimica, se lleva a cabo el proceso
de hilado para transformarlas en hilos y luego seguira el acabado, donde se tifie 0 blanquea y

finalmente llevarlas al proceso de confeccién de la ropa (Ucha, F. 2013).

6.1.4. Productos Textiles. Los productos textiles son todos aquellos que sean
semielaborados; elaborados; manufacturados; o confeccionados. Y que estén compuestos de

fibras textiles que hayan llevado un proceso de elaboracion.

Dentro de los productos textiles se pueden encontrar varios tipo en los cuales se
encuentran los recubrimientos de muebles, paraguas, paraguas y parasoles, colchones y
articulos de camping, asi como los forros de abrigo para calzado y guanteria, todo tipo

de ropa para vestir que contengan como minimo el 80% de su peso de materia textil. 6.2
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacién.

6.2.1.1. Comunicacion. Se puede comprender que la comunicacion es esencial para
formar parte de un proyecto, ya que se debe de transmitir correctamente un mensaje y el

mensaje se pueda comprender.

Segun ldalberto Chiavenato, la comunicacion es "el intercambio de informacion entre
personas. Significa volver comin un mensaje o una informacion. Constituye uno de los

procesos fundamentales de la experiencia humana y la organizacion social”

6.2.1.2 Esquema de comunicacion. Los elementos de la comunicacion son el
receptor, emisor, mensaje, contexto, codigo y canal. De los cuales son esenciales para
que la comunicacién y el mensaje sean un éxito para su objetivo. Del libro:
«Comunicacion Oral Fundamentos y Practica Estratégica», Primera Edicion, de

Fonseca Yerena Maria del Socorro, Pearson Educacion, México, 2000, Pag. 4.

Esto hace una gran ayuda para la creacion de un catalogo ya que es indispensable el
conocimiento de estos pasos para interpretar un mensaje correctamente y que el lector

pueda comprenderlo.

6.2.1.3 Signo. Para Saussure el signo es una entidad con dos caras: es la unién entre
concepto o idea y una imagen acustica que se corresponden reciprocamente. La
imagen acustica no es el sonido, sino la representacion mental de la cadena de sonidos

que se corresponden con un determinado concepto. (Taller de comunicacion. 2020)

6.2.1.4 Significante. Segun Saussure, es la forma material que toma un signo, puede

ser la escritura de una palabra (grafia) o una imagen visual o mental. El significante
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adquiere sentido a nivel simbolico, es decir, cuando se vuelve significativo en un

contexto linglistico especifico. (Juarez. 2020)

Esto quiere decir que el significante ayuda a percibir un mensaje a través de los

sentidos.

6.2.1.5 Significado. Es la representacion psiquica que hace el cerebro de esa imagen
acustica producida por el significante. Para Saussure, el significado es la idea que se
conforma en la cabeza tras haber escuchado o leido la palabra. Esta no tiene que
corresponderse al cien por cien con el objeto real, sino con la idea que la persona que

lo percibe tiene del mismo. (Hernando. 2020)

Para su interpretacidn ayuda a un catalogo tener un significado de una imagen que se
presenta para comprender los productos que se visualiza en el catadlogo y el lector

pueda comprender lo que esta visualizando.

6.2.2 Conceptos relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio. En 2010, Nagy define como disefio en un equilibrio y organizacién
agradable de materiales y los elementos que tienden a una determinada funcién. Este
no simplemente decora elementos exteriores. Mas bien debe comprender la esencia de
los productos y de las empresas. Tanto integra los requerimientos tecnoldgicos,
sociales y econémicos como las necesidades bioldgicas o los efectos psicoldgicos de

los materiales, la forma, el color, el volumen o el espacio.

Es un proceso del cual se requiere dedicacion e integridad para realizar todo
tipo de trabajo. Y hace destacar que “El disefiador es intermediario y mediador entre

el mensaje y la poblacién a quien va dirigido, por lo que debe contener una serie de
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signos comprensibles para el sector target a quien pretende ir dirigido y basado en una

serie de armonias estéticas” (Nagy, L. 2010)

6.2.2.2 Disefio grafico. El disefio grafico es una especialidad o profesion, cuyo
objetivo es satisfacer necesidades de comunicacion visual. Se ocupa de organizar
imagen y texto, producidos en general por medios industriales, para comunicar un
mensaje especifico, a un determinado grupo social y con objetivos claros y definidos.

(Pérez, J., & Gardey, A. 2017)

6.2.2.3. Disefio editorial. Tiene como fin establecer una relacion inmediata entre el
contenido y los objetivos de una publicacién y su audiencia. Este permite aportar
expresion y personalidad a una publicacion, lo que atrae con eficacia a los lectores.
Generalmente, la unidn de estos dos factores debe obtener como resultado una pieza

que sea til y sirva para entretener e informar al lector. (Zappaterra, 2014)

6.2.2.4. Diagramacion. Es distribuir, organizar los elementos del mensaje como texto
e iméagenes, en el espacio por medio de una jerarquizacién que busca la funcionalidad
del mensaje bajo una apariencia estética agradable y aplicacién adecuada de

tipografias y colores. (Gonzéalez, 2002)

6.2.2.5. Boceto. Es un recurso esencial y simple para la elaboracion de ideas, que cada
persona es capaz de utilizar. Como lo expres6 Lambert: “El boceto, ha sido
considerado de gran importancia para el artista, por ser una representacion intuitiva,
recomendada para adquirir destreza visual y, una herramienta para reunir y ordenar
informacion.” (Moretta, 2020)

6.2.2.6. Disefo digital. Esta especialidad se basa en el disefio y retoque de imagenes y
otros materiales digitales. También es considerado una de las especialidades del

disefio gréfico. (Olivos, 2016)
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En el mundo digital existen diferentes recursos, cada uno debe tener un orden
diferente, el disefio es importante para poder sacarle el maximo provecho, enviando el
mensaje correcto y sobre todo logrando que el usuario tenga comprension de todos los

elementos que lo constituyen.

6.2.2.7. Adobe Photoshop. Adobe (2021), define como el software de disefio grafico e
imagenes digitales del mundo esta en el ndcleo de cada proyecto creativo, desde la
edicion y composicion de fotos hasta la pintura digital, la animacién y el disefio
gréfico. Photoshop sea el programa de retoque fotografico méas usado del mundo se
debe a que este es una de las herramientas mas completas de su categoria, ofreciendo
un namero de posibilidades casi ilimitado; una de las caracteristicas mas
representativas de este programa es el sistema de capas, que simulan a hojas de

trabajo apiladas

6.2.2.8. Adobe Illustrator. Adobe (2020), define a Illlustrator como el de mayor
preferencia para millones de artistas y disefiadores que emplean el software de
gréaficos vectoriales estandar del sector para crear de todo, desde bellos graficos en el
sitio web y dispositivos moviles hasta logotipos, iconos, ilustraciones para libros,

paquetes de productos y afiches.

Illustrator es un software de disefio vectorial que te permite redimensionar tus
ilustraciones para pantallas de celulares y para vallas publicitarias, pero siempre

quedaran nitidas y atractivas.
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias.

6.3.1.1 Semiologia. (La semiologia en la publicidad) Semiologia viene de las palabras
griegas semion (signo) y logos (estudio). Por lo tanto, puede decirse simplemente que

la semiologia es el estudio de signos.

En un catalogo se utiliza la semiologia como un elemento internacional visual
para que pueda ser reconocido, sin importar el lenguaje o cddigo que se utilice, se
emplean signos que respalden y reduzcan la informacion para que un lector pueda

comprender acerca de productos y precios.

6.3.1.2 Semiologia de la imagen. Estudio del lenguaje hablado y escrito, también del
significante y el significado de otros signos, como pueden ser las imagenes. Es aqui
donde se habla del lenguaje visual. Se estudia igualmente la forma de la imagen, su
estructura, los elementos formales que la componen y qué representan. (Fontanills,

2020)

6.3.1.3 Psicologia. Es la ciencia que estudia la conducta humana, asi como los
procesos mentales y, en general, todo lo relativo a la experiencia humana. Asimismo,
la Psicologia explora conceptos como la percepcion, la motivacion, la personalidad, la
inteligencia, las relaciones entre personas. Ademas, de una disciplina académica,
también es una profesion: los psicélogos son los profesionales que se encargan de

aplicar sus conocimientos hacia la terapia psicolégica. (Psicologia y mente. 2021)

6.3.1.4 Psicologia de la comunicacion. El enfoque psicolégico de la comunicacion se

refiere a la percepcidn, aprendizaje, memoria, persuasion e influencia.
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Cuando una persona lee el periédico, escucha a un vocero o participa en un
evento de comunicacion interna, diversos procesos psicoldgicos se disparan. El
mismo mensaje transmitido en contextos distintos puede tener interpretaciones
opuestas, y generar reacciones totalmente diferentes en distintos publicos. (MBA &

educacion ejecutiva. 2016)

6.3.1.5 Psicologia del Color. Es un campo de estudio que esta dirigido a analizar el

efecto del color en la percepcion y la conducta humana.

Todavia es una ciencia inmadura en la corriente principal de la psicologia
contemporanea, teniendo muchas técnicas adscritas que pueden categorizarse dentro
del ambito de la medicina alternativa. Sin embargo, el estudio de la percepcion de los
colores constituye una consideracion habitual en el disefio arquitectonico, la moda, la

sefalética y el arte publicitario. (psicologia del color. 2020)

6.3.2 Artes

6.3.2.1 Tipografia. Es el arte y la técnica de crear y componer tipos para comunicar
un mensaje, pidiendole ver también cémo el arte y técnica del manejo y seleccion de

tipos, originalmente de plomo, para crear trabajos de impresion.

La tipografia también se ocupa del estudio y clasificacién de las distintas
fuentes tipograficas que son finalmente las protagonistas del mundo gréafico, al ser los
intermediarios entre los mensajes pensados por el emisor o la marca, y las ideas del

disefiador. (Maria. 2014)

6.3.2.2 Fotografia. Es el procedimiento y arte que permite fijar y reproducir, a traves
de reacciones quimicas y en superficies preparadas para ello, las imagenes que se
recogen en el fondo de una cdmara oscura. (Pérez Porto, J. & Gardey, A., 2012)
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6.3.3 Teorias

6.3.3.1 Teoria del color. Conjunto de reglas para mezclar los colores y conseguir el
efecto deseado. El color es uno de los conceptos mas relativos del arte; es una
sensacion compleja resultado de varios fendmenos fisicos que se dan de forma

simultanea.

Técnicamente, cuando la luz emitida por una fuente luminosa llega a una
superficie, la materia absorbe parte de las longitudes de onda del espectro de luz y
hace rebotar otras. Las longitudes que rebotan son las que aportan color a las cosas.
Esta luz rebotada llega a nuestro ojo estimulando nuestros conos y provocando que

nuestro cerebro interprete el color. (Eacm. 2018)

El circulo cromatico es una representacion grafica muy clara de distintas paletas de
colores a los cuales se les atribuyen distintas propiedades como lo es el matiz,

luminosidad o la saturacion.

Cabe mencionar que existen dos modelos de color, es decir aditivos y
sustractivos; los colores aditivos se utilizan para pantallas digitales, mientras que el

modelo de color sustractivo se basa en colores tangibles como la tinta.

6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. Se acerca a una concepcién del ser humano caracterizado
por su papel activo a la hora de percibir la realidad y tomar decisiones. Segun los
gestaltistas, todos crean en la mente imagenes mas o menos coherentes sobre lo que
rodea, y estas imagenes no son la simple union de las secuencias de informacion que

nos llegan a través de nuestros sentidos, sino que son algo mas.

Segun Torres, A, (2020) Niega que exista un todo perceptivo que esté
compuesto por el conjunto de datos que van llegando a nuestro cuerpo. Por el
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contrario, propone que lo que se experimenta es mas que la suma de sus partes, y que

por lo tanto existe como un todo, una figura que sélo puede ser considerada entera.

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Minimalismo. El disefio minimalista es el disefio en su forma mas basica, es la
eliminacién de elementos pesados a la vista. Su proposito es hacer que sobresalga el

contenido.

Desde el punto de vista visual, el disefio minimalista esta destinado a ser
calmado y llevar la mente del observador a lo basico de la pieza. Por lo tanto, los
disefios minimalistas ofrecen contenidos visuales concretos abordados de la
simplicidad —no simpleza- de los recursos graficos que se deben emplear para lograr

desarrollos consecuentes, sin distracciones.

El disefio grafico minimalista sigue las caracteristicas del estilo: la abstraccion,
la economia del lenguaje, purismo estructural y funcional, orden, reduccion, sintesis,

sencillez y concentracion. (Webnova. 2020)

6.3.4.2 Tipografia grande. Son creaciones con tipografia méas grande y elaboradas a
mano, buscando esa necesidad de autenticidad. Todo ello combinado con una

tipografia mas artistica. (Parra. 2020)

Se considera atractiva la tipografia grande, para tener un impacto hacia el

lector y se comprenda el tipo de contexto que se lleva a cabo y la informacion.

6.3.4.3 Formas geométricas. Las formas y patrones geométricos son un motivo que

se alinea con algunas de las tendencias de la época de los afios 80. Este puede
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aplicarse de diversas maneras, como elementos gréaficos individuales, como fondos,

como una técnica ilustrativa. (Kliever. 2020)

6.3.4.4 Tablero de Tendencias

JABLERD DE TENDENCIAS

MINIMALISMD

==

W DESGN

CATALOGUE

2016

FORMAS GEOMETRICAS TIPOGRAFIA GRANDE

Se muestra una explicacién de cada tendencia para que se aplique al disefio del

catalogo y tenga una idea propia y original. para que tenga una legibilidad a un

catalogo de trajes textiles. Imagen realizada por Lester Lépez (2021)

25






Capitulo 7

Proceso de diseio



Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teérico

7.1.1. Semiologia. EI material informativo tendra elementos esenciales para que
sea comprensible, se realizara elementos graficos esenciales para reducir el
texto y que el lector no tiende a perder el interés. Asi mismo los iconos graficos
ayudaran a la comprension de este. Asi la integracion al siglo actual que permita
tener un manejo de la informacion flexible para cualquier cliente interesado en

adquirir los productos

7.1.2. Psicologia. El material impreso debera tener como objetivo incrementar
la venta de trajes formales para sus clientes. Por lo tanto, se implementara
todo recurso visual que permita informar acerca de la calidad y servicios que
ofrece la empresa. Haciendo la importancia del uso de color, imagenes y uso

de iconos. Para que sea atractivo el catdlogo impreso.

7.1.3. Psicologia del Color. El uso de los colores es esencial para transmitir,
enviar un mensaje y sobre todo mantener el caracter del tema, permitiéndose asi

la personalizacion de la identidad del producto, servicio o0 marca

7.1.4. Tipografia. Es uno de los recursos mas importantes ya que tiene un
impacto visual de lo que se quiere transmitir al cliente, utilizando una tipografia
atractiva y comprensible para que genere interés al cliente. Complementandose

en muchas caracteristicas del catalogo, permitiendo asi la legibilidad e identidad.

7.1.5. Fotografia. Es un elemento importante para el catalogo impreso.
Demostrando asi la personalidad de la marca ya sea en su producto o servicio,
teniendo un apoyo visual realista que se colocara en el catalogo.
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7.1.6. Teoria del color. Se utilizard una gama de colores azules, ya que son los
colores mas utilizados en la venta de trajes formales. El color azul transmite
seguridad, tranquilidad, proteccion, elegancia y confianza. Principios

fundamentales que representa DPablo’s a sus productos y servicios.

7.1.7. Minimalismo. El proyecto se realiza con mucha limpieza visual, se
utilizaran elementos con funciones especificas colocadas estratégicamente en el
documento y un tipo de letra legible y preciso para que permita mantener atractivo

el catalogo.

7.1.8. Formas geométricas. La implementacion de figuras geométricas ayuda
como apoyo Visual en el catalogo impreso, para que tenga una tendencia

atractiva y minimalista y su apoyo permitiré tener un orden visual.

7.2 Conceptualizacion

La conceptualizacion sirve para la elaboracion de todos los elementos que estaran
colocados en el proyecto de disefio para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los

productos que ofrece DPablo’s en la ciudad de Guatemala, Guatemala.

7.2.1. Método. El método creativo que se implementara son mapas mentales,
fue popularizado por Tony Buzan. La importancia de los mapas mentales
radica en que son expresion de una forma de pensamientos; el pensamiento
irradiante, el mapa mental es una técnica grafica que permite acceder al

potencial del cerebro.

Su principal aplicacion en el proceso creativo es la exploracion del
problema y la generacion de ideas. En la exploracién del problema es
recomendable su uso para tener distintas perspectivas de este.
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Para realizar el método de mapas mentales, se debe de llevar los siguientes pasos:

e Se toma una hoja de papel, grande o pequefia, segin sea un mapa grupal o
individual

e El problema o asunto mas importante se escribe con una palabra o se dibuja
en el centro de la hoja

e Los principales temas relacionados con el problema irradian de la imagen
central o de forma ramificada

e De esos temas parten imagenes o palabras claves que se trazan sobre lineas
abiertas, sin pensar y clara

e Las ramificaciones forman una estructura nodal.

Los mapas mentales se pueden mejorar y enriquecer con colores, imagenes, codigos y

dimensiones que les afiaden interés. Belleza e individualidad (Neuronilla, 2020).

Con estos pasos, se debe complementar la solucion del problema planteado.

7.2.2. Aplicacion de la Técnica. Para el proyecto se aplica el método creativo

de mapas mentales. Se desarrolla de la siguiente manera:

e Se toma una hoja de papel

e El problema o tema central se coloca en el centro del mapa mental (la
palabra central Trajes Formales)

e Las primeras ramificaciones de trajes formales son: Elegancia, Comodidad,
Estilo y moda

e De las anteriores ramificaciones se sugieren palabras como: tela, hilo,
maquina de coser, patrones, confeccion, limpieza, entre otras.

e Para finalizar se Elige el concepto de conminacion y disefio formado por las

palabras que surgieron del tema principal “Trajes Formales”
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De la aplicacion de la técnica creativa se lleg6 a la conclusién que el concepto

de disefio se basara en la frase “Trajes Formales. Elegancia, Comodidad y Estilo”

La frase tiene como principal proposito de inspirar al cliente la seguridad sobre los
productos textiles, brindando la elegancia de los trajes y teniendo la comodidad para tener

un excelente estilo 0 moda.

7.3. Bocetaje

Con la frase “trajes formales. elegancia, comodidad y estilo” se procede a realizar el
proceso de bocetaje, pasando por las siguientes variantes: Bocetaje de diagramacion o

boceto Inicial, bocetaje formal y digitalizacion de la propuesta.
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7.3.1. Proceso de bocetaje.

7.3.1.1. Portada para el Catalogo

85"

Logotipo

19 Fotografia

Figura
Geométrica

Dentro del boceto se justifica el espacio designado para el logotipo de DPablo’s. la

fotografia y una diagramacién con figura para que tenga el impacto hacia el cliente.
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7.3.1.2. Portada para las secciones interiores

85"

Fotografia

Figura

11" Geométrica

Texto
Informativo

Para el bocetaje de separacion de secciones, se toma la idea de colocar un tipo de
portada, para que se pueda cambiar la idea completamente de cada tipo de traje que

realiza DPablo’s
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7.3.1.3. Pagina de seccion (estilo 1)

8.5"

Fotografia

Fotografia

1 1 17
Fotografia

Texto
Informativo

Para la pagina de seccion nimero 1 se toma una idea de colocar 3 fotografias,
las cuales se presentaran 3 ideas distintas. Esto para que el cliente pueda ver 3 tipos
de ideas distintas presentadas en una misma pagina. Consecutivamente colocando el

texto y sus precios correspondientemente.
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7.3.1.4. Pagina de seccion (estilo 2)

8.5"

Fotografia

Texto

1 -l ” '
Informativo

Para la segunda idea de pagina de seccion, se presenta la misma idea de 3
fotografias distintas donde se encuentra cada una con su respectiva informacion.

Teniendo una jerarquia vertical, cambiando totalmente la composicion.
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7.3.1.5. Pagina para seccion (estilo 3)

8.5"

Fotografia

‘I‘Il’

Texto
Informativo

Para la siguiente pagina de seccion, se muestra un concepto distinto a los
primeros dos, se tiene la idea de presentar 2 fotografias y de estas tener una jerarquia

nueva. Para presentar los productos distintos con su informacion correspondiente
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7.3.1.6. Pagina para seccion (estilo 4)

8.5"

Fotografia

11['

Texto
Informativo

Finalmente se tiene como idea, determinar 2 fotografias con una orientacion
vertical, para que se muestran las piezas o los productos completos. También

colocando la informacién debajo de ellas.
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7.3.2. Bocetaje Formal

7.3.2.1. Portada para el Catalogo

8.5"

logotipo

Fotografia

i Texto

Informativo

Para la Portada del catélogo, se tiene la iniciativa de proyectar una fotografia
que transmita la elegancia, el estilo y la comodidad que brinda DPablo’s en sus

productos hacia sus clientes.
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7.3.2.2. Portada Casimir Americano

8.5"

Titular

Fotografia

11 Texto

Informativo

logotipo

En casimir americano, se debe de visualizar una imagen que contextualice el tipo de
estilo que confecciona DPablo’s, junto a un texto con tipografia grande y legible para

que se vea atractiva la idea. Finalmente contextualizando con figuras geométricas.
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7.3.2.3. Portada para Casimir Punto Fino

85"

Fotografia
1 1 1

Titular

logotipo

En cuanto a la portada de casimir punto fino, también se planea colocar una tipografia
grande y figuras geométricas, para que tenga un orden en el catalogo, se piensa

presentar una fotografia de frente.
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7.3.2.4. Portada para Estilos Casuales

8.5"

Fotografia
1 1 '

Titular

Texto
Informativo

En la portada estilos casuales, también se mantiene la tipografia grande y también

utilizando figuras para que se vea atractivo.
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7.3.2.5. Portada para estilos matrimoniales

85"

Titular

Fotografia
1 ‘I 17

Texto
Informativo

En la portada de disefios matrimoniales, se proyectara una tipografia grande
en la parte superior al igual que manteniendo la misma esquematizacion que las
anteriores y su

implementacién de figuras geomeétricas.
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7.3.2.6. Portada para Estilos Juveniles

8.5"

Fotografia
1 1 17

Texto
Informativo

Titular

Por Gltimo, en estilos juveniles se mantiene la tipografia grande del titular y el uso de figuras

geomeétricas empleadas con la fotografia.
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7.3.2.7. Proceso de pagina de (seccion 1)

8.5"

Fotografia
‘l 'I 17

Fotografia

Texto
Informativo

En la pagina se de seccidn 1 se muestran las 3 fotografias, de las cuales se muestra de

distintos angulos el traje y colocando los precios de cada pieza debajo de las fotografias.
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7.3.2.8. P4gina (seccion 2)

8.5"

Fotografia

Texto

1 1 1 )
Informativo

Se muestra que en la pagina de seccién 2, se emplean las 3 fotografias en jerarquia

vertical, esto para que haya mas productos y espacio asi colocando su descripcion.
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7.3.2.9. Pagina (seccién 3)

85"

Fotografia

111’

Texto
Informativo

Dentro de la pagina de seccion 3 se colocan intercaladas las fotografias con su
respectiva informacidn, dentro se muestra con cada informacion su fotografia, para que

los clientes puedan comprender lo que estan visualizando en la fotografia.
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7.3.2.10. Péagina (seccion 4)

8.5"

Fotografias

111’

Texto
Informativo

Finalmente, en la pagina de seccion 4 se muestran las 2 fotografias, una de
frente y otra posterior del traje, para que se visualice el traje completo,
consecutivamente con su informacion y precios para que el cliente pueda

visualizarlos.
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

7.3.3.1. Adobe Photoshop CC.

Las fotografias se editan en Adobe Photoshop CC, con la medida de 8.5 x 11 plg,
se editan con el cambio de brillo, contraste, tono, saturacion, exposicion, los niveles de
luz y su curva. Esto para que pueda tener una mejor visualizacion las fotografias y se

vean atractivas.

7.3.3.2. Fotografia editada para la portada.

Jirea o nperNNBND WApD Y

-

Se muestra la fotografia editada, eliminando en el fondo cables y postes que

arruinan la fotografia y corrigiendo los colores y agregando filtros.
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7.3.3.3. Fotografia editada para casimir americano.

a0 Y
a> 12

NN

o
&
&
®
s

A Ay

En la edicion se cambio el contraste, la luz y sombras. Al igual que él

agregando filtros y corrigiendo colores de la fotografia.

7.3.3.4. Fotografia editada para casimir punto fino.

En la edicion se cambia las sombras y luz, ya que la fotografia original estaba

sobreexpuesta por el sol, y se cambian los colores realzando el tono gris.
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7.3.3.5. Fotografia editada para estilos casuales.

2p0

.
o
7
1
4
&
&
L]

®
s
T

Los cambios que se realizaron son los niveles, el contraste, cambiando los filtros y

corrigiendo los colores para que realce el color azul en el traje y verde en los arboles.

7.3.3.6. Fotografia editada para estilos matrimoniales

No se realizaron muchos cambios, solamente se corrigieron los colores para que

realizara el saco azul y la puerta de la catedral para que tenga ese aspecto religioso.

7.3.3.7. Fotografia editada para estilos juveniles.
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Para su edicion, se corrige el brillo y contraste para que el blanco del saco se vea méas

atractivo y la correccién del color rojo en la corbata.

7.3.3.8. Adobe Hlustrator CC.

Se muestra el logotipo para colocarlo en la contraportada del catalogo y la

tipografia que se implementa para complementar el Logotipo

Tipografia: Amerilatte Demo
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7.3.3.9. Tipografia para la portada.

Se utilizard la tipografia Gill Sans MT condensed, regular a 130 pts. Para

la portada

7.3.3.10. Portada del catalogo.

2022

Elegancia
Estilo

En la portada, se mantiene la gama de color que se utiliza en el logotipo para que

mantenga un equilibrio de color y de disefio simple.
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7.3.3.11. Portada para casimir americano.

~ CASIMIR
AMERICANO

Se complementa la Tipografia Gill Sans MT Condensed para las portadas

7.3.3.12. Portada para casimir punto fino.

 CASIMIR
PUNTO
* - FINO

"H R BT NEND 2D

=
o
Q

Se sigue manteniendo la tematica de la tipografia en contorno en la seccion de

Casimir Punto Fino para explicar que beneficio contiene este tipo de tela.
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7.3.3.13. Portada para estilos casuales.

%

-~

ESTILOS e

CASIALES

®
T
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Se mantiene un contexto de color y tipografia de contorno para que realce.

7.3.3.14. Portada para estilos matrimoniales.

En la portada Estilos Matrimoniales, se mantiene la idea que la fotografia sea
enfrente de la catedral, para que contenga esa idea de casamiento por la iglesia y que

muchas personas realizan su boda en una iglesia, segun sea su religion.
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7.3.3.15. Portada para estilos juveniles.

ESTILOS

JUVENILES

-
o
e
<
3
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Para la seccion Juvenil se destaca una composicion atractiva para ellos.

7.3.3.16. Adobe Indesign.

Se inicia la maquetacion en Adobe InDesign para que se pueda mantener la

estructura de la composicion de paginas opuestas y asi no perder la composicion y

que no tenga errores a la hora de imprimir el catalogo.
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.1. Portada del catalogo.

8.5"

DPABLO’S

11”

5

COMODIDAD :
ELEGANCIA 20272
ESTILO Catalogo de Trajes

©0

@dpablos gt

Se muestra la portada inicial del Catalogo, del cual se utiliza una esquematizacién y

diagramacion con iméagenes y figuras geométricas.
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7.4.2. Pagina 2.

8.5"

11"

En la siguiente pagina, se muestra una fotografia atractiva de trajes para que los

clientes puedan visualizar de cerca los trajes que se confeccionan.
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7.4.3. Indice del catélogo.

11"

8.5"

10

12

%

16

En la pagina del indice se mantiene la idea de imagenes con figuras.
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7.4.4. Pagina 4.

8.5"

1-'[/

Nuevamente se muestra otro traje en la siguiente pagina para tener la atencion del

publico.
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7.4.5. Mision y Vision de la empresa.

8.5"

]]Il

En la pagina de Misién y Visién se adapta la figura para tener 2 siluetas para cada

informacion correspondiente.
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7.4.6. Casimir americano.

8.5"

CASIMIR

AMERICANO

'I']/I

En la portada de Casimir Americano, se mantiene la composicion de la fotografia,

unicamente se invierte la figura para tener otra opcion de portada.
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7.4.7. Informacién de casimir americano.

8.5"

:Qué es Casimir Americano?

La tela “Casimir Americano’es un material
versitil que resiste a las arrugasy tiene larga
vida.

Brindando un disefioy estilo unico, del cual
se tiene beneficio como la comodidad y la
adaptabilidad de la tela hacia el cuerpo.

Los tejidos de lana absorben la humedad
del cuerpoy le permiten transpirar. Muy
til cuando el calor o los nervios atacan.

Ul

Camisa Chaleco Pantalén Sacé

Q6000 Q6500 Q9000 Q.850.00

1" Precios:

Traje Completo Sacé y Pantalén

Q. 980.00

Q.1,200.00

Dentro de la informacidn de Casimir americano, se observa los precios, la

informacion correspondiente y las imagenes para tener un buen concepto.
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7.4.8. Casimir punto fino.

8.5"

CASIMIR

PUNTO FINO

T —

11"

~ —~fm‘\\f\§f} - .'

=

Se mantiene la estructura anterior, para poder tener un orden de maquetacion
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7.4.9. Informacion casimir punto fino.

8.5"

JQué es Casimir Punto Fino?

La tela “Casimir Punto Fino’es un material

identico al americano ya que resiste a las

arrugasy pero no es tan duradero, es

delicado. De igual forma se puede realizar

un disefio y estilo unico.

Se tiene beneficio como la comodidad y el

color llamativo que se puede obtener.

Los tejidos de lana ayudan a resaltar los
colores y la textura es muy suave.

Precios:

Ak

Camisa Chaleco Pantalén Sacéd Corbata

Q.160.00 Q.13500 Q16000 Q.750.00 Q.65.00

1]"

V

Sacé y Pantalén

Q.880.00

Traje Complclo
Q. 1,100.00

Camisa
Chaleco
Pantalén
Sacéd
Corbata

Asi mismo se tiene la diagramacion e informacidn que la anterior para no tener un

desorden de diagramacion.
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7.4.10. Estilos casuales.

8.5"

11”

ESTILOS

CASUALES

En la portada de Estilos Casuales, la diagramacion vuelve a la principal, para

mantener el mismo concepto.
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7.4.11. informacidn estilos casuales.

8.5"

Estilos Casuales para asistir a ese evento especial

]‘l"

Camisa Pantalén Sacéd Corbata

Q.160.00 Q.190.00 Q. 850.00 Q. 65.00

En esta pagina, la diagramacion es otra, colocando en si tres imagenes y su

respectiva informacion para los clientes.
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7.4.12. Estilos matrimoniales.

8.57

11"

ESTILOS

BODA

Nuevamente se mantiene la idea de la primera portada para mantener un orden

conceptualizado.
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7.4.13. Informacidn sobre estilos matrimoniales.

8.5"

stilos Matrimoniales para lucir ese traje para el evento
Estilos Mat [ p [ traje p. [ t

mas especial de la vida

-l-lll

Traje Completo Traje Completo
Casimir Americano Casimir Punto Fino
Q.17100.00 Q.1,00.00
Camisa Camisa
Chaleco Chaleco
Pantalén Pantalén
Sacéd Sacéd
Corbata Corbata

En esta pagina, se tiene otra idea de presentacion de los productos de una

manera distinta y teniendo la informacion correspondiente.
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7.4.14. Estilos juveniles.

8.5"

11//

ESTILOS

[UVENILES

Nuevamente se tiene la misma idea y concepto que al principio.
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7.4.15. Informacién estilos juveniles.

85"

]1”

Pantalén Sacéd Corbata

Q.160.00 Q.160.00 Q. 750.00 Q. 65.00

Se vuelve a colocar la misma diagramacion que Estilos Casuales, para que no tener un

desequilibrio en la maquetacion.
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7.4.16. Portada de corbatas.

8.5"

11"

CORBATAS

Nuevamente se tiene la misma idea en esta Ultima seccién.
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7.4.17. Informacién de corbatas.

8.5"

Estilos de Corbatas lisas

Gris Platino Vino Tinto Azul Marino
Q. 65.00 Q.65.00 Q. 65.00
] ] "

Estilos de Corbatas con diserios

Emporium C lasico Red Emporium Violet Emporium

0Q.65.00 Q. 65.00 Q. 65.00

Se presentan Unicamente seis tipos de corbatas, para que los clientes puedan tener
una idea de cuéales son las mas vendidas, de lo contrario el cliente podra pedir otras

opciones
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7.4.18. Contraportada del catélogo.

8.5"

11”

Finalmente se cierra el catdlogo con una maquina en la cual se confeccionan

los trajes y el logo de D'Pablo’s para tener un estilo clasico y simple
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Capitulo VIII. Validacion Técnica

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. EI primero servira para cuantificar los resultados de la
encuesta aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel

de percepcidn de los encuestados con respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara
al cliente, a una cantidad de veintiiin (21) personas en los cuales estan hombres y

mujeres del grupo objetivo y a cinco (5) expertos en el area de comunicacién y disefio.

8.1 Poblacién y muestreo

Las encuestas se realizaron a un total de 27 personas dividas en tres grupos:

Cliente: Carlos Ronaldo Zetina, es necesario para gque apruebe el catdlogo impreso y esté de

acuerdo en utilizarlo para que sus clientes reales y potenciales puedan visualizarlo.

Expertos: Profesionales en distintas areas de comunicacion y el disefio, la publicidad,

mercadologia y Psicologia

Lic. Claudia Ruiz. Es experta en psicologia, lo cual se requiere para que los clientes

interpreten de manera correcta el catalogo y la utilidad con los simbolos y colores.

Lic. Ingrid Ordofiez. Es experta en mercadeo, es fundamental ya que DPablo’s se

encuentra en un area de mucha competencia directa.

Lic. Karla Lopez. Es disefiadora grafica, se necesita sus observaciones con la

diagramacion del catalogo.
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M.C. Lourdes Donis. Es experta en fotografia. Para que pueda visualizar si las

leyes se aplican correctamente en la fotografia.

M.C. Wendy Franco. Es disefiadora grafica. Con sus conocimientos aprobara la

implementacion de figuras geométricas en las imagenes y el uso correcto de la tipografia.

El Grupo Objetivo esta comprendido por hombres y mujeres de 18 a 35 afios de
edad, quienes son clientes reales de la empresa DPablo’s y por ultimo a personas

interesadas a trajes formales.

8.2 Método e Instrumentos

La herramienta que se utiliz6 en la encuesta. La encuesta muestra un proceso por
el medio se recopilan datos mediante un cuestionario que se disefié previamente.
Dentro de la encuesta, se escogio el método de la escala tipo Likert, que consiste de

una forma psicométrica empleada cominmente en cuestionarios.

Asi mismo se hizo el uso de preguntas dicotdmicas en las que el encuestado

respondid “Si” o “No”, segtin considerd su respuesta.
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8.2.1 Modelo de la encuesta

DPablo’s requiere un Catilogo impreso para mostrar toda la variedad de productos
textiles formales que manejan dentro de 1a expresa pars cada cliente.

(FACOM)
fﬁ% Licencianura ex Comuzicacidn y Diseo Por lo que se ba planteado &l objetivo de disedar un catilogo inipreso para dar 2 conocer 3
o Aty I Proyeciode gaduaciin Jou elientes reates ¥ potenciales 103 productos y servicios e ofrece DPABIO'S.
Tnstrucciones
Nomsore:
Con base 3 la informacién anterior, observe Ja propuests del catilogo y por favor
: responda segin su criterio Las siguientes preguntas de validacion, colocando uny “X"
ABos de expariencia en ¢! mercado: seleccionando o] espacio en blanco su respuesta.
PesSl Experto; Cliente: Grupo Objetivo: Parte Objetiva:
Edad:
Ol £ P Magel 1.  Comsidera necesario disedar us catalogo impreso para dar 2 conocer a Jos clientes
eales ¥ potenciales acerca de Jos productos textiles que ofrece DPablo's]
- No____
Encoesta de Validacion del provecto de: 2. Comsiders opil ~ 213 identidsd

¥ 2 Jos productos textiles que ofrece DPablo’s para que Ia linea grifica del catdlogo
DiseSo de catilogo inpreso para dar 3 ComOCer 3 peraonas comprendidas extre bos 203 30

e i
aBos, los productos textles que ofrece DPablo’s 2 empresas comerciales. Goatemsala, 5 Yo
3. ;Comndera igar epeos & ala
oo de catilogor y izs de disedio edztonial para fmplementar de
Antecedentes: forma correcta bos elementos grificos en la maquetacica del catilogo impreso?
S No

4. Considera pecesario fotografiar los diferentas productos sextiles pasa que o} grupo

La expresa DPablo’s foe creada ¢n 2010 por Ronaldo Zeting ¥ sctualmente se

dadica a la venta de confeccicn de ajes textiles formales.
objetivo pueds observar sus caracteristicas ¥ Hame su sencion?

Si Mucko __ Poco___ Nada

S e witicos paea 1 oo De aatemano e agradece la atencida ¥ ol tiempo brindado para responder esta encueta.
visual que penmita al grupo objetivo comprender ficilmente &l contenido?
Detea dejar alguna sugerencia, comentario o aitica penonal? puede dejarlo en ol

sigaiese espacio:

Si No

Parte semiologica

6. (Cree que la diagramacica de los elementos grificos (texto, formas y fotografias) la
Gracias por costribuir al proyecto de graduacion: ““Disefio de catilogo impreso para dwr a

dam 3l catilogo ws aspecto?
Muy ardenado Poco crdemado Nada ordensdo conocer 3 prsonss comprendidas eatre los 20 a 30 aox, 103 productos textiles que ofrece
] R i ) o DPablo’sa comerciales. Guatemala 2022°. Su opinion serd tomada
7. (Cree que la palets de colores empleads en el catilogo wanumite una imagen? e Sty
My " _— g S an cuenta para la realizacicn de cambios en dicko proyecto.

8. ;Cousidera que las fotografias unilizadas en ¢l catilogo Je pesmites visnalizar log
productos que ofrece DPablo’s a sus chiemes reales y potenciales?
Mucho Poco Nada

Parte operativa

9. ;Que opina acerca da que &l catilogo tmpreso 1es de tamado carta?
10. ;Considera que la tipoprafia utilizads en la mfomacion escrita del catalogo impreso
ol

Muy € Poco € Nada €

11. ;Considera que el material serd de utilidad para que los chientes logren informarse
acarca de los productos que ofrece I3 empresa DPablos?

(ver ejemplo completo en anexo 5
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

A partir de la encuesta se realiza la toma de resultados y se mostrara a través de
gréaficas con la silueta de personas utilizando trajes, para interpretar los resultados

obtenidos.
Parte Objetiva

1. ¢Considera necesario disefiar un catdlogo impreso para dar a conocer a
los clientes reales y potenciales acerca de los productos textiles que

ofrece DPablo’s?

100% @ si
0% ‘ No

El 100% de los encuestados considera necesario disefiar un catalogo impreso
para dar a conocer a los clientes reales y potenciales acerca de los productos textiles

que ofrece DPablo’s

76



2. ¢Considera importante recopilar informacion relacionada a la identidad
corporativa y a los productos textiles que ofrece DPablo’s para que la
linea grafica del catdlogo impreso tenga coherencia con su identidad

corporativa?

100% @ si
0% @ No

El 100% de los encuestados considera importante recopilar informacion
relacionada a la identidad corporativa y a los productos textiles que ofrece DPablo’s
para que la linea grafica del catdlogo impreso tenga coherencia con su identidad

corporativa.
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3. ¢Considera necesario investigar conceptos e informacion relacionada a la
elaboracion de catalogos y tendencias de disefio editorial para
implementar de forma correcta los elementos graficos en la maquetacion

del catalogo impreso?

96.3% @ si
3.7% @) No

El 96.3% de los encuestados considera necesario investigar conceptos e
informacidn relacionada a la elaboracion de catalogos y tendencias de disefio editorial
para implementar de forma correcta los elementos gréficos en la maquetacion del

catdlogo impreso.
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4. ¢Considera necesario fotografiar los diferentes productos textiles para
que el grupo objetivo pueda observar sus caracteristicas y llame su

atencion?

100% @ si
0% @ No

El 100% de los encuestados considera necesario fotografiar los diferentes
productos textiles para que el grupo objetivo pueda observar sus caracteristicas y llame su

atencion.
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5. ¢Considera importante diagramar los elementos gréficos para establecer
un orden visual que permita al grupo objetivo comprender facilmente el

contenido?

100% @ si
0% @ No

El 100% de los encuestados considera importante diagramar los elementos
gréaficos para establecer un orden visual que permita al grupo objetivo comprender

facilmente el contenido.
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Parte Semioldgica

6. ¢Cree que la diagramacidon de los elementos gréaficos (texto, formas y

fotografias) le dan al catdlogo un aspecto?

96.3% (@) Muy Ordenado

37% ‘ Poco Ordenido

0% ‘ Nada Ordenado

El 96.3% de los encuestados considera muy ordenada la diagramacién de los
elementos gréaficos (texto, formas y fotografias) en el catdlogo impreso, por lo tanto,
el 3.7% considera poco ordenada la diagramacion de los elementos gréaficos en el
catalogo impreso. Se opt6 no modificar la diagramacién, ya que la mayoria de los

encuestados lo consideran muy ordenado.

81



7. ¢Cree que la paleta de colores empleada en el catilogo transmite una

imagen?

100% ‘ Muy Corporativa
0% . Poco Corporativa

0% . Nada Corporativa

El 100% de los encuestados considera muy corporativa la paleta de

coloresempleada en el catdlogo impreso.
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8. ¢Considera que las fotografias utilizadas en el catélogo le permiten
visualizar los productos que ofrece DPablo’s a sus clientes reales y

potenciales?

96.3% (@) Mucho

El 96.3% de los encuestados optd que son de gran utilidad las fotografias
utilizadas en el catalogo ya que muestra los productos que ofrece DPablo’s son
originales, por lo tanto, el 3.7% considera que son de poca ayuda. Se opté dejar las

fotografias utilizadas, ya que la mayoria de los encuestados lo consideran de mucha

ayuda.
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Parte Operativa

9. ¢Qué opina acerca de que el catadlogo impreso sea de tamafio carta?

El 96.3% de los encuestados considera adecuado que el catalogo impreso sea
de tamafio carta, mientras que el 3.7% considera que es muy grande el tamafio del
catdlogo impreso. Por lo tanto, se optd por mantener el tamafio carta para el catdlogo

impreso, ya que la mayoria de los encuestados consideran que es adecuado.
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10. ¢ Considera que la tipografia utilizada en la informacion escrita del

catalogo impreso es?

85.2% (@) Muy Comprensible
11.1% ‘ Poco Comprensible

3.7% (@) Nada Comprensible

El 85.2% de los encuestados considera muy comprensible la tipografia utilizada en el
catdlogo impreso, el 11.1% lo considera poco comprensible y el 3.7% lo considera nada

comprensible. Se toma la decisién de mantener la tipografia utilizada en el catalogo impreso.
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11. ¢ Considera que el material seré& de utilidad para que los clientes logren

informarse acerca de los productos que ofrece la empresa DPablo’s?

100% (@) Mucho

0% (@) Poco
0% (@) Nada

El 100% de los encuestados considera que el material sera de utilidad para que los

clientes logren informarse acerca de los productos que ofrece la empresa DPablo’s.
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8.4 Cambios en base a los resultados

Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del

presente proyecto se refleja que:

Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.
e Cumple con los requisitos semioldgicos y operativos.

e Dentro de los cambios que se mencionan se ha determinado.

e Agregar informacion de la empresa en la contraportada del catalogo

e Modificar la tipografia y espacio de precios
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8.4.1. Contraportada anterior

8.5"

II'III

Se muestra la primera contraportada del catalogo y la correccion de los expertos

es colocar informacion y logotipo.
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8.4.2. Contraportada nueva

DPABLO’S
o

@dpablos_gt dpablosgt @ gmail.com (502) 3019 2631

©0 L

Se muestra el cambio, colocando redes sociales, correo electronico y teléfono para

comunicarse con la empresa
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8.4.3. Tipografia y Precios anterior

8.5"

JQué es Casimir Punto Fino?

La tela “Casimir Punto Fino’es un material
identico al i ya que resiste a las
arrugasy pero no es tan duradero, es
delicado. De igual forma se puede realizar

un disefio y estilo unico.
Se tiene beneficio como la comodidad y el
color llamativo que se puede obtener.
Los tejidos de lana ayudan a resaltar los
colores y la textura es muy suave.
5 Precios:
11
m 8
Camisa Chaleco Pantalén Sacéd Corbata

Q.160.00 Q.135.00 Q16000 Q.750.00 Q. 6500

Traje Completo Sacéd y Pantalén
Y ¥ 2

Q.1,100.00 s Q.880.00

Camisa
Chaleco
Pantalén
Sacd
Corbata

Estos son los listados de precios que se colocaron al principio, el cambio de los

expertos consta de cambiar la tipografia y colocar un icono que resalte el precio.

90



8.4.4. Tipografia y Precios nueva

un diseno y estilo unico.

colores y la textura es muy suave.

:Qué es Casimir Punto Fino?

La tela “Casimir Punto Fino”es un material
identico al americano ya que resiste a las
arrugas y pero no es tan duradero, es

delicado. De igual forma se puede realizar

Se tiene beneficio como la comodidad y el
color llamativo que se puede obtener.
Los tendos de lana ayudan a resaltar los

\ Camisa )

m

\ Chaleco

Tray Completo

\ Pantal6tn )

"

\ Sacdt )

informacion. Esto se muestra en todas las paginas que contengan precios.

Saco y Pantaléon

\ Corbata )

El cambio de tipografia y la diagramacion colocandolos distintos para que resalte la
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8.4.3 Justificacion:

Los cambios realizados en las piezas de disefio se dan gracias a las observaciones
obtenidas durante la validacion técnica. Las piezas que tuvieron cambios son la

contraportada y la tipografia y la colocacion de precios.

Se menciona que en todo el catalogo tuvo cambio de tipografia de Gabriola a Frifi B fE-

ExtB Gnicamente en los espacios de textos (en los titulos y subtitulos se siguen
manteniendo la misma tipografia gabriola desde el inicio) de las cuales se mostraron

en el punto 8.4.4. y se aplican a todas las paginas que contengan precios
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Capitulo IX. Propuesta grafica final

La paleta de colores que se emplea en el catdlogo es celeste: C:70% M:42% Y: 25%

K: 8%; azul C:90% M:50% Y:20% k:50% y gris C:70% M:60% Y:55% k:65%.

La Tipografia utilizada en la portada para DPABLO’S, en los titulos y subtitulos de

las demés portadas es Gill Sans MT condensed / regular. La tipografia utilizada en los titulos

de las péaginas de secciones es Gabriola y en los textos y precios es F#liBAfE-ExtB a 12 y

14 puntos.
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9.1. Portada del catalogo Impreso, tamafio 8.5” x 11”

8.5"

11// !

ELEGANCIA
ESTILO

DPABLO’S

2022

Catalogo de Trajes
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9.2. P4gina 2, tamafio 8.5” x 11”

8.5"

1"”
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9.3. Indice del catalogo, tamafio 8.5” x 11”

8.5"

lln

INDICE

Misién y Vision
Casimir Americano
Casimir Punto Fino
Estilos Casuales
Estilos para Boda
Estilos Juveniles

Corbatas

10

12

14

16
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9.4. P4gina 4, tamafio 8.5” x 11”
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9.5. Misién y Vision, tamafio 8.5” x 11”

8.5"

ll"

MISION

Elaborar productos textiles
de alta calidad para
satisfacer las expectativas
de nuestros clientes,
utilizando la mejor materia
prima de alta durabilidad y
elegancia para brinddndoles
el mejor servicio y atencion
que se merecen.

VISION

Ser una empresa reconocida
por su calidad, servicio,
atencioén e innovacion
a nivel nacional. teniendo la
oportunidad para brindarle
al cliente una prenda de

vesltir autentica y original

98



9.6. Portada casimir americano, tamafo 8.5” x 11”

8.5"

CASIMIR

AMERICANO

11//
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9.7. Informacién casimir americano, tamario 8.5” x 11”

8.5"

;Qué es Casimir Americano?

La tela “Casimir Americano”es un material
versétil que resiste a las arrugas y tiene larga
vida.

Brindando un diseno y estilo unico, del cual
se tiene beneficio como la comodidad y la
adaptabilidad de la tela hacia el cuerpo.

Los tejidos de lana absorben la humedad
del cuerpo y le pemiten transpirar. Muy

atil cuando el calor o los nervios atacan.

Pantalon Saco Corbata

Camisa Chaleco

Traje Completo Sac6 y Pantalon
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9.8. Portada casimir punto fino, tamafio 8.5” x 11”

11”

85"

CASIMIR

PUNTO FINO
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9.9. informacion casimir punto fino, tamafio 8.5” x 11”

11"

8.5"

;Qué es Casimir Punto Fino?

La tela “Casimir Punto Fino”es un material
identico al americano ya que resiste a las
arrugas y pero no es tan duradero, es
delicado. De 1gual forma se puede realizar
un diseno y estilo unico.

Se tiene beneficio como la comodidad y el
color llamativo que se puede obtener.

Los tejidos de lana ayudan a resaltar los

colores y la textura es muy suave.

Pantalén Saco Corbata

Camisa Chaleco

Traje Completo Sac6 y Pantaléon
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9.10. Portada estilos casuales, tamarfio 8.5” x 11”

8.5"

-I-III

ESTILOS

CASUALES
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9.11. Informacién estilos casuales, tamafo 8.5” x 11”

8.5"

Estilos Casuales para asistir a ese evento especial

Camisa

Pantaléon

Saco

Corbata
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9.12. Portada estilos matrimoniales, tamafio 8.5” x 11”

85"

11”

ESTILOS

BODA
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9.13. Informacion estilos matrimoniales, tamario 8.5” x 11”

8.5"

Estilos Matrimoniales para lucir ese traje para el evento
mas especial de la vida

11"

Traje Completo

Casimir Americano

Traje Completo
Casimir Punto Fino
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9.14. Portada estilos juveniles, tamafio 8.5” x 11”

8.5"

11”

ESTILOS

[UVENILES
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9.15. Informacién estilos juveniles, tamafio 8.5” x 11”

8.5"

11"

Camisa Pantalon Saco Corbata
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9.16. Portada corbatas, tamafo 8.5” x 11”

85"

S
—~—

11’,

CORBATAS
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9.17. Informacion corbatas, tamafio 8.5” x 11”

8.5"

Estilos de Corbatas lisas

Q 65.00

Q. 75.00

Gris Platino

Emporium Clasico

- PP

Red Emporium

Violet Emporium
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9.18. Contraportada del catélogo, tamafio 8.5” x 11”

DPABLO’S
o

@dpablos_gt dpablosgt @ gmail.com (502) 3019 2631

©0 o
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Capitulo 10

Produccién,
reproduccién y distribucion

A



Capitulo X. Produccion, reproduccion y distribucion

Como parte fundamental para el desarrollo de la creacion del disefio de catélogo
impreso para dar a conocer a personas comprendidas entre los 20 a 30 afios, los productos
textiles que ofrece DPablo’s a empresas comerciales, es necesario implementarlo para que la

empresa vea los costos obtenidos a partir del disefio propuesto.
Plan de costos de elaboracion
Plan de costos de produccion
Plan de costos de reproduccion
Plan de costos de distribucion
10.1 Plan de costos de la elaboracion

El costo por el que se cobrara por hora es de Q. 25.00

Descripcion Semana | Horas por semana Costo
1 8 hrs Q 200.00
Analisis e investigacion sobre los
productos
Elaboracion de bocetos para el catalogo 2 16 hrs Q 400.00
Toma de Fotografias 1 6 hrs Q 150.00

112



Propuestas iniciales digitales 14 hrs Q 350.00
Q 300.00

Costos variables de elaboracion (luz e

internet)

Total, de costos de elaboracion Q1400.00

10.2 Plan de costos de produccion

El costo por el que se cobrara por hora es de Q. 25.00

El tiempo que se lleva a cabo el proyecto, se elaboré un periodo de 30 dias con un
total de 6 semanas y empleando de lunes a viernes 6 horas de trabajo.

Total, de dias laborados

30 dias laborados

Total de semanas laboradas

6 semanas

Total de horas laboradas

6 hrs al dia (180 hrs)

Total de costos de produccion

(180 hrs x Q 25.00)

Q 4,500.00
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10.3 Plan de costos de reproduccion

El catdlogo consta de 18 péginas con tiro y retiro correspondientemente, por lo tanto, son 9

hojas de tamafio carta (8.5” x 11”°) en impresion a full color, en papel Couche. Esto quiere

decir que se imprimiran en una hoja la parte de adelante y de atras. De la cual el cliente

necesita de 4 catalogos impresos para su uso correspondiente.

Descripcion

Cantidad

Precio Unidad

Precio

Catalogo tamatfio carta (8.5 x 117)
impresion full color a laser en tiro y retiro.

9 hojas

36

Q5.00

Q 180.00

10.4 Plan de costos de distribucion

El presente proyecto no requiere de un costo de distribucién, ya que sera utilizado

dentro de las instalaciones de la empresa.

10.5 Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20% de utilidad sobre los costos.

Costo total: Q 6,080.00

Utilidad: Q 1,216.00
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10.6 IVA

A continuacion, se detalla el costo del Impuesto al Valor Agregado (IVA) del 12% para

el presente proyecto.

Plan de costos de elaboracion Q 168.00
Plan de costos de produccion Q 540.00
Plan de costos de reproduccion Q 21.60
Plan de costos de distribucion N/A
Total Q 729.6
10.7 Cuadro con resumen general de costos
Plan de costos de elaboracién Q 1,400.00
Plan de costos de produccion Q 4,500.00
Plan de costos de reproduccion Q 180.00
Plan de costos de distribucion N/A
Subtotal | Q 6,080.00
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Margen de utilidad (20%) Q 1,216.00
Subtotal 11 Q 7,296.00

Impuesto al Valor Agregado (IVA) 12% Q 875.52
Total Q8,171.52

116






Capitulo

Conclusiones y
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Capitulo XI. Conclusiones y recomendaciones

1.1 Conclusiones

Dentro del presente proyecto de graduacion, se puede afirmar que se pudo realizar un
catalogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales comprendidas entre los

20 a 30 afos de edad, los diversos productos y servicios que ofrece DPablo’s.

Ya que se puede considerar que toda la informacion recopilada con el cliente,
bibliogréaficas y en sitios web, con relacion a los productos textiles y servicios que ofrece
DPablo’s a sus clientes reales y potenciales, efectivamente permitiendo fundamentar el
diverso contenido de la linea gréafica del catalogo impreso catalogo, para que tenga

coherencia con su identidad corporativa.

Mencionado lo anterior, también se puede concluir que todo concepto e informacién
relacionada con la elaboracion de catalogos y tendencias de disefio editorial. Fueron de gran
utilidad para implementar correctamente los elementos graficos en la maquetacion del

catalogo impreso.

Asi mismo, se puede mencionar que las distintas fotografias utilizadas en el catalogo
impreso, fueron sumamente importantes para que el grupo objetivo pueda observar sus

distintas caracteristicas y efectivamente Ilame su atencion.

Y finalmente afiadiendo que se logro establecer un orden visual en los elementos
gréaficos para que permitiera al grupo objetivo visualizar y comprender facilmente el

contenido.
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1.2 Recomendaciones

Es importante para la empresa DPablo’s mantener el catalogo en la sala de recepcion
y mostrarselo a cada empresa comercial para que tenga conocimiento sobre los productos

textiles y servicios que ofrece.

Se recomienda mantener actualizada la informacion y fotografias del catalogo por lo
menos cada 6 meses. Para tener productos textiles nuevos que presentar a sus clientes reales y

potenciales.

También se recomienda mantener una alta resolucién en sus fotografias para que las
empresas comerciales puedan visualizar correctamente cada producto textil que ofrece la

empresa.

Por altimo, se hace destacar el uso adecuado del catalogo evitando asi no arrugarlo ni

mancharlo para que mantenga una presentacion adecuada.

118






Capitulo XI1: Conocimiento General

12.2 Demostracién de conocimientos

Durante el curso se pudo adquirir
herramientas que permiten sustentar
el proyecto final. haciendo el uso

%, correcto de investigacion y lectura. l

Fotografia

El conocimiento en la toma y edicion
de fotografia fue de suma importancia.
Asi mismo conocer las leyes fundamentales
y la edicion de fotos para implementarlas.

Diserio Digital

Programas como Illustrator, InDesign,
y Photoshop fueron fundamentales para
vectorizar, diagramar y editar los elementos
que se implementaron el el catilogo.

Comunicacion

La comunicacién es importante para
dar a concer un mensaje a los clientes y
transmitirlo correctamente a su grupo

objetivo.

Semiologia

Transmitir un mensaje mediante signos
es importante en el catalogo para que tenga
un aspecto creativo y original.

El trabajo visual realizado muestra 5 herramientas indispensables que se aprendieron
en el transcurso de la carrera, para la creacion del catalogo impreso. Imagen realizada por

Lester Lopez (2021)
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Anexo A

Capitulo X1V: Anexos

Ejemplo de tabla de niveles economicos

NIVEL A
< de 0100.000.00

081,200 00

Q17,5000

011,800 00

Superor, Licencatus.

Superir . Licencisturs,

[vacaciones en el extenor

ocale

o s terior

s tris, Doc Moastia, o Suptr oy, Licenciatur s, | Superior, Licencistura, |Licencistur s echs compiets Prmans compliets
Mo mercres
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Anexo 2 6.3.4.1 Ejemplo de tendencia minimalista.
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Anexo 3 6.3.4.2 Ejemplo de tendencia de tipografia grande
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Anexo 4 6.3.4.3 Ejemplo de tendencia colores brillantes y llamativos.

Anexo 5 6.3.4.4 Ejemplo de tendencia de formas geométricas.
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Anexo 4. Fotografias de la sesion de fotos para el catalogo.
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Anexo 5. Ejemplo de herramienta de validacion

ﬁéé V. (FACOM)

NIVERSIDAD
La Revolucién en la Educacion

Licenciatura en Comunicacion y Disefio

Proyecto de graduacion

Nombre:

Profesion:
Puesto:
Afos de experiencia en el mercado:
Perfil: Experto: Cliente: Grupo Objetivo:
Edad:
Género: Femenino: Masculino:

Encuesta de Validacion del proyecto de:

Disefio de catalogo impreso para dar a conocer a personas comprendidas entre los 20 a 30
afios de edad, los productos textiles que promueve y vende la fabrica DPablo’s a empresas

comerciales. Guatemala, Guatemala

Antecedentes:

La empresa DPablo’s fue creada en 2010 por Ronaldo Zetina y actualmente se dedica a

la venta de confeccion de trajes textiles formales.
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DPablo’s requiere un Catalogo impreso para mostrar toda la variedad de productos

textiles formales que manejan dentro de la empresa para cada cliente.

Por lo que se ha planteado el objetivo de disefiar un catdlogo impreso para dar a conocer a los

clientes reales y potenciales los productos y servicios que ofrece DPablo’s.

Instrucciones

Con base a la informacidn anterior, observe la propuesta del catalogo y por
favor responda segun su criterio las siguientes preguntas de validacion, colocando una
‘GX”

seleccionando el espacio en blanco su respuesta.

Parte Objetiva:

1. ¢Considera necesario disefiar un catadlogo impreso para dar a conocer a los clientes

reales y potenciales acerca de los productos textiles que ofrece DPablo’s?

Si No

2. ¢Considera importante recopilar informacién relacionada a la identidad corporativa
y a los productos textiles que ofrece DPablo’s para que la linea grafica del catalogo
impreso tenga coherencia con su identidad corporativa?
Si_ No
3. ¢Considera necesario investigar conceptos e informacion relacionada a la
elaboracion de catalogos y tendencias de disefio editorial para implementar de
forma correcta los elementos graficos en la maquetacién del catdlogo impreso?
Si No
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4. ¢Considera necesario fotografiar los diferentes productos textiles para que el grupo

objetivo pueda observar sus caracteristicas y llame su atencion?
Si No

5. ¢Considera importante diagramar los elementos graficos para establecer un orden
visual que permita al grupo objetivo comprender facilmente el contenido?
Si No

Parte semiologica

6. ¢Cree gque la diagramacion de los elementos gréaficos (texto, formas y fotografias) le

dan al catalogo un aspecto?

Muy ordenado __ Poco ordenado Nada ordenado

7. ¢Cree que la paleta de colores empleada en el catalogo transmite una imagen?

Muy corporativa Poco corporativa Nada corporativa ____

8. ¢Considera que las fotografias utilizadas en el catalogo le permiten visualizar los

productos que ofrece DPablo’s a sus clientes reales y potenciales?

Mucho Poco Nada

Parte operativa

9. ¢Qué opina acerca de que el catdlogo impreso sea de tamafio carta?

Muy grande Adecuado Muy pequefio __
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10. ¢Considera que la tipografia utilizada en la informacion escrita del catalogo

impreso es?

Muy Comprensible Poco Comprensible Nada Comprensible

11. ;Considera que el material sera de utilidad para que los clientes logren informarse

acerca de los productos que ofrece la empresa DPablo’s?

Mucho Poco Nada

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para responder esta encuesta.

¢Desea dejar alguna sugerencia, comentario o critica personal? puede dejarlo en el siguiente

espacio:

Gracias por contribuir al proyecto de graduacion: ““Disefio de catalogo impreso para dar a
conocer a personas comprendidas entre los 20 a 30 afos, los productos textiles que ofrece
DPablo’s a empresas comerciales. Guatemala, Guatemala 2022”. Su opinidn serd tomada en

cuenta para la realizacidén de cambios en dicho proyecto.
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